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50,8 % м 47,9 о/о соответ<:nенно за 2011-2013 ro,!O.I [2;3). Тмыю в 2012 rоцу торговы
ми орrмИ38UКJIМИ pecnyбnИJCJt было продано иеородовольствеянwх товаров на сум
му 74,3 трлн. рубпсА, что на 21, 1 % боnше по срuневию с 2011 roдoN (4). В 2013 
rоду объем продаж составил 96,911>ЛН. рублей, или в сопоставимых ценах 125,9~0 к 
ypoiuno 2012 года. При этом сушеспенно увсnичнnас" продажа автомобилей ИJ146,So/o, 
nарфюмеркых и l!OcмeniчeckИX юваров я tya11tntы:x принадлежностей - иа 35,2%, 
нкжмеrо белья - на 29'1/е, сrронтеш.ных материалов - иа 27,6%, фармацевтичес1:их 
mваров - на 21 , to/o, чулочно-носочных издсляй - на 17.4-Vo {3). 

ПодшоJКнвая можно отме-тиn., qro за ПОСJJедние годы в Республике Беnарусь 

отмечается ПОJЮJ1СJ1тельнu дниаммка роста розничного товарооборота непродоеол~.
ственных товаров. 

Что к-асаеrс• С'JРУЮ"УРЫ продажи неnродовОJ1ьет11енных товаров, то в посnе.nние 

годы наблюдаетсJt постепенное увеличение дмн про~ товаров иностранного про

изводспа, хотя в цепом по респубпике за 2013 rод удельный вес npo~Жll тоааров 
отечественного произ.еодстч rорговыми орrаимэацнJ01и составил 71% [3]. 

Надо onteтиn, 'ltO сред11 иепродоволы:твеf(ИЫХ товаров, иаиболыпнй удельный 

11ее товаров отечествеииоrо nро1tзаодства наблюдаете" у talOIX rpyno, ~сак: моторное 
ТОПJIИВО- 99,So/o; чynO'JJl()-HOCOЧRLle иэделИJI- 83,Зо/о; ХОЛОДИЛЬltИЮI к wорооюп.никн -
72,4%. Наименыпи/t уделъный вес имеют теnевнзорь~ -15,8%; парфюмерные 11 llОСNе
тнчеСJСИе -rовары и туалетные пришщпежвосrн - 24,5%; фармаuеатичеас:ие тоаары -
26,1% и др. [3). 

В целом оцениаu итоrи работы потребительскоrо рынка республики 3а 2011-
2013 rоды м°'°'о консnrmровать, что дифферекциаЦ)(а nотребятельсхнх предnочте
ннй сохр~етса в сторону роста продаж неnродовольuвенньа товаров. 0JJ,Jta.кo nри 
этом набюодаете;11 тендснШ1Я уаел.иченu в cтpYJCIYPe rоварных ресурсов непрод()

аольсrвенной rр}'Пnы кыnорrиых тоазроа и nocтeneНlfoe вытеснение отечесnенlfЬIХ 

rоаароароюеоднтепей с внутреннего потребительского рынка страны. 

Подnерждают эrо и результаты периоднчес.:и проводимых. onporoв потре6к

те.nеii, rоторые nоJС83Ы11ают, чtО бо.льшкffство noкynaтeлeii (более 80%) ОТдаю't свои 
предnочтеии11 nрн noкynke непродовольственных товаров нмпортяоА продукции, 

обь.Rсняя. свой выбор более BЫCOklfW nчеством, JЩДСЖНОСТЪЮ и )'ДООС'ПIОМ 8 эа:сплуа
тации, ооответстаttем моде и передовым техноnоrмям; привnе1еателькым видо" и ди

зайt1ом; престflЖИостью торrовых марок даиных товаров[6] . Только 0К0J10 20% ПОТJ»
бителеii предnоЧКtаlОТ nрнооретаn. иепродо1SОJ1ьствениые товары отечественноrо 
nроизаодства, 11сле.цС"Пlне их более ttкзtсИХ ~.ен к соответствИJ1 ~ большинстве случаев 

uены качеству реализуемых товаров. При выборе nО'l:ребптеляwн непро.мвоnьствен
ных тоеаров основными хритерНJJми 11вляютс11 цена peaJJJt:l}'eмыx rоваров (данный 
критернli ОТJ~fечаю более 704'Л респондентов) и нх nчество. Кроме тоrо, nрн nok}'TTXe 
11епродоволЬСТ11ениых товаров nokYf1neAH бол~.шое внимаане удел"ют nрнl!Лекатеnь. 
кому внешнему виду нздеп~u н торговой мар11;е цронзводкrеJЦ . 

Т uкм образом, napaдotec сктуацмн заключается в том, что с повышеккеи своего 
блаrососто.11иц nотребиrелн начинают меньше оо.:упать отеч~енных. товаров и 
переходят на более дороrую, .но качественную имnоJ)ТJfУю продукцию. Это приводJtт 
к тому, что отечественm.~е nронзводмтели тер~~ют свой собствеи1u.1ii рwко1е. В резул1r 

таrе предпркпи• меньше nродают и меньше зарабатывают. В бюдже't посrупает мень

ше налогов., виешиеторrовwА баланс сдвигается в отрицатель!fУJО сторону н т.д. При

чем смещение or отечественных товаров а сторону импорта no не!Q)ТОрым познuи•м 
стопь сущес-rвеино, что отдельные производители, уже стоп~nись с затоаареннос

тью CIUJa.llOB. 
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1( примеру, существенные потери а 2013 году понеспи прон380.дитсли отече
спеиных телевизоров. Так. еспн в 2012 rоду такие орrакнэацин, ш «Гориэо~m• и 
((вкrsзы•, контролировали 43,9"/е отечествениоrо рынка, то теnср• их дом умеи~.n~н
.11ась более чем ~ое - до 19 ,3%. На втором месте по noтepJ1N рынка сtоят стнршные 
маu1мны. Есnн • •н~июле 2012 года отечесnеннwе пронзвод.нтели стиральных 
.wаmин ахжтролировалн 65, i % своего беnоруссmго рынка, то сейчас их л:оля СНИ3Н· 
.uсь на 18,4% и состаМJ1ет - 46,7%. При лом значительно ухрепипк свои по3Ицки 
импортные стирапьные машины. На третьем месте по потер11м своего pwнJCa нахо,uт
с:I трнmтажнwе изделия. Если в 2012 году бепорусСЮfе производители имели 78,4% 
oteЧtcneинoro рынка. то теоер~. тот.юэ 70.,2%. Вшывает определенную tpe110ry рыно.к 
снюеmческих моющих средств, rде белорусские производИТСJJн этой продукции ~rон

троnируют только 44,4%.Потерк понеслн даже тапе традиционно сильные позиции 

АМ Беnаруси, к.а.к строительные матер11аnы. Дол11. отечественных продуnов 1)'Т снн

эмJJАСЬ на 5,2о/" остановившись ка позиции 58,7%. В районе 6-12% потеряnи cвolt 
pwt101: отечественные производитепн обуви, чуnочно-носочных и:ще.пнit, парфюмер
ных и JrDСМетических товаров (и это несмотр-. ка общий pocr продаж по этой поонции) [7). 

С1СJ1а,дwвающаяся сtпуацк11 имеет неоднозначнъtй xapanep. 
С одвоil стороны, это дает nоложительныil ЭФФект так nк благодар• уаеличе

нию nоС1)'Меаня потребИtt.Льскнх товаров нз--за рубежа усклив~• Jl(()HIC)'PeHWUI на 

nотребятелLС~rом рwнке, что стимуJJирует повышение качеС"ПSа и расширение ассорти

wе~rта реализуемых товаров, более полное удовлетворение nо~супател~.скоrо спроса 

населеt1ю1. Кроме roro, увеличение имnорта no широкому круrу потребител~.сжюс. 
товаров приводит 1С тому, что на потре6ительском pt.m1CC страны яарцу с траJtИnнон
иыми товарами, noOJUJIOТCJI новые для наwих потребктелек товары, такие как поспе
llНИе моднфиnцик те.пе-, видеоаnnара1УРЫ, 1Фмnьютеров, совреме111W1 быrова.ч тех

ниа и т.n. В результате этого происходкr формирование покупательского спроса на 

ноаые дм nотребнrельскоrо рынКа товары. 

С другой стороны, в результате вытеснении: с n01])ебител.ыжоrо pwнica отече-

ствеинwх тоааров, nроизwдители ресnубnик.и выну-.«.цены зиачитеnьно сокращать 

обымw своего nроизводстаа, вследствие чего nроисходмт сокращение числа занятых 
работннmв, снижается уровен.ь реалЫtых денежных доходов насменИJ1, а, следова

тепыю, npoиcxoдrrr оrраниченне notcynaтeJl(,c;ICOro cnpoca. 
Поэтому nрноркте111ым иаправnением на современном этапе РQ3ВНТЮI эrономм1ек 

стра!IЫ •11Л11етс• насыщение внуrреинеrо потребнтеm.а<оrо рын.ка отечествек.нымк 

11Dвжуреитосnособнымк товарами н постепенное вытеснение имnоJ7111Ь1Х тоsаров О'Те

чеспекнwмн с доведением доли импорта в общем объеме товарноrо nредnожекки: на 

рwке до 15-200Ai. Эrо необходимо .цлg того. чтобы не только обеспечить экономнчес· 
JCYIO безоnасttость страны, но и способстаовать преодопению безрабоmцы, росту до
хо.~tов katc nотребитепей, так и произ11однтелеА, развитию внвесnщнit в эmномнку 

Ресnубли1СJ1 Беларусь . 
Ис:хо.ц~~ из роли потребительского р..~ика а соцнапьно·эковомнчсском раэвнтнн 

страны, а 1'3IOl:e необходимост реwекня проблем фупжцноннроваиня и развИТНJ1 рын· 
ка, uелесообраэио использовать снсrеынын, tс0мме1есныii подход, которwй pe&JOOir 
выаапс• бы в экономичес!Фм, сомальном, орrанизацнонно-прааовом иапрU11еннях в 
<:редие- и долгосрочной персnективе. 

ОсновноА uел~.ю paзвlffНJI торговли непродовольственными товарами на период 
до 2020 rода.' в рамах ~кцепции со1V1ально-зкономичес~rоrо раэвнти• РесП}'()лиkн 
Беларусь, Я11JU1ется сбалансированное раз8НТ1tе всех форматов тoproвmt, п03вОJ1J1ю-
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ЩJUC с мuскмал~.ноil ЭФФепивнОСIЬЮ, нcnOJIЬ3y• все каналы продD(, предоставкть 

noтpe6ИteJU1w воэможнОС"Пt nолучаn. качесnеннwе товарw по прнемпем.~ы ценам с 

аысоJСИw качеством o6cяyJlocвamtJr. Достижение этого во3мо:ино на основе со11ершен

ствоваИИJ1 методов управnенИJС товариwми ресурса.ми, сооданю1 ~фекrивноil систе

мы тоаародакжеRНll, при 11Wcovoм уровне обслужнвани•. а тalOlre развити• торrовоА 

ннфрасrруХ1урw и увеличентr соnуrствующих услут. 

Дм .ц~еюu nостаменмоА цепи иеобходи1110 решение следующих задач [1 ;5]: 
• соэдание эффсnивной снстемы товаро.11вижеВJtJ1, обеспечение потребитеnеА 

mироJСИм ассорtюtентом товаров и ycnyr; 
• OlmfMICЗllWU ассортимекrиой nолктиJСИ торrо•ых орrанизациii длЯ бо.!lсе по11но

rо у.повлетворекия потребностей населенна в товарах.. стимулироааиие их прноб~ 

ИИJI, улучшение cypyrrypы потребпення на душу наССJ1сннJ1; 
• обеспечение nродвнженИR на внутренний рынок товаров отечественного про

юводС111а; 

• оmииизацн.я импорта, работа с riроизвоДIП'СJIJ!ми по освоению проюводстаа 
импорrозамещающих товаров; 

• соверше11СТ11Оеание орrакиэациоикыJ( C'I'p)'J(1)1) упрааnения тoproaneli, 1 тоw 

чнспе за счет создания COllWecniьa nредnрltЯТИЙ и хруnных торговых органкзаций, 

при111еияющнх сетевые n:х.нолоmи; 

• nовwwеиие эффеtсТИвности работы оптоаой торrоВJJи в товароснабжении роз
ни'JЯЫХ торговых орrа11изаций; 

• разsнтие JСОнкуректной среды, в том числе за счет развития малого и средне· 
го nредnрннимательСТllА, и созданнс соответствующей ннфраструцурьt торrоВJJи 
и друnсе. 

Решение ооставлеttных задач в noлнoii hrepe будет способстаовать дальнеitшеиу 
развlПИЮ оотребнтелъскоrо рынка Республики БСJtарусь и устранению имеюUD1Хса в 

насто•mес врем• 11роблем. 
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