
Введение в полиуретановую композицию отходов искусс•гвенных кож с 

ПВХ покрытием :приводит к получению вторичного композициов:вого 

материала с более низкими значениями таких показателей , как услов­

ная прочность при растяжении, твердость по сравнению с материалами 

из отходов IIY и натуральной кожи. 
По результатам оцев:ки показателей качества исследуемых вторич­

ных композиционных материалов было установлено, что их можно 

применять в качес."l'ве подошвенных ма•гериалов для производства до­

маш:ней обуви, а также для ремонта деталей виза (подметки , наклад­

ки). В качестве рекомендаций, направленных на расширение области 

применения вторичных композиционных материалов, необходимо про­

вес·ги ряд исследований по изучению иJс: устойчивости к истиранию и 

многократным изгибам. 
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МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ РЬШКА 

ПОТРЕБИТЕЛЕЙ ХЛЕБОБУЛОЧНЫХ ИЗДЕЛИЙ 

Как показьmают исследования, рынок хлебобулочных изделий не­

однороден, здесь есть свои предпочтения и особенности. Направление 

развития рынка хлебобулочных изделий и трансформация модели пи­

тания являются отправной точкой мониторинга потребительских пред­

почтений . Для получения объективной оцев:ки нами было опрошено 

достаточное количество респондентов, представляющих исследуемые 

слои населения различающихся по полу, возрасту, социальному стату­

су, образованию. Это позволило сегментировать потребителей и учесть 

их пожелания :при разработке и совершенствовании :продукции. 

Отдельными вопросами исследовались основные факторы, опреде­

ляющие выбор потребителя, проблемы в сис.'Теме дис·грибуции, а также 

потенциал рын:ка. Важным вопросом присутствующим в ан:кете, явля­

лось определение структуры и доли рынка товаров-зЕJМенителей. 

В результате анализа полученных отве·гов установлены изменения 

на рьш:ке хлебобулочных изделий, которые обусловлены причинами 

нак структурального, так и конъюнктурного характера. Проведенные 

исследования позволяют сделать следующие вьmоды и предложения : 

• потребители предпочитают хлеб небольшого развеса (до 0,5 кг) , 

т . е. они готовы покупать хлеб чаще, чтобы он не черствел; 

• потребителей устра.1mает ассортимент хлеба представленный в 
розничной торговой сети однако было отмечено отсутствие выбора хле­

ба после 19 ч; 
• основная масса потребителей покупает хлеб 1 раз в 2-3 дня; 
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• 2/3 населения отд8Юl' предпочтение хлебу производства КУП •Минск­
хлебпром• , также минчане предпочитают покупать новые виды хлеба.; 

• потребители о•гдают предпочтение хлебу варе:Jа.вному в термоуса­

дочвой плевке во в то же время отмечают, что нарезанный хлеб быс­

трее черствеет, а в плевке - отсыревает; 

• учитывая снижение потребления хлеба населением и жел8.ВF/е 
потребителей всегда иметь в налич~m свежю1 хлеб, следует увелиЧI<1ть 

количество хлебной продукции уменьшенной массы; 

• из-за изменения структуры рапиона питания населения в сторону 

увеличения потребления продуктов, замещающих хлеб (крекеры, мюс­

ли, хлебцы пицца и т.д.), следует развивать сегмент рывка элитных 

сортов хлеба ( •Премиум • класс) с ваm1чием бревда для того чтобы воз­

можные потребители данного продукта. перестали воспринимать хлеб 

ка.к социально значимый товар; 

• необходимо налаживать бесперебойные товаропроводящие связи 
с розничной торговлей, обеспечива.я тем самым постоянное наличие в 

магазина." доста•гочного ассортимента свежего хлеба; 

• учитывая: повсеместную экологизацию продукции и производ­

ства и обеспокоеннос•гь потребителей экологической обстановкой сле­

дует начать пробный выпуск хлеба в экологически чистой упаковке (био­

полимеры); 

• учитывая: возросший спрос на хлебные изделия функционального 
питания, а также на десертные сорта хлеба, следует продолжать расши­

рять ассортимент данных групп изделий· 

• следует также обратить внимание на внешнее эстетическое оформ­

ле.ние хлеба - необходимо сделать упаковку более яркой и красочной. 

Таким образом, по результатам проведенного маркетингового ис­

следования можно сделать вывод, что рывок хлебобулочных изделий 

потерял статистическую устойчивость (ежегодны медленное падение 

объема продаж, а изменения привяли динамический характер особен ­

но заметные в ра.звых потребительских сегментах), что связано как с 
общими тенденциями на продовольственном рынке, так и изменением 

отношения потребителей к хлебу как к продукту питания. 

К.Г. Коновалов, аспирант 
БГЭУ (Минск) 

ОЦЕНКА ИЗНОСОСТОЙКОСТИ 
ПОДОШВЕННЫХ МАТЕРИАЛОВ 

В настоящее время существует достато~шое количество методик 

оценки износостоiiRости подошвенных материалов, что обусловлено 

сложностью процессов происходящих при контактных взаимодействи­

ях подошвы с опорной поверхностью. Это привело к создШIИЮ обширно­

го класса испытательных машин и стендов. 
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