
В последние десятилетия большую роль в повышен.пи конкуренто­

способности регионов играет иявовациоввая направленность развития 

их экономики. Современный техвологический прогресс требует от ре­

гионального производ твенного комплекса прочной научной основы, 

поэтому региону необходимо стимулпровать формированпе ваучно-ин­

новапиовного потенциала способного повысить общий уровень науко­

емкости региональных производительных сил. За счет возрастания 

наукоемкости социальво-э:ковомичес:кой сферы региона удается обеспе­

чить его долгосрочное устойчивое развитие. Чтобы устойчиво разви­

ваться в современных условиях, региону необходимо обладать не столь:ко 

выгодным географическим положением и богатыми ведрами сколько 

высокопрофессиональным аппаратом региона.львого государственного 

управления. благоприятным деловым кm.rматом, высо:ко:квалифиnиро­

ванными трудовыми ресурсами, наличием современной инфраструкту­

ры и оптимальным для эковом.ики региона научно-инновационным по­

тенциалом, поскольку наука на сегодняшний день превращается в одно 

из основных средств преобразовА.вия социально-экономической сферы 

региона на новом. инновационной о вове. 
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АЛЬТЕРНАТИВНЬIЙ МАРКЕТИНГ: ПРИЧИНЫ 
ВОЗНИКНОВЕНИЯ И ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ 

Маркетинг как система, позволяющая управлять деятельностью 

фирмы в условиях рьmка потребителя, находится в процессе постоян­

ного развития и время от времени заставляет делать акцент и уделять 

особое внимание различным своим составляющим. Па чало XXI в. свя­

зано с бурным развитием одного из важнейших инструментов марке­

тинга - продвижением товара на рывок и созданием современной ком­

муникационной политики фирмы . Альтернативный маркетинг - это 

не новый маркетинг, а использование нестандартных методов и инстру­

ментов по отношению к одному из четырех средств маркетинга, извест­

ных как 1Р. 

Развитию именно этого направления маркетинговой деятельности 

способствует несколько причин . 

Первая из них - это возросший объем информации, в частности, 

тот, который связан с предложением товара. Потребитель, со всех сто­
рон атакуемый избыточной рекламной информацией, перестает ее вос­

прrmимать. 

Безусловной причиной того, что традиционная реклама уступает 

место новым направлениям коммуникации с потребителем, является 

также и то . что в руках человечества оказалось такое мощное средство, 

как Интернет. 
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И н81<онец, новое поколение, которое в свое время выбрало Pepsi, 
сменилось другим которое имеет собственные приоритеты, отличные 

от предыдущих. Сегодня мало кто утруждает себя написА.Нием автор­

ского текста в поздравительной открытке, еще меньшее количество лю­

дей способно потратить время на чтение философских трактатов или 

многотомных произведений знаменитых классиков. Кроме того, потре­

битель о помолодел• в целом: больше t1анимае•rся спортом, дольше рабо­

тает, лучше воспринимает развлекательные программы, чем поучи­

тельные; легче перемещается по миру, отдавая предпочтение так назы­

ваемой поп-культуре. 

Все это не может не сказьmаться на той области человеческой дея­

тельности которая нщ1ывается маркетингом. Ведь именно потребитель 

является здесь центральной фигурой: меняется потребитель - меняют­

ся и средства маркетинга. 

Объектом исследования являются нестандартные инструменты в 

организации коммуникации потребителем - виды "альтернативно­

го • маркетинга: 

• вирусный viral); 
• партизанский (guerrila); 
• сарафанный (lюzz): 
• маркетинг разговоров (word-of-mouth); 
• блоги; 

• спонсорский маркетинг: 
• маркетинг общения (co1шected) и некоторые др. 
Можно сделать вывод о том, что в 90 % случаев - это все-таки не 

абсолютно новые приемы маркетинговой коммуникации, а хорошо за­

бытые старые или, скорее совсем неизученные современными • альтер­

нативщиками лучшие образцы и принципы рекламного дела прош­

лых лет. 

Подводя итог рассмотрению сути и понятиям объединенным сегод­

ня в словосочетании •Алътернативнъrй маркетинг• , следует признать, 
что маркетинг XXI в., безусловно меняется вместе с окружающей дей­
ствительностью. Главнъrii. акцент в маркетинговоИ деятельности дела­

ется сегодня на обновление политики коммуникац1ш с потребителем. 

Альтернативный маркетинг использует сегодня новые каналы и спосо­

бы передачи маркетинговоИ информации, основанные на приемах пря­

мого (личностного) контакта с потребителем. Именно кав.аль1 передачи 

подвергаютсs~ изменению и обновлению, а не генеральные принципы 

рекламной деs~тельности, как. это может показаться вначале. 

Таким образом, несмотря на весь по•rенциал новьL'< маркетинговых 
инструментов. именно их сочетание с классическими принципами и 

направлениями продвижения товара на рынок приведет к той целост­
ности, которая будет способствова1ъ наивысшему результату маркетин­

говой деятельности. 
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