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УПРАВЛЕНИЕ ЦЕПЯМИ 
МЕЖЦЕХОВЫХ ПОСТАВОК ДЕТАЛЕЙ



Плановое количество ДСЕ для выполнения производственной про
граммы: 

Q, = !:~ . kv, (1) 
/ol 

где Р1 - план производства j-го изделия; k11 - применяемость l-й детали в j-м из 

делии; п - количество номенклатурных позиций. 

Потребность в основных материалах на выполнение производствен

ной Программы М1Р определяется ПО формуле 

мr = LR •. Q,, (2) 
"\ 

где Rn - норма расхода l- го материала на i-ю деталь. 

На основе технологического маршрута определяется план поставок 

всем цехам, которые участвуют в производстве l-й детали: 

Цех~ - Цех2 - Цеха - ... - Цехq. (3) 

Для этого в БД для каждой i-й детали формируется q-1 запись (см. 
таблицу). 

Фрагмент базы данных «План производства ДСЕ» 

ПСЕ Цех-поставщик Цех-получатель Количество 

i Цех, Uex, Q, 

1 llex2 llex~ Q. 

i ... ... Q, 

i Цехо-1 Цех0 Q, 

Суточный план производства i-й детали (Q; 5
) вычисляется по 

формуле 

(4) 

где D - количество рабочих дней в периоде. 

Плановое количество ДСЕ на месяц: 

Q:м = ~s. D..,, (5) 

где Dм - количество рабочих дней в месяце. 

Фактически произведекное с начала месяца Q,Fм и переданное в сле

дующий цех по маршруту количество i-x деталей накапливается в базе 
данных: 

Q:м = Q:м + Q,'s, 

где Q:s - фактически сдано деталей за сутки . 

(б) 
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Ежедневно рассчитывается обеспеченность плана производства де

талями и узлами в днях В1 : 

В = Q:"' + N , + Q:s . D, 
1 Q{s z,. (7) 

где N 1 - недовьп10лвение плана поставок прошлого месяца; D 1 - количество от

работанных дней с начала месяца ; Z 1 - задел (страховой запас) деталей, сбороч-

ных единиц в днях . 

Особому контролю в цепи поставок подлежат детали и узлы с отри

цательной и нулевой обеспеченностью (В1 ~ 0). 
Данный метод реализован в подсистеме оперативного управления 

основным производством автоматизированной информационной систе

мы • Гомсельмаш • . 
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КОНТРАКТНОЕ ПРОИЗВОДСТВО 

Наличие кризисных явлений в мировой и национальной экономике 
привело к проблеме сбыта продуктов национальных производителей. 
Несмотря на ряд предпринятых мер, национальный продукт зачастую 

проигрывает импортным аналогам по уровню конкурентоспособности и 

качества. Одной из составляющих, обеспечивающих их повышение , яв
ляется наличие бренда, узнаваемость марки и лояльность к ней покупа

телей. Разумеется, молодые национальные производители не имеют 
возможности вложить в создание бренда такие значительные средства, 

как известные мировые производители . Это является перспективной 

задачей, решить которую можно только создав определенный экономи

ческий потенциал. 
Одним из способов увеличения реализации отечественных продук

тов в сложившихся условиях является контрактное производство и вы

пуск частных торговых марок. 

К контрактному производству часто прибегают сети розничной тор

говли, косметические, фармацевтические и машиностроительные ком

пании. Сети розничной торговли реализуют товары, произведенные под 

их собственной торговой маркой; косметические компании поручают 

аутсортерам упаковку товара. Промышленные компании широко ис

пользуют аутсортеров при производстве сложного промышленного обо
рудования. Профильным контрактным производителям в таком случае 

может быть заказана разработка или производство отдельных деталей, 
узлов и агрегатов изделия. 

Таким образом, контрактное производство - это производство про
дукции под заказ на мощностях- независимого изготовителя, который 

обеспечивает полное соблюдение технологического цикла и контроль 

качества готовой продукции в соответствии с требованиями заказчика. 
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