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ли отеки испытывают острую необходимость в спеuиалистах рсклам11оrо про-

филя. Рост профессионализма библиотечной рекламы невозможен без соот­

nетстную1пей подготовки. В настоящее время финансовая база библиотек не 

позволяет готовить спеuиалистов н 06J1асти рею1амы на разнообразных кур­

сах подготовки менеджеров рекламы. К тому же данные курсы не учитывают 

спеuификубиблио1счной деятельности. Таким образом, болыuинство опро­

шенных требуют от учебных заведений соответствуюu1е1·0 уров1rя нодготопки 

С1)'дентоn по основам орrанизации рекламной деятельности в библиотеках. 

В настоящее время на факультете информационно-документных ком.\1у­
никаций Белорусского rосударственноrо университета культуры и искусств 

(БГУКИ) основы рекламы преподаются в рамках курса «Библиотечно-ин­

формационный маркетинг», а также спецкурса <•Книжная реклама». 

Ряд факторов, таких важных, например, как недостаточное количеств.о 

лекuионных и практических часов, не позволяют подrотовить специалиста, 

обладающего широким спектром знаJ 1ий п области соnременнf,JХ рекламных 

технологий. 

Круг знаний, умений, навыков, которые необходимы специалистам, 

осущсствляю1uим рекла\tнуюдеятел1,ность, довольно разнообразен. Это зна­

ние теории коммуникационной деятсл1,ности, маркетинга, правuвой баз1,1, 

психоло1·и•tсских основ рекламирования, менеджмента, навыки работы в 

сети ИНТЕРНЕТ и с дизайнерскими компьютерными програм~1ами 

(«CorclDraw», «PowerPoint)~ и т.n.), nидео и фотосъёмки, рабоrа с множи­
телr.ной техникой и др. 

Только овладев всем этим, снсциалист, занимающийся рекламной лея­

те,1ьностью в библиотеке, можетобеспе•rить ее эффективность. Поэтому пред­

стаnлs1ется необходимым ввести n учебные планы факультета новоrо спец­
курса «Орrанизаuия рекламной дсятелf,ности библиотеки», цель которого -
дать студентам весь комплекс знаний, умений и навыков, необходимых для 

осушествления рекламной деятельности в библиотеке. В содержание курса 

необходи}.10 ВЮIЮЧИТJ, сле . .тующие темы для изучения: реклама - как обще­

ственное явление современности, реклама в комплексе маркетинговых ком­

муникаuий библиотеки, особенности библиотечной рекламы, цели и функ­

нии библиотечной рекламы, виды библиотечной рекламы. Для успешного 

овладения кур(.:ОМ важно раскрыть исторический аспект развития рекламы и 

совре\1енное состояние реЮiамноrо бизнеса. Немаловажно познакомить сту­

лентоn с рскламны~1 процессом и его базовой технологией, сосредоточить их 

11нимание на орrанизации рекламной кампании библиотеки и условиях ее 

эффективности. 

Практические, лабораторные занятия дО.lЖНЫ быть 11освнщены поиску, 

оценке, сравнению содержания и формы коммерческой и библиотечной рек­

ламы. Для обучения технологиям соз,1аниst бибпиотечной рекламы студенты 

на нрактических занятиях овладеют осноnами про1хесса создания рекламно­

го обрашсния для раз1rых видов рекламы - в прессе, на телевил:ении и радио, 

н сети Интернет и ·1~д. Поэтому студенты должны освоить навыки ныбора 

стилн рекламного обра1uения, ц11ета, 1нрифта, и.1л1острании n рекламе. 
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Было бы хороп10 в рамках курса выпустить миультимедийный комвак~--

диск с многоуровневой структурой учебного материала, свнзаннu1-о гиперс­

сы11ками: примерами различных форм библиотечной и коммер•1еской рекла­

мы, обра.зuами элементов фирменного стиля библиотек, а также учебно­

мстодичсскими !vlатериалами (полными текстами лекций в формате 

PowcrPoint, вопросами к семинарам, лабораторными и нракти~1ескими рабо­
тами), списком и волнотскстоными файлами рекомендованной литературы, 

ссылками на Интернет-ресурсы, компьютерными программами в помощь 

обеспечению рекламному процессу. 

Таким образом, в результате изучения курса щденты должны знать: 

•краткие сведения об истории возникновения, современном состоянии и 

перспективах развития библиотечной рекла;о,.tы, 

• теорию и практику рекламы, 
• организацию и управление рекламной деятельностью в биб;~иотеке, 
• соuиально-nсихологические основы рекламы, 
• правовое ретулирование рекламной деятельности, 
•основы формирования имиджа библиотеки. 

Уметь: 

•планировать и организовывать рекламные кампании библиотеки, 

• устанавливать и постоянно поддерживать необходимые связи со сред­
ствами массовой информации, реклаr.1ными агенгствами, деловы'1и партне­

рами и т.д., 

• созданат1> различ111.1е формы рекламы, широко использун новые рек­
ламные техноло1·ии, 

•разрабатывать фирменный стиль библиотеки, 

• осуществлять оценку эффективности рек..1ам11L.1х мероприятий биб­
лиотеки, 

• разрабатывать рск..1амный бюджет, 
• ква.т1ифицированно пользоваться видео-, аудио- и компыотерной тех­

никой идр. 

Обучение должно вестись в тесной nзаимосnязи с такими дисциплинами 

как <(МирQвая история искусства», «Всемирная литература», «Экономичес­

кая теорШI», «Библиотечно-информационный менедж.\1еНТ», «Библиотечно­

информационный маркетинr», «Психология», «Пелагогика», «Социология», 

«Библиотечное общение», «Эстетика», «Этика», «БибJ1иотеч110-иf1фор.\lаци-

011ныс компьютерные сети)}, «Ор1·анизация wеЬ-сайтов)}' «Поиск информа­

ции в Интернет» и др. 

Внедрение данного курса на факультете инфор\1ационно-документных 

систем БГУ кул1.туры возможно через ре111е11ие следующих важных зацаt1; 

- наличие nь1сококnалифицироnа1111ых, комnстснтных 11рс11011а1:1ателей; 

- приnлечение практиков и экспертов рск.памного бизнеса, владеющих 

необходи\.lыми знаниями в сфере ко.\lмсрчсской рек.аамы, маркетинговой 

J1,еятел1.11ости и т.п., а также специалистов-практиков круннейших библио­

тек республики; 

- обеспечение учебного процесса учсбно-мстоди•1ескими материалами 
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(учебной программой по курсу, учебным пособием, сборниками лаборатор­

ных, практических работ, тестов); 

- использование в пре11одавании курса нопыхи11формацион111.1хтехноло­
гий, активных методов и форм обучения, что существенно развивает твор­

ческий потенuиал студента; 

- наличие учебных лабораторий, оснашенных необходимым тсхви{1сс­

ким, комп1~ютер11ым и программным обеспечением. 

На на1п nзгmrд, курс «Организания рекламной деятельности библиотеки» 

может исполъзоваться нс только в rтолrотовке библиотечных кадров, но и в 

системе повьнпения квалификаuии библиоте{rных работников. Так, освое­

ние данно1·0 курса намно!'о повысит уровень профессионализма современ­

ного библиотекаря, позволит повысить социальную роль и статус библиотек, 

библиотечных спеuиалистов н инфор11.fацио11ном обтцестве. 

Скцлабан А. В. 

МЕЖДУНАРОДНЫЙ ДОКУМЕНТООБМЕН Hlili: 
АВТОМАТИЗАЦИЯ ТЕХНОЛОТИЧЕСКИХ ПРОЦЕССОВ 

Олним из наиболее жизнестойких и экономически выгодных каналов 

комru1сктования иностранными дОК%tентами lfационаnьной библиотеки 

Беларуси является меж.дународный документообмен (МДО). Само геогра­

фическое расположение нашей страны ( «Памiж Полынай i Расiяй·~) способ­
ствовало стабильному интересу ее граждан к литературе как восточных, так 

и запалных соседей, а идея взаимовыгодного обмена, как{~ормы продукrии­

ной деятельности, блиJка народу, чья драматическая история развиnа,;1ась 

«на перекрестках Европы". 

Начало международному документообмену в Беларуси было положено 
еше в 1924 ~·олу Постановлением ЦИК и СНК БССР «О со.здании при Бело­
русской Книжной налате об~енноrо фонда». Согласно ему на Книжную па­
лату, входивu1ую тогда 1:1 структуру библиотеки, возлагалась функция обмена 

ведомственными изданиями с правительственными органами иностранных 

государств, признавших СССР юридически. 

К 1927 году Государственная библиотека БССР вела обмен литературой с 
R9 Qрrа1rизаu:иями в 27 странах мира. Среди старейших парт11еров библиоте­
ки: Инсти·1уг сланиноведсния и Париже, Библиотека Конгресса США n Ва­
шингтоне, Нью-Йоркскаи публичнан библиотека, Австрий-.:кая Нанио­
на..1ьная Библиотека, Обt.единение немецких научных организаций (DFG). 

Вторая мировая война не только нанесла невоспопнимый урон книжной 

сокровиJr{ниuс страны (от ее двухмиJUJионного фонда на момент освобоЖде­

ния Минска уцелела только 321 тысяча разрозненных томов), 110 и нарупrила 

международные связи, в результате ireгo международный документообмен 

во·3обнопился лиtuь в 1955 1·оду. l1смногиr.1 позже, в 1962 году, сознается отдел 
иностранной литера·1ур1.т, сотрудники которого непосрсцственно занялись 


