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Целью такого учета является сннжсние или устранение нежелательных 

и 1и 11 оте11ц11аль110 011ас11ых 11еблагоnр11ят11ых воздействий 11 а окружаю­

щую среду 11а протяже111111 всего ж11 з 11 е11 11 о r·о ннкла 11родукщ111 . 

Наиболее распространенными методами планирования характерис­

тик экопогичност11 продукции, которые для ра зработчиков могут слу­

жить как концеnтуалыrые аналит11ческ11е 11нструме11ты •:Эко11роекти­

ро11а11ия-. или •:Э КОди зайна " Яl!ЛЯЮТСЯ: 

Матрица выбора Пью (•Pugl1 Sclcctioп Matrix»); 
Дом качества ( • П~е house of quality" ); 
Проект11рова1111е с учетом Х (•Design f'or Х-., DtX) ; 
МЭТ-матрица (•МЕТ 111alrix - materials, eпergy and loxicity-. ); 
Колесо стратегий (• ·codesign strategy \Vl1eel.) . 

.- М атрица выбора Пью-. в русскоязычной литературе более из вест11а 

как метод оценки альтернатив . Он ра зработан для отраження реальных 

и желательных характеристик проектируемой продукuни, в том чнсле 

э ко 1ог11ческ11х, 11 оценки ал1,тер11атив11ых вариантов пр11 выборе техни­
ческого решения. 

• ·ом качества" нл11 метод ра з вертывания функнии 1<2чества (Qual­
ily Ftrnction Deploy111ent) представляет собой метод, в соответствии с ко­
торым пожелания (установленные 11 предполагаемые потребности) пот­

ребнтепей с помошыо матриц преобра зо вываются в детальные техни­

ческие требования к характеристикам продукции, а затем к процессам, 

оборудованию, способам контроля и управления прои зво ством и обес­

печения достижения высокого ка<Jества продукции, в том <r11сле с уче ­

том кологнческих аспектов. 

Проектирование с учетом Х предполагает выбор о ного наиболее 
важного экологического аспекта Х и его учет по всем эта пам ж11 зненно­

го цикла продукции, например, отсутствие токс11L1ных лементов. 

" м Т- матрица» означает учет материалов, нерrи11 11 токсичности 
веществ , используемых при прои зводстве продукци11 . М атрица отража­

ет .-,1атериальные потоки, потребление энергии и образование токснч­

ных веществ на каждой стадии жизненного ц11кла продукцин . Ког а 

матрица за полнена, провод ится анализ воз южных кологических пос ­

ледствий, нклюLrая здоронье чеJ1овека, и н аходятся са 1ые от1сные точ ­

ки, требующие принятия новых решен11й. 

«KoJ1eco стратегий» - метод, исследующий различные экологнчес­

кие требонання к продукции, предполагает построе1111е ко1111ептуалыrой 

модел и, отражающей восемь тщ;~теJ1ы 1 0 п одобранных стратепrй : выбор 

э кологичесюr чистых сырья, материалов; сокращение кол11чества ис­

пользуемых материалов ; совсршенствованне технологического процес­

с;~; онт11мизаt1 1н1 с истемы рас11ростране1111я; с11иже 1111е вJ1ияния в про­

цессе исполr,зо вання; 011тими за 1111я 11родолж ителы1ости жи з н11 нродук­

та; совершенствование системы о бра щсн ия с продукцией после окон<Jа­

н ия ее срока службы; концепция: нового ра з вития . помощью построе­

ния паутинной диаграммы ви зуально представляется экологнчсскнй 

нрофилr, нродукции, но набору кологнческих кр11терие11 оцениваются 

се сушсствующис характеристики 11 анализ11руются направления улуч­
шения показателей экологичности продукции. 
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Как показывает мировая практика, методы учета и оценки экологи­
ческих аснсктов при проектировании и разработке продукнии сложны 
и разнообразны . Сложност1,ю в 11роектиро11ании и разработке нродук­
ции является необходимость учета значительного количества разных 
110 сути характеристик, которые необходимо онтимиз ировать. 

А. Р. Радюк, аспирантка 
БГЭУ(Минск) 

ЭКОЛОГИЧЕСКИЙ МАРКЕТИНГ -
НЕОБХОДИМОЕ УСЛОВИЕ УСТОЙЧИВОГО РАЗВИТИЯ 

Маркетинг в тралиuионном представлении имеет исключите 1,но 
экономические JJCJIИ и стремится к балансу экономических интересов 
производителя и потребителя. Однако растущая взаимозависимость 
экономических, ::> ко110гических и сониальных интересов в настоящее 

время привела к тому, что в число задач , изначально решавшихся мар­

кетингом, 1юшли и кологические. 

- кологи•юский маркетинг - комплекс uелснаправленных мероп ­
риятий по удош1ет1юрению нужд потребителей lfутем нродвижения то­

варов и услут, наносящих минимальный вред окружающей среде на 

всех стадиях жизненного uикла и созданных посредством минимально 

возможного объема природных ресурсов. Конечной uелью при ::>том яв-
ястся получение прибыли нри соблюдении соuиальной и экологичес­

кой ответственности бизнеса, о ч астности , п омержании , нсзагрязне ­
нии и у 1учшснии окрУ'...кающей природной среды и здоровья человека в 
настоящее время и в будущем. 

Экологический маркетинг 13ключает в себя комнлскс :viep, таких 
как модификания самого то 1х~ра, проuссса его производства (техноло­
гии), а также унаковки. Маркетинг такого рола с кажды:v~ годом 11ри­
обрстаст вес больше стороннико/3 , •п·о обусловлено глобальной озабо­
ченностью нроблемами загря знения окружающей среды. Компании од­
на за другой заявляют о своих намерениях снизить нсга'rионую нагруз­
ку на биосферу, что, бсзусло13но, отражается как на их 11родуктах, так и 

на предоставляемом сервисе. 

Задача экологического маркетинга - ориентировать потребителей 
именно на :жолоrически •~истые товары, производимые по ::~ ко огичсс ­

ки безо11асным технологиям, 1пывая к их соr(иальной ответственности. 
Многие пагубные для природы последствия трудно точно измерить 

и назвать их конкретного виновника, поэтому экологический фактор 
редко учитьmается в деловой отчетности субъектов хозяйствования , и, 
как следствие, не учитьmаются истюшые издержки хозяйстве1шой дея­

тельности предприятий. 

Экологический маркетинг призван объективно отражать экологи­
ческие аспекты деятельности предприятия с целью максимального сни­

жения (предотвращения) возможных негативных последствий на эко-
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