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ИТЕРАТИВНЫЕ МЕТОДЫ ПОВЫШЕНИЯ КАЧЕСТВА 
СТАТИСТИЧЕСКОГО ПРОГНОЗИРОВАНИЯ



Альтернативным: подходом к исключению нехарактерных наблюде
ний является уменьшение их влияния. В этом случае весовые коэффи
циенты /3, определяются как функция от отклонений i;. Если принять в 
качестве основания предположение о том, что е, распределены согласно 

закону нормального распределения, то при определении р, можно ис
пользовать дифференциальную функцию нормального распределения. 

Уменьшение влияния нехарактерных наблюдений осуществляется ите

ративным путем. 

Итеративвwii: метод умев.ьmевия влияния вехарактервwх уров

ней дивам-ескоrо ряда 
1. Оценка параметров Ао = qi(y,,t) и 8 90 модели у, 0 = f(Ao,y,,t). 
2. Расчет отклонений i:,

0 
=\у, - у, 0 \. 

·~ -51 
3. Определение весовых коэффициентов /3, = е •• 
4. Оценка А= qi(y,,t,/3,) модели у, = f(A,y,,t,/3,) и подсчет s,. 
5. Расчет отклонений i; = / у, - y,J 
6. Проверка: I! i; - ! е, 0 / < д, где д - результат расчета. Если нера-

1- 1 1• 1 

венство не подтверждено, то начальным значениям присваивают вы

численные i:,
0 

= е,, 860 = 8 9 и делают следующую итерацию (возврат на 
3 пункт); если неравенство верно, то следует перейти к следующему 
пункту. 

7. Результаты моделирования: у,= f(A,y1 ,t,f31 ). 

Следует заметить, что значение весовых коэффициентов можно оп
ределить не только при помощи статистических методов, но и путем эк

спертных оценок. Это дает возможность рациональной комбинации 
различных методов прогнозированил. 
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ПРИМЕНЕНИЕ СИСТЕМЫ MAPLE 
ДЛЯ МОДЕЛИРОВАНИЯ В СФЕРЕ ТУРИЗМА 

Индустрия туризма отличается от некоторых других сфер экономи

ки тем, что доходы от туристского бизнеса носят не мгновенный харак

тер, а увеличиваются по мере укрепления доверительного отношения 

потребителей туристских услуг к производителям этих услуг. Исследо

вание действия рекламы на замкнутое население в сфере туризма при 

определенных условиях приводит к задаче Коши для уравнения Бер
нулли [1, 323- 326). Следует отметить, что для исследования экономи-
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