МЕТОДИЧЕСКИЕ МАТЕРИАЛЫ
ДЛЯ КОНТРОЛЯ ЗНАНИЙ СТУДЕНТОВ

ВОПРОСЫ 

к экзамену по дисциплине «Ценообразование в торговле»

1. Безубыточность бизнеса и методы ее оценки при формировании цен.

2. Верхний и нижний пределы цены.

3. Взаимодействие спроса и предложения и возможность их использования в ценообразовании.

4. Виды цен в общественном питании и особенности их формирования.

5. Виды цен мирового рынка.

6. Влияние цен на объемы продаж.

7. Закупочные цены. Методика их расчета.

8. Запрещение установления монопольных цен и антиконкурентных ценовых соглашений.

9. Затратный и ценностный подходы к ценообразованию. Достоинства и  проблемы.

10. Информационное обеспечение ценообразования.

11. Калькуляция по сокращенным затратам: назначение, особенности, преимущества.

12. Калькуляция цены: виды, значение, особенности в Республике Беларусь.

13. Качество и ценность в ценообразовании.

14. Классификация затрат организации для целей ценообразования и необходимость их учета. 

15. Методика расчета цен на продукцию собственного производства на предприятиях общественного питания.

16. Методика установления розничных цен.

17. Методика формирования цен организациями оптовой торговли.

18. Методы оценки ценовой чувствительности покупателей и их сравнительная характеристика.

19. Методы тестирования цен.

20. Методы трансфертного ценообразования.

21. Методы фиксации цен во внешнеторговых контрактах. Коммерческие поправки к ценам.

22. Методы ценообразования, их достоинства и недостатки.

23. Нарушения дисциплины цен.

24. Основные способы ценового регулирования, используемые в Республике Беларусь.

25. Особенности формирования цен в оптово-посреднической сфере

26. Особенности формирования цен в организациях общественного питания

27. Особенности формирования цен импортерами товаров.

28. Особенности формирования цен на сельскохозяйственную продукцию и методы учета ее качества в ценах.

29. Особенности формирования цен в розничной торговле.

30. Особенности ценообразования на мировом рынке. 

31. Порядок обоснования скидок с цены.

32. Порядок определения доминирующего положения предприятия на рынке в целях государственного регулирования цен.

33. Порядок формирования отпускных цен на продукцию, производимую в Республике Беларусь.

34. Принятие управленческих решений на основе обратного счета.

35. Процедура формирорвания внешнеторговых цен.

36. Регулирование цен на продукцию предприятий, занимающих доминирующее положение на рынках РБ.

37. Риски в ценообразовании: сущность, методы снижения

38. Система цен и взаимосвязь между различными видами цен.

39. Система ценообразующих факторов различного уровня и их влияние на формирование цены.

40. Скидки, используемые в розничной торговле: назначение, виды.

41. Согласование, оформление, обоснование и изменение цен.

42. Соотношение «цена-качество» товара и особенности его восприятия потребителями. 

43. Состав и структура цен.

44. Стратегии ценообразования: сущность и особенности формирования.

45. Тактика высоких, низких и рыночных цен.

46. Тарифы на бытовые услуги, оказываемые населению.

47. Трансфертные цены.

48. Условия эффективности предоставляемых скидок с цены. 

49. Учет условий поставки в отпускных ценах (франкирование цен).

50. Факторы, влияющие на чувствительность покупателей к изменению цен на товары.

51. Факторы, определяющие уровень цен мирового рынка.

52. Формирование цен при товарообменных операциях.

53. Ценовая политика организации и этапы ее формирования. 

54. Ценовые стратегии и приемы в розничной торговле.

55. Ценообразование в условиях совершенной и несовершенной конкуренции.

56. Ценообразующие и контролирующие органы. Контроль за соблюдением законодательства о ценообразовании.

57. Чувствительность покупателей к изменению цен и показатели ее оценки.

58. Эволюция экономических взглядов на цену.

59. Экономическая природа цены. Функции цен.

60. Эластичность спроса на товары и возможности ее применения в практике ценообразования. 
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