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МАРКЕтиш· и МАРКЕТИШ'ОВЫЕ КОММ)'JIИ1tАЦИИ 

1\~ ~81HI uуд11тор11я 11peдCT8BJIJle'r 1:oбui груu11у JIIOдe11. t<OT0\11>1 ПО · 
лучают мapKf'TlllirOBWP обращеи11.11 11 llM ют 80:1МОЖIIОСТЬ р Bl'Щ•OBBTJ. 

на к11х. Д.'IЯ 11ы1ооле ффе1<тиu11ои u ·i.i дa<ttf ма1жет11нгщю1·0 обр111це 

юн1 могут t1сnоп1,3ооаты:я самые рnзные средство. 

Товар, es•o цена и 1:110 об р11с11ростро.н llJHI моrут ве<.:тt1 потреб"те 
ля нажную рыночкую 11иформац11ю. 3ти три э;1емР11та 11аряду с марt< 

ТИIJГОВЫl\11! коммуюtНl\ЦИЯМl-1 обр :~ую1· MtiJЖCTИttГ•rwfИKC. нркетинrо

вые ROMMYПltKQl~ИИ ИСПОJ1»3уютс·11 J\ЛSI 1шформ.11роооюш о ORЖllhlX ха

рактер11с·1·ш<u трех друr11 . лем('11то11 м11рк1·тинrJн1111кr. 1· цстыu rtOlthl · 

шеюш • аин·rерf'совэннос:т11 потрf'бителя н поку111<Р. товара. 
Основкым11 элементами всех маркет1-1нговых коммуfШ1<аr~11й Slu ·1st· 

ютсn· 

1. Убежден11е ttСlтребнтелсi1. Bi:e "fарк типrовьн' 1со:.му 111кrщ1111 111.1л 
рав;1ены на nредос-rавJtение целеnnй аудитории 011J>еделr11нnй 11nфор~а

ц1ш, "тобы yl'ieдtt·rъ Ре 11ам!!1Н1т~. ('вое u1'но111е11ие и nnведе1шс. 

2. Цели. Bt:e мар1сетю1говt.~f! коммуню<:ац»1r J\OJJЖtlhl соn·rвеrет110-
вать целям хоммуниквц110Rно1i 11QJ1и'l'Jl1<}1: сnэдnш е у 11оку1111л~лей 0<: 11 • 

д0'4JJ '11ност11 о торговоИ м рке. формпроааmfе 110J1ож11теJ1ьво1·0 oбJ111an 

комnа1нш или ее> ropr·nвoй маркн. Копечнан цbllh - 11омо•11. фир ... 1• up<1· 
дать Ре то11ар •1 сохранить свой б11:шес. 

3. Mecra контактов. Комnаню1 должна доставщ11 ь сrюи м11р1нп·н 11 t ' fJ · 

вые обращNн1>1 11 моб~.1е :.~ест • где возможен 1<011т111<т r\сщнюй ау1\11тu 
р1щ с ее тор1·оао1f маркоА: от .мara:mua, про11,1нощсN1 l'l)uap, 1\п 1<омнn1'r.а, 
а ко1'орст unку11ате.л1. ожет YDIJN~'l'I> 11u ·r J •виз ру рt~к 11мн~.1е ролшш 

или П();JВ()В1i1'1> rJO •ropll'll!ii JHHHHH 11 IJOЛ)llHfTЬ l!RТ1!ресу1ощ)ю ero 1111 • 
формацшо. 

4 , 'tаст1н1кн ~...арк h'llНJ'OAOm пр111\!!С ·u. Учnс·nщк мар1нм·1нн·оuu1·0 
пporiecca - то J1юбое J111цо. содеi1с•1·вующее успеху 1<омш11н111 11.11п llflu· 
даиженnю ее товаров. i:c 1·0 сотрудники фнрмы, нРQдовць• щюдУ1<LЩН, 
nuст1U1щ11ки, ec·ТfJЪle жите.пи, СМИ, орrа11ы государствеп1шrо ре1·у1111 · 

рован11я кпммеrчесхой деsrтельuоt:тк, ·rа1<же 11оку11111елн. l\tткуреи·rь1 
фирмы могут быть причж:лены к У'Iас·1·н11кам t>e мвркt>тииN>воru icrю· 
цесса. 

[>, м рх T)'ltlГQBbl \(0.\CMYlHtKlllШOHHl>IP. обращения. Для р r.npoм·1m • 
веmtя маркет11ш-оаых обрвще1шf1 могут исrrwаьз 001 · 1.ся v , .nи11н Rll · 
ДЫ 1<0!\l!Mf1HЩIЩl1Jf. з 11 IRJHfpQI) " ....... ~ СJбрu.щенип: реклама. CTlfMYЛllJIU 
в11н1tе продаж, 1111ар, л11чяап продажа, ущ1ковкн, с11сцк11ль111-.1~ <:yn ю1 · 

ры. Нсз8.W'lаю1рооа.nнь1е обр щ 11щ1 nклю•1111от н ·роя 11р<1ч11е спосоо1>1 
пер д Чll nот 111 И8JlhtlMM l<JНf\'ll'f/\M р 3Л11ЧIЮЙ щформащ1111 о J<DMllU 
ю111 и се тoprouoii 111.p1t~. Обn вщ~о 1щмму11ю(вц11i1 ш1rу1 бы1·ь D1\Ulf81<<>110 
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11ажвы . Они способствуют ивформярованпю и )'i;еж.цению потребите

лей. которые б.1оrодаря это~у паходл·r u маrа::шп уже :шал о торговой 
м:ар1<е фирмы я иые.а n ве11 noJ10 wrельно • мяеяие . Однuо в-икание 

усилия •сфере .~аркет11нrовы:х коммуника1~ий 011когда не no!lloгyт ком

nанки, вь111ускающей оекачествснвутn продухцню . 

В.Ф. Стульсиий 
БФ БГЗУ (Бобруйск), 

Л.Е. Стулы:«ая 

БГСХА (Горк~") 

МAPltEТШII' В СОВЕРШJШСТВОВЛВИИ СИСТЕМЫ 

ПРОДАЖ В СЕЛЬСКОМ ХОЗЯЙСТВЕ 

Проводимые в arpo11po!Wbl.ШJJet1нoм ком11.лексе экоnомtf11ес1<ие ре

формы - внедрение рынСJчны:х. отношений, разв:итие раз.nsNяых форм 

собственвости, демокр тизацпв внеw11еэконо!'4ИЧесюfХ свяэеii - по
рождают рлд сложifЫх задач, решение которых Требует от сельс1<011:0-

зяйст11еяиых тоuароuро11:~водителей деловой активяоt.'ТИ, uредuршt!lt

чивости и ком:.мерческои nНйЦиатuвы. В реmепи11 этпх задач важную 

роль принадлежит маркетав.rу. Однако в ре льво.й ЖВ3Н11 DOOJl(OЖIJocти 
наркет1н1rs 11 Сфере w'J)orтpo111ы11JJ1eн11oro комnлекса nрахтuческu se ис

поль3уются. Так, исследоааm1е структуры сельскохозкйстаеНRЫХ про

изводителей Бобруйского р~tйова Моrилевскок области показыв&.ет, что 

fl11 в OIOtONI хозяистn 11ет оргаuиэовавноП службы ыаркетuнrа. Для вы 
ЖIU!ания хозяйства в совремеяных экопомпчсскпх: услов~~вх работа в 

области мвркет1шrа просто веобходrо1«а. 

Под c1tcтeмolf маркетиВJ'Овых исследовааий агропроl\оlЫU1ЛеВ1:1оrо 

рынка nо1шмают изучение хозяйствующим субъектом потребностей по

тепц11алъаьr.~t ао1\уnвтелей, их вкусов и залросон, вынвле1П1Н каналов 

реали 1щ111I nродукц и. органпэаЦJШ реКJ1амw, изучение я nроrаоз1rро

вапие иамеаеюtif коП'Ъюяктуры рынка, а тШ< же своевремеивого внесе

ния корректuв в орrаци:tацою, уоравление и аеnосредстве"но в тех.но 

лоМ!ческlfЙ нроцесс uроизводстм. 

Маркст11нrоsые исСJ1е.цовllНИJХ должuы проводиться маркетквrовой 

c.1yжб<iii по с.педУЮщю1 ноnра.в.лепиам: 

- зависямост~. производства rrродУJ<цп 01 прr1родво-1<лnматuчес

ких условкй дИКТУ'Ю'r необходимость разрабатывать адек11атяые про· 

rра.м:мы раJвития производства, ко·rорые бы учитывали ка.к nолож11 -

тель110Р., та.к и отр•Щ1t·t>еJ1ьвое их алитrие на конъюнктуру рыкка; 

- техполог1fЧеска11 зависffМость сопряжеmtьrх 11роизвод1.1'в 11р11во 

д11т к тому , что 11зменевие ситуа1\11" в оцnом иа ведущих звещ,ев техно · 

лortf'I ·кого процесса, ка.к правило, вызывает вде1(ва1•НЬ1с реакциn в 

друr11х ех!iолог11Чf"•:•<n зwнfС\tмьа.х nро~rзводства.х: 
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