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         Раздел I. Отраслевые рынки и их организация

Тема 1. Теория отраслевых рынков: предмет и метод

 (2 часа)
1. Характеристика  теории отраслевых рынков  как направления экономических исследований и учебной дисциплины.

2. Становление и этапы развития теории рыночных структур. Основные подходы  к  анализу отраслевой  организации и поведения фирм. 

3. Методология и современные акценты в исследовании отраслевых рынков.  

4. Взаимосвязь теории отраслевых рынков с другими экономическими дисциплинами.
5. Практическая значимость теории отраслевых рынков и ее роль в разработке оптимальной государственной отраслевой политики.
Литература

[3, 5, 7, 8, 12, 13, 17, 20, 23].
        Темы рефератов и докладов

1. Субъекты отраслевого рынка.

2. Современная проблематика теории отраслевых рынков.
           Литература для написания рефератов и докладов

1. (17, с. 20 – 22).

         Ключевые понятия и термины

Экономика отраслевых рынков, парадигма «структура – поведение – результат»,   чикагская школа, гарвардская школа, отраслевая политика. 
Вопросы для самопроверки

1. Что изучает экономика отраслевых рынков?

2. Определите основные этапы развития экономики отраслевых рынков.

3.  Приведите пример, подтверждающий основную парадигму:   «структура – поведение – результат».

4. Объясните отличия методологических подходов к изучению отраслевых рынков у чикагской и гарвардской школ?

5. Покажите, как взаимосвязана экономика отраслевых рынков с теми экономическими науками, которые вы сейчас изучаете.

6. Покажите, каким образом может быть использована экономика отраслевых рынков для разработки государственной промышленной политики.

Тема 2. Отраслевой рынок и его детерминанты
(2 часа)
1. Рынок и отрасль: понятие, границы, идентификация. Теоретический и практический аспекты. Классификация отраслевых рынков.

2. Базовые детерминанты рыночных структур: уровень концентрации производства; экономические признаки продукции; барьеры входа и выхода с рынка; обеспеченность информацией;  вертикальная интеграция и диверсификация деятельности фирмы; условия, определяющие покупательский спрос.

3. Концентрация на отраслевом рынке: детерминантный и стохастический подходы. Кривые концентрации продавцов. Оценка концентрации на отраслевом рынке: индексы концентрации, Херфиндаля-Хиршмана, дисперсия рыночных долей, индекс Ханна и Кея, индекс Холла-Тайдмана, коэффициент Джини,  индекс энтропии, и другие. 
                                                               Литература

[3, 4, 5, 7, 8, 13,1 7].

Темы рефератов и докладов

1. Стохастические факторы концентрации: гипотеза случайного роста.
2. Концентрация на товарных рынках Беларуси.

Литература для написания рефератов и докладов

1. (13, с. 204 – 208); 2. (9, с. 34 – 40).
Ключевые понятия и термины

Отраслевой рынок, подотрасль, концентрация производства, вертикальная интеграция, диверсификация, продуктовая дифференциация, отраслевые барьеры, индексы концентрации, Херфиндаля-Хиршмана, дисперсия рыночных долей, индекс Ханна и Кея, индекс Холла-Тайдмана, коэффициент Джини,  индекс энтропии.

                                                   Вопросы для самопроверки

1. Рассмотрите разные подходы к определению границ рынка, выберите наиболее верный подход, по вашему мнению, и приведите доводы в его пользу.

2. Назовите основные факторы, определяющие структуру рынка, и покажите их взаимосвязь.

3. Охарактеризуйте достоинства и недостатки основных показателей концентрации продавцов на рынке.

4. Достаточно ли фирме обладать высоким уровнем концентрации на рынке, чтобы иметь монопольную власть?

5. Известно, что государственные регулирующие органы судят об уровне монопольной власти в основном по величине показателей концентрации и не используют показатели рыночной власти. Как Вы считаете, почему?
Тема 3. Барьеры входа-выхода фирм на отраслевой рынок 
(2 часа)
1. Сущность рыночного барьера.  Барьеры входа фирм на отраслевой рынок и выхода из него. 

2. Виды  рынков по уровню входных барьеров Дж.Бейна. 

3. Классификация барьеров входа. Нестратегические барьеры входа: структурные,  конъюнктурные, институциональные.

4. Стратегические  барьеры  входа  фирм на рынок: ценовые, неценовые.

5. Барьеры выхода  фирм с рынка: инвестиции в невозмещаемые долгосрочные активы, инвестиции  в невозмещаемые специфические  активы и другие.   

6. Индикаторы оценки высоты входных и выходных барьеров: норма  входа на рынок, норма  выхода с  рынка; норма  проникновения  фирм; индекс  барьера  входа, показатель  роста, показатель  выживаемости.
Литература

[4, 5, 6, 11, 14, 19, 20, 24].
  Темы рефератов и докладов
1. Инвестиции в невозмещаемые долгосрочные и  специфические  активы как барьер входа фирмы на рынок и выхода из него.
2. Роль НИОКР в формировании дополнительных барьеров входа-выхода фирм на рынок.
          Литература для написания рефератов и докладов

1. (11, с. ); 2. (17, с. 245-257). 
    Ключевые понятия и термины

       Рыночный барьер, барьер входа фирмы на отраслевой рынок, барьер выхода фирм с отраслевого рынка, нестратегические барьеры входа,  структурные барьеры,  конъюнктурные, барьеры,  институциональные барьеры,  стратегические  барьеры,  ценовые барьеры,  неценовые барьеры,  невозмещаемые долгосрочные активы, невозмещаемые специфические  активы и другие, норма  входа на рынок, норма  выхода с  рынка, норма  проникновения  фирм, индекс  барьера  входа, показатель  роста, показатель  выживаемости.
                                                    Вопросы для самопроверки

1. Что понимается под рыночными барьерами в экономической литературе? Какие основные подходы применяются для их классификации? 
2. Как Д.Бейн определял барьеры входа фирм на отраслевой рынок? Какую классификацию рынков согласно данному критерию он предложил?

3. В чем разница между стратегическими и нестратегическими барьерами входа?

4. Каковы факторы, создающие абсолютное преимущество в издержках действующих фирм? Приведите примеры.

5. Покажите, каким образом  модель лимитирующего ценообразования  может использоваться компанией-старожилом для предотвращения входа на рынок новых фирм?

6. Что представляют собой гражданские барьеры входа на рынок?
7. Что понимается под барьерами выхода фирм из отраслевого рынка? Как они соотносятся с входными барьерами?

8. Какие конкретные факторы могут влиять  на длительность выхода фирм с рынка?

9. Какие показатели можно использовать для  оценки динамики рынка?   
Тема 4. Фирма как субъект отраслевого рынка: неоклассический подход
(2 часа)

1. Признаки  фирмы  как субъекта рынка. Типология фирм и ее критерии. Роль фирмы в экономической системе.

2. Основные концепции фирмы: неоклассическая, институциональная, стратегическая. Эволюционный подход к анализу фирмы.

3. Анализ фирмы с неоклассических позиций: производственная функция, продукт, издержки. Производственный  выбор в краткосрочном периоде.

4. Доход  и  прибыль  фирмы.  Бухгалтерская и экономическая концепция прибыли. Модель максимизация  прибыли. 

5. Эффект  масштаба,  эффект  сети  и  концентрация производителей. Выбор фирмы в долгосрочном периоде.

6. Рыночная власть фирмы и определяющие ее факторы. Показатели рыночной власти: коэффициенты Бэйна, Лернера, Тобина,  Ротшильда, Папандреу, коэффициент силы бренда Томаса  Гэда.

Литература

[2, 3, 4, 5, 6, 10, 19, 20, 21].
Темы рефератов и докладов

1. Классификация предприятий и проблема выбора цели в  Республике Беларусь.
       Литература для написания рефератов и докладов

1. (2). 

  Ключевые понятия и термины

Фирма, технологическая концепция фирмы, контрактная концепция фирмы, стратегическая концепция фирмы, однопродуктовая фирма, многопродуктовая фирма, горизонтальная граница фирмы, вертикальная граница фирмы, эффект масштаба, эффект сети, субаддивные издержки, издержки контроля, коэффициенты Бэйна, Лернера, Тобина,  Ротшильда, Папандреу, коэффициент силы бренда Томаса  Гэда.

                                                    Вопросы для самопроверки

      1.  Чем различаются понятие «фирма» и «предприятие»?

      2.  Как определяют фирму технологическая, контрактная, стратегическая концепции?
      3.  Какова роль фирмы в экономической системе? Меняет ли ее принятие статуса «социально ответственного» бизнеса

      4. Определите критерии, лежащие в основе классификации фирм,  и в соответствии с ними назо-вите виды фирм.

6. Какие виды издержек фирмы вам известны?

7. Какова классификация издержек фирмы в краткосрочном периоде? Их значение для анализа поведения фирмы?

8. Что составляет трансакционные издержки фирмы? Зачем они анализируются?
9. На чем, согласно неоклассическому подходу, основан выбор фирмы в краткосрочном периоде?

10. На чем, согласно неоклассическому подходу, основан выбор фирмы в долгосрочном периоде?

11. Как эффект  масштаба и  эффект  сети связаны с концентрация производителей на рынке?

12. В чем  состоят  преимущества  и  недостатки  каждого  из  показателей рыночной власти фирм?  Область их применения?

      Тема 5. Фирма в рамках альтернативных неоклассике  подходов
 (2 часа)
1. Проблемы неоклассического подхода  и критическое  осмысление гипотезы максимизации прибыли.  

2. Фирма как коалиция интересов.  Альтернативные  цели фирмы.

3. Модель функционирования индивидуального собственника  и реализации его цели.

4. Концепция текущей стоимости в модели преобладания интересов собственников фирмы.
5. Менеджериальная  теория  фирмы.

6. Поведенческая теория фирмы. Теория стейкхолдеров.

7. Принципал-агентский подход и основы теории контрактов. 
8. Теория транзакционных издержек  и границы фирмы.

Литература

[3, 7, 8, 10, 13, 15, 17, 20, 21].
Темы рефератов и докладов

1. Классификация предприятий и проблема выбора цели в  Республике Беларусь.

2. Анализ фирмы с позиции теории имущественных прав.
Литература для написания рефератов и докладов

1. (2); 2. (13, с. 125 – 135). 

Ключевые понятия и термины

Фирма, коалиция интересов,  стейкхолдер-компания, концепция текущей стоимости фирмы, менеджериальная концепция фирмы, технологическая концепция фирмы, контрактная концепция фирмы, стратегическая концепция фирмы,   однопродуктовая фирма, многопродуктовая фирма, горизонтальная граница фирмы, неполные контракты,  вертикальная граница фирмы, транзакционные издержки, субаддивные издержки, издержки контроля.
                                                   Вопросы для самопроверки

1. Как определяют фирму технологическая, контрактная, стратегическая концепции?

2. Определите критерии, лежащие в основе классификации фирм, и в соответствии с ними назовите виды фирм.

3. Покажите на графике, как осуществляет выбор собственник фирмы, максимизирующий полезность, прибыль.
4. Какая неоклассическая гипотеза была подвергнута критике и модернизирована в рамках менеджериального подхода к анализу фирмы?
5. Какие  цели могут преследовать управляющие и почему? 

6. Как, по вашему мнению, могут быть разрешены конфликты, возникающие между собственниками и управляющими?
7. Что собой представляет стейкхолдер-компания? Можно ли утверждать, что сегодня практически любая компания, работающая на развитых рынках, в определенном смысле является стейкхолдер-фирмой?

8. В чем состоит  суть принципал-агентского подхода применительно к анализу фирмы? Чем характеризуется поведение хозяйствующих субъектов, именуемое «уклонением»? Какие средства его предотвращения предлагаются в рамках агентского подхода?
9. Раскройте проблему поиска  источнике финансирования  роста  фирмы в модели Марриса.

10. В чем состоит суть и  преимущества  модели максимизации  добавленной стоимости? Каковы  условия эффективности  ее применения фирмой?
11. Какое значение имеет теория трансакционных издержек для обоснования границ фирмы?

Раздел II. Основные отраслевые рыночные структуры 
Тема 6. Монополия на отраслевом рынке

(2 часа)

1. Монополия и источники монопольной власти. Предложение в условиях монопольной власти. Выбор монополиста, максимизирующего прибыль. Условия первого и второго порядка для максимизации прибыли монополией. Равновесие фирмы-монополиста в долгосрочном периоде.

2. Модель монополии, производящей несколько взаимосвязанных благ. Монополист, производящий товары длительного пользования. Товары длительного пользования и пределы монопольной власти.

3. Экономические последствия реализации монопольной власти. Чистые потери общественного благосостояния. Х-неэффективность монополии. Альтернативные издержки монополизации отрасли. 

4. Особенности рынка с естественной монополией. Экономическая природа естественной монополии. 

5. Социально-экономические выгоды от монополии.

Литература

           [1, 2, 3, 6, 12, 13, 17, 22].

Темы рефератов и докладов

1. Налогообложение монополии. 
Литература для написания рефератов и докладов

1. (16, с.85 – 87).
            Ключевые понятия и термины

Монополия, источники монопольной власти, «чистые потери» («мертвый груз») монополии,  Х-неэффективность монополии, эталонная конкуренция, монопольная прибыль (монопольная рента), естественная монополия.
Вопросы для самопроверки

           1. Объясните утверждение «степень монопольной власти ограничивается эластичностью спроса».

      2. Охарактеризуйте  различия методов оценки потерь общества от монополии.

      3. В чем состоит экономический смысл «мертвого груза» монополии?

      4. Чем отличаются потери экономики от монопольного поведения в краткосрочном и долгосрочном периодах? Когда потери выше: если фирма является монополистом  только в краткосрочном периоде или если она господствует на рынке и в долгосрочном периоде?

       5. В чем заключается «Х-неэффективность» монополии? Назовите ее причины. 

       6. Рассмотрите причины возникновения естественной монополии.
       7. Каковы возможные выгоды от монополии и условия их возникновения?

Тема 7. Монополистическая конкуренция  и ее модели

(2 часа)

      1. Монополистическая конкуренция. Модель монополистической конкуренции Чемберлина: равновесие фирмы в краткосрочном периоде
      2. Модель монополистической конкуренции Чемберлина: равновесие фирмы в долгосрочном периоде. Проблема эффективности отрасли.

      3. Проблема эффективности отрасли. Выбор общества между объемом выпуска и разнообразием в условиях монополистической конкуренции. 
Литература

          [2, 3, 12, 13, 17, 19].
Темы рефератов и докладов

1. Модель монополистической конкуренции: интеграция затрат по реализации.

2. Развитие идей Чемберлина в модели Диксита-Стиглица.
Литература для написания рефератов и докладов

1. (13, с.226 – 231); 2. (13, с. 254 – 257).
          Ключевые понятия и термины

Монополистическая конкуренция, дифференциация продукта, симметричность отрасли, плата за дифференциацию продукта, избыточные производственные мощности.
Вопросы для самопроверки

           1. Назовите предпосылки модели Чемберлина.
      2.Чем отличается модель Чемберлина от традиционной модели монополистической конкуренции?
      3.Что считал Чемберлин «платой общества за дифференциацию продукта»?

      4. Чем отличается понятие «избыточные производственные мощности» в моделях Чемберлина и в традиционной модели монополистической конкуренции?

       5. Эффективно ли распределение ресурсов в условиях монополистической конкуренции?
       6. Каково участие государства в оптимизации выбора между объемом выпуска и разнообразием в условиях монополистической конкуренции? 

 Тема 8. Олигополия: модели некооперативного поведения
 (2 часа)

1. Олигополия как рыночная структура. Типы стратегий поведения фирм в условиях олигополии. 
2. Взаимодействие в условиях количественной олигополии. Модель Курно и  сравнительная статика. 

3. Модели олигополии, базирующиеся на установлении  цены. Модель Бертрана: ценообразование в условиях ограничения по мощности. 
4. Теория игр и некооперативные модели олигополий. Игры с последовательным выбором: обязательства и обратная индукция. 
       5. Повторяющиеся игры и жесткая возмездная стратегия. 

6. Критерии использование моделей для анализа отраслевых рынков.
Литература

 [1, 2, 3, 4, 7, 9, 12, 13, 17, 21, 23].
             Темы рефератов и докладов

1. Ценовые модели олигополистического взаимодействия. Модель Бертрана.

       2. Модель олигополии Курно.

       3. Ценовые войны и их последствия.

           Литература для написания рефератов и докладов

1. (17, с. 204 – 207);  2. (17, с. 201 – 204); 3. (11, с.137 –141). 
                    Ключевые понятия и термины

Олигополистическая взаимозависимость, стратегическое поведение,  некооперативные стратегии, кооперативные стратегии, стратегическая переменная,  игра с последовательным выбором, обратная индукция, обязательство; повторяющаяся игра, жесткая возмездная стратегия.
       Вопросы для самопроверки

1. Охарактеризуйте особенности рынка олигополии, объясните, почему невозможно построение единой модели олигополии.

2. Что представляет собой равновесие Курно? Покажите его графически.

3. В соответствии с моделью Бертрана ценовая конкуренция сводит прибыль фирм к нулю (парадокс Бертрана) даже в случае дуополии на рынке. Почему на практике это бывает не часто?

4. Что такое обязательство и какова его роль в игре?
Тема 9. Олигополия: кооперативные модели  

 (2 часа)

1. Соглашения между фирмами в условиях олигополии: разновидности и институциональные формы.

2. Картель как форма соглашения. Модели картелей. Факторы, обеспечивающие стабильность сговоров. 
3. Переговорные модели картельных соглашений: неоклассический подход, картельное соглашение как контрактная проблема.

4. Практические проблемы функционирования картелей.

Литература

[1, 2, 3, 4, 7,  13, 19, 23].
           Темы рефератов и докладов

1. Координация в олигополии: способствующие и ограничивающие условия.

2. Модель Форхаймера: открытый рынок.

3. Практика реализации лимитирующего ценообразования в промышленности США.
         Литература для написания рефератов и докладов

1. (13, с. 334 –  339); 2. ( 17, с. 242– 245); 3. (22, с. 352 – 356).
            Ключевые понятия и термины

Открытые соглашения, скрытые (тайные) соглашения, картель, полный результат картеля, социальные издержки картелизации,  лидерство в ценах, барометрическое лидерство, эвристическое ценообразование, фокальная  точка, стратегия «вместо открытого сговора». доминирующая фирма, ценовое  лидерство доминирующей фирмы, стратегия лимитирующего ценообразования, «самоубийственная» ценовая политика, лимитирующая цена, динамическая модель ценообразования доминирующей фирмы,  ограничительная  цена, стратегия «выталкивающего»  ценообразования,  политика грабительского (хищнического).

Вопросы для самопроверки

1. В каких случаях сотрудничество фирм на рынке выгоднее, чем их конкуренция, с точки зрения фирм? С точки зрения общества в целом? С точки зрения потребителей?

2. Каковы социальные издержки картелизации отрасли и как их измерить?

3. Покажите, когда цены, установленные на основе сговора, вероятнее всего будут равновесными?

4. Перечислите те трудности, с которыми сталкивается картель на практике.

5. Почему на практике трудно четко различить лидерство в ценах по принципу барометра от тайного сговора?
6. Назовите фокальные точки в отраслевом ценообразовании и покажите, почему они таковыми являются.

7. Какие условия могут, по вашему мнению, ограничивать олигопольную координацию.

8. В каких случаях фирма считается доминирующей на рынке? Какие критерии применяются при определении доминирования?

9. Определите логику (шаги) поведения доминирующей фирмы в модели Форхаймера.

10. Какие факторы влияют на  выбор фирмой стратегии лимитирующего ценообразования, и как фирма реализует ее (покажите графически)?

11. Почему возникает ситуация «самоубийственного» ценообразования?

12. Рассмотрите проблемы, которые снижают эффективность политики ценообразования, ограничивающего вход, ее применение на практике. 

Раздел III. Стратегии фирмы на отраслевом рынке 

Тема 10. Ценовые стратегии фирмы

Занятие 1 (2 часа)

1. Стратегии ценовой дискриминации. Совершенная ценовая дискриминация.

2. Ценовая дискриминация второй и третьей степеней. 
3. Практика ценовой дискриминации.
Занятие 2 (2 часа)
1. Межвременная ценовая дискриминация. Парадокс Коуза и пути его разрешения. 

2. Ценообразование по пиковой нагрузке. 

3. Трансфертные цены. Модели трансфертного ценообразования.

Литература

[2, 3, 4, 7 ,8, 9,  12, 13, 17, 21].
         Темы рефератов и докладов
1. Практикуемые виды ценовой дискриминации (по Ф. Махлупу).
2. Налогообложение монополии. 

   Литература для написания рефератов и докладов

1. (22, с. 486 – 488); 2. (15, с.85 – 87).
               Ключевые понятия и термины

Ценовая дискриминация, ценовая дискриминация первой степени,  ценовая дискриминация второй степени, ценовая дискриминация третьей степени, самостоятельный отбор покупателей, двухставочный (двухчастный) тариф, сегментация рынка, связанные продажи, нелинейное ценообразование, вариативный подход к ценовой дискриминации, сезонное ценообразование, межвременная ценовая дискриминация, «парадокс Коуза».
                                                          Вопросы для самопроверки

1. Что такое ценовая дискриминация? Каковы основные мотивы использования данного метода стратегической политики фирмы?

2. Рассмотрите типы ценовой дискриминации и определите критерии, лежащие в основе их выделения.

3. Лица, подписывающиеся на журнал «Economist» впервые, платят меньше тех, кто подписывался в очередной раз. Является ли это ценовой дискриминацией? Если да, то какой степени?

4. Где и каким образом на практике применяются дискриминация первой, второй и третьей степеней?

5. Что такое «парадокс Коуза», и каким образом его можно разрешить? На каких рынках данный парадокс не встречается  вовсе и почему?

6. Рассмотрите эффективность ценовой дискриминации с точки зрения общества, потребителя, производителя.

Тема 11. Дифференциация продукта и реклама 

Занятие 1 (2 часа)

1. Природа, экономическое содержание, показатели и виды продуктовой дифференциации. 

2. Горизонтальная  (пространственная) продуктовая дифференциация. Модель линейного города (модель Хотеллинга).

3. Модель «кругового города» (модель Салопа).

 Занятие 2 (2 часа)

1. Горизонтальная дифференциация по качественной характеристике (модель Ланкастера).

2. Вертикальная дифференциация продукта (модель Дорфмана-Штайнера).

3. Теория оптимального уровня продуктового разнообразия и структура рынка. 

4. Роль рекламы в продуктовой дифференциации. Структура рынка и расходы на рекламу. 
Литература

 [3, 7 ,8, 9,  12,  13, 15, 17, 21].
        Темы рефератов и докладов

1. Бренд как проявление и инструмент дифференциации продукта на отраслевом рынке.

2. Политика продуктовой дифференциации в странах Евросоюза.
Литература для написания рефератов и докладов

           1. (17, с.48 – 50;   2. (13, с. 392– 396).
          Ключевые понятия и термины

Дифференциация продукта, горизонтальная дифференциация, вертикальная дифференциация, модель Хотеллинга, модель кругового города (модель Салопа), модельЛанкастера, «мертвая зона», «эффективная граница на плоскости характеристик», модель Дорфмана-Штайнера, рекламоемкий рынок, оптимальный уровень товарного разнообразия, «избыточная мощность.
                                                       Вопросы для самопроверки

1. Какие основные типы дифференциации продукта Вам известны? Чем они различаются?

2. Каким образом можно оценить уровень дифференциации? Покажите достоинства и недостатки каждого из показателей.

3. Предположим в линейном городе фирмы выбирают местоположение. Повлияет ли на выбор местоположения фирм величина транспортных расходов, государственное ценообразование?

4. Покажите разницу между кругом проблем, анализируемых в моделях Хотеллинга и Салопа.

5. «Расходы на рекламу расточительны с точки зрения общества. Законодательное ограничение расходов на рекламу привело бы к повышению эффективности использования ограниченных ресурсов». Считаете ли Вы это утверждение верным?

6. Какой уровень дифференциации продукта с точки зрения общества можно считать оптимальным?
Тема 12. Вертикально интегрированные структуры на отраслевом рынке
(2 часа)

1. Вертикальные рыночные связи и их особенности. Вертикальный контроль: природа, формы.

2. Вертикальная интеграция: типология и мотивация. Проблема двойной маржинализации и ее решение. 
3. Вертикальные ограничения и их формы. Контроль за уровнем розничных цен. Территориальные ограничения. Ограничения покупки и продажи. Взаимосвязанные продажи. Франчайзинг как особая форма вертикального ограничения. 

4. Вертикальные ограничения и сетевые структуры. 
Литература

 [7, 9,  12,  13, 15, 17].

          Темы рефератов и докладов

1. Вертикальная интеграция и фактор неопределенности. 
                          Литература для написания рефератов и докладов

1. (13, с. 508 – 513).
        Ключевые понятия и термины
Вертикальные рыночные связи, вертикальный контроль, вертикальные ограничения, вышестоящая фирма, нижестоящая фирма, вертикальная интеграция, взаимосвязанные продажи. 
       Вопросы для самопроверки
1. Какие формы вертикального контроля существуют на рынке? Чем вертикальная интеграция отличается от вертикального контроля?

2. Какие хозяйственные проблемы фирм позволяет решить вертикальная интеграция? В каком случае для их решения необходим контроль над собственностью предприятий, а в каком – контроль над их поведением?

3. Охарактеризуйте характер и формы трансакционных издержек, побуждающих фирмы использовать вертикальную интеграцию.

4. Что такое проблема «двойной надбавки»? В каком случае устранение «двойной надбавки» приводит к росту суммарной прибыли производителей конечной и промежуточной продукции?

5. Покажите, в каких случаях система вертикальной интеграции и вертикальных ограничений повышает эффективность производства и благосостояние общества.
Тема 13. Инновации и структура рынка
(2 часа)

1. Природа инновационной деятельности и ее этапы. Виды инноваций. 

2. Рыночные структуры, размер фирмы и ход технологических изменений: анализ Й. Шумпетера. Стимулы к инновациям как функция структуры рынка.

3. Инновационная стратегия бизнеса. Диффузия инноваций. 

4. Патентная защита  и ее роль в стимулировании инноваций. Анализ патентной защиты с точки зрения благосостояния общества. 

5. Альтернативные виды защиты от имитации и альтернативные стимулы к инновациям.
Литература

[3, 9,  11,  12, 13, 15, 16, 17].
            Темы рефератов и докладов

1. Политика выращивания инновационных бизнесов.
2. Размер фирмы и инновационная активность.
Литература для написания рефератов и докладов

1. (13, с. 699 – 706); 2. (13, с. 477 – 482; 16, с. 649 – 651).  
           Ключевые понятия и термины

Инновация, процессовая инновация, продуктовая инновация, НИОКР, патентная защита, постепенные нововведения, радикальные нововведения, внешние эффекты сетей, чрезмерная инертность, чрезмерная импульсивность, критическая масса покупателей, эффект повального увлечения, совместимость.

Вопросы для самопроверки

1. Рассмотрите, как взаимосвязаны структура рынка и стимулы для НИОКР. 

2. Покажите, как влияет на интенсивность инновационного процесса размер фирмы?

3. Срок действия патента в США 17 лет, в Европе – 20 лет. Считаете ли вы с точки зрения общественного благосостояния этот период времени слишком коротким или слишком длинным? Поясните свой ответ.

4. Будет ли правильным разрешить фирмам заключать соглашения о  НИОКР?

5. Объясните, почему внедрение новой технологии иногда происходит стремительно, а иногда затягивается.

Раздел IV. Отраслевые рынки и государственная политика

Тема 14. Отраслевые рынки: результативность и политика государства
(2 часа)
1. Подходы к исследованию результативности отраслевых рынков. Система факторов, определяющих результативность отраслевого рынка.

2. Показатели эффективности рыночных структур. Рыночные структуры и результативность деятельности компаний. 

3. Необходимость государственного регулирования отраслевых рынков. Цели и основные направления государственной политики. 
Литература

[3, 7,  11, 12, 13, 14, 16, 17, 18, 22, 24].  
 Темы рефератов и докладов
1. Влияние результативности рынков на экономический рост.
  Литература для написания рефератов и докладов

1. (7, 17, с. 362 – 368).   
             Ключевые понятия и термины

Состоятельность рынка, экономическая результативность отраслевого рынка, отраслевая  политика государства, защитная отраслевая политика, активная и политика,  пассивная политика, антимонопольная политика.
Вопросы для самопроверки

1. Назовите факторы, определяющие экономическую результативность функционирования отраслевых рынков.

2. В чем заключается многоуровневый подход к оценке результативности рынка? 

3. Правомерна ли, по Вашему мнению, оценка результативности рынка с позиции деятельности отдельных фирм-агентов?
4. Дайте обоснование  необходимости проведения государственной отраслевой политики и назовите ее направления.

5. Определите задачи, которая должна решать государственная отраслевая политика в целях повышения эффективности функционирования рынка.

Тема 15. Государственное регулирование отраслевых рынков
(2 часа)
1. Промышленная политика и ее типы, структура. Основные направления промышленной политики. 

2. Конкурентная политика государства и ее теоретическое обоснование. Структура и направления  конкурентной политики. 
3. Политика регулирования монополистической деятельности: цели, направленность, механизм реализации. 
4. Политика контроля над вертикальными ограничениями.
5. Естественные  монополии и политика государства. Демонополизация отрасли с естественной  монополией. 

6. Особенности конкурентной политики в развитых странах. Конкурентная политика государства в Республике Беларусь.

7. Инновационная политика и ее направления. Политика выращивания инновационных бизнесов и ее основные принципы. Инновационная политика в Республике Беларусь.

Литература

[3, 7,  11, 12, 13, 14, 16, 17, 18, 22, 24].  
Темы рефератов и докладов

1. Регулирование естественной монополии:  международный опыт и тенденции в Республике Беларусь.
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