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'ТIIРАЛЬНЫЕ МАШИНЫ БЫТОВЫЕ 

В настоящее время Н/\t:читыщ1етсн несколько C01'Cll моделей t·т11· 
ра;1ьных машин . выпуск11емь1х дссnтками ф11рм Hn рын1<f' в ос11ов1юм 
Щ!f'ДС1'1\ВЛекы МЗШIJНЫ бар11б1НН101'() (до 90 % ) и 8К1'ИIЩТ()f')Нl)ГО TШIOJI. 

Р1.1з;1ичают также машины с фрон·r·uлы1ой 11 uерх11ей :$агру:1ю1м11. Окuло 
3/ 4 покупательс1<0го спро<:а nр11ход11тt·н н11 1.1втом11тические м11ш1но1ы с 
фронтальной загрузкой, 1/ 4 нu машнны · nерхней агрузкоi1:. 

Из заруб )юrой 11родукцю1 щщболее прочные позиции из рынке 

11меют торговые марки Ari ton и Jndesit итв11ья11 1~oii фирмы Merlotii. fJ 

также тор 1 •овы марки Bosc}1 и Siemeвs немеLtко1·0 кон1\ерн BSIIG. С· 

та;1ы1ые импор•1·еры имею1· меньшую долю рынка, но уt:пешно продАют 

nщрокvю r11мму модt'ЛЕ'ii р11зноii сложности и цены. 

Что каеt1ет л Беларуси, то ЗЛО "Атл:1 нт" вы11ус 1~а •т ч тыре модели 
ст11ро.льных мащин (тр11ттолногабарJ1тиые11 одну узкую) . Вы oк11fi потре

бительский уров1>нь т11ральных машин "А'r·лаит" оrrределяетrя rrrличкым 
клас ом ст11рки, коном11•шым расходом :мектрu:терги11 11 1юд:ы. безош1с· 
11остью, простотой уттравле11ю1 11 удобством э1<сnлуатаци 11 . Качt"Ство бело
русских стиральных , аш1ш tщдтnерждено сертщрикз·1•1)м t:оо1·11етствиs1 

·rрсбованиям ме> д иарод11ого стандарта ISO 9001- 200 1. Они не у туп~· 
ют 110 св 11м riapaмe-1·pnм 11звестнь.~м инос·rранным марк<tм. П1шrим р. по 

свот.t основным харак'l'еристикам 11роду1<1~ия ЗЛО "Лт;1ант" сош1ста1шма 

с изделиями торговой марки l11desit такого rиraн·ra эm• 1<трс:Юъrrовоii 11ро

мышл~шнОС1'и . как концерн Merloni. Одн111<0 в О'fJ~ич.не m им nор1·ных бе· 
лорусские 11ронз11одители ориентируются на ш11рuкие cлoit ю1селен11н и 

прежде всего - на пров11нцш1J1ьныс rорода. сельские р гионы. 

Пр 1шцио11ально новым спос·обом ст~1рю1 б лья 1tвляется ис11011ь.11>
ванис воздейств11я ва 1·ю1н1> ультрt1 ап к 1 и яв11с1н111 к11витnщ1и . Неем Т· 

ря на видимые преимущества (экономично т1" эфф(>ктивность. ко пак· 

тность и др.), 11меются оrrрещтенные трудности, rтрепнт ·твующие ШИ· 

рокому применению данн()1•0 ~llCX:()б/1. Р 11111т~. 11одоб111 .1 е проблемы ОЫ· 

TBIOT(~JI llJЮИЗВОДИТе 1 "('TllPllЛЫIЫX 1\1!111111Н 118 л11до1111" м&рок "BHOНll· 
к11" (Толы1тп1), "Ретона" (Томск) н д;1 . 

Р АДИОРl::К.ЛАМА 

Е.М. Горбач 

БГЭУ (МИ f<!СК) 

Рад1ю фуюо~1ю 11 и рует в rsшreмe с рt>11стн м 1.1 ссvвь1 х коммуии к~н~и1i. 
уч11тыв11я 1ю11куре1нщю тeлeu 11/\f'Ht1)1 11 111~риоди•1ескоii 11 чат11. Ралио 
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ре1<J1ама <>б11nдает рядом 11ре11мущеrтп 11 д1J<"1·u11нстк : радио о.·ввтыввет 

rак ие 1<атегор1н1 людей, до ко1·орых 11е доход11т ТА н пресса, щ~11А р1~дщ>· 
рекламы в 5 б раэ мены1ю цены на pettJtaмy те;1ев~1эионнvНJ. 1101:1тоµ 

рекламных об'Ы1вле111ш можt>т зву•н\ ·r1. о любое вр мя r.уток, щ~п1>sн1лt-
11а нз р зные це11 вые ауд11тор~н1 . 1·де 11ез1·1ач11rелыше "nоттадаR11 11 
11ель'' д11ет ощу-rимый резуm>rат. 

РаюшреКJ111М8, 110 данным ангт11iсю1 социологоn, no э 11омuш1е 
мо ти н намного отстает от теJ1еви:шон.fю~i. ::>ффек1·11в1юс·1·ь ми11ут11111 ·0 

ради()(: 1101·а сос'!·авляе'I' лримерно 75 •у,, • ффект1шно т11 стандлртного 
30-секундного тмсролика. Людs1 лучше з1шом1шnют сш1со1< с;1011 , 11редъ· 

явленный им на с;1ук, прочитан11ый н;1и :1а1111сннный на нленку и вос

произведенный, чем то•r, КО'!'орый оu:и видят в 113ображеви11 (нааример, 

на фотос;1айде) . 
Факторы эфф 1<•rnвяости аудиосrтота: 

• формат станции и соо•rветствие ему стиля poJ1иi<a ~1 р клам11руе. 

мо1·0 товара; время выхода в эфир; 

• продолжнте11ьность ввучан.ия (про;tолжительвостъ сnота не дол
жн11 rтревьнпвть 60- 70 с, 1шач человек 11е дOCJiywaeт его до коющ); 

• "обрам11ение'' удиос11отз дpyroii рекламой, музыкой им1 сообщс 

пнем; 

• С'l'руктура ауд11оснотu (uрограммное к011есо); 

• хар1.1Ктеристик11 •rекста. 

В радиор клам часто н скоЛМ<О та.ктов спецШUJьно н 011саиной МУ· 
зыки 11дентиф1щ11руют продукт, т .е. музыкальны.И логотип. звни н1ю

щнй 4- 10 с. Рею1амны 11есеню1 11омо1•ают запомю1ть с;1оган. Те~.:нан 
с1шт11ксическая е.вяаь актуnди311рует рекламную информn11ию, обесnе-

1ивает вкт11вRое продвижение ре1tлnмtюй 11деи. 

Ритм 11 иti 'rонация обусловтшаются задачзм11 rтр1tклечения и удер

ж н1н1 в1t11мзн~1я нз наибодсе 11ажных участках текста. 

·rереотиn вл11яет на nр11нятие решения кю1ентом и делает данный 

11роцесс не.11огичнwм для внешнего набмодателн. 
З11итl"1'ы должны ;щставJ1ять уuи;1е·rь 11родукт . Oti~I 1юсттолняют R!'

достаток зритt>льного ря11а 11 данном кattllлe 1tоммуникnц1ш, а также от
СУ't'Ст1:1ие прямого 1tонт11кта · покупателями . 

огласно 11рннятой n ClllA нлассиф1щацю1, uьщ JJSI т 4 т1111а аудиос
пота: 11pmvtuя реющ,ма, ДИ11JЮ1'. драмnтизац1ш и музыкальнан ре1цаамn. 

1 lрющины µадиорекламы троятся cor ласно теори1t ре1tламноl'о ноля : 

• уровень понятности сообщения доJ1 жен быть на 10 11унктов tJ11жt> 
среднего IQ того социа11ьного слоя. дJJя которого он nредназ11аче11; 

• сообщение не должно требовать усилий 110 запом11нанию иJН1 nо

н11ма1111ю тРкстn: 

• проrрс мма должно быть составлена так, чтобы ел шателъ мог мР

нес •1ем за 6- 8 с понять суть рехламного сообщения. 
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