
Таким образом, примене11ие матричного ~1етода измерения трудового 

вк:1ада имеет свои преимущества : он 1юзво.1яет в достаточно полной мере ха­

ракrеризовать работу анализируемого структурного подразделения независимо 

от тила и количества исло:~ьзуемых показателей; итоговый результативный ло­

казатень находится в четко обозначенных лреде.1ах и позволяет сравнивать ре­

зу,1ь тативность работы разнородных структурных подразделений. 

Л.В. Губич, ка11д. техн. наук, доцент, 

Объединенный институт проблем инфорл~атики НАН Беларуси (Мш1ск); 

В.С. Иони11, ка11д. техи. иаук, доце11т 

БГЭУ (Ми11ск), 

Е.М. Ткаченtж 

БГЭУ (Минск) 

ПРЕДСТ АВ.11ЕНИЕ ПРОДУКЦИИ БЕЛОРУССКИХ ПРЕДПРИЯТИЙ 
В INТERNIП-ПPOCTPAHCTBE 

Информатизация деятельности отечественных r1редприятий не нросто за­

дача, а актуа,~ьнейшая проблема , от решения которой во многом зависит ус­

пешное развитие экономики рсспуб:rnки . Производственная информатика, ох­

ватывающая интеллектуальные процессы инжиииринга и управ,1ения произ­

водственной деятельностью прел.приятия, тесно связанная с инновационными 

процессами переоснащения производства и освоения новых компыотеризиро­

ва1111ых технологических процессов, по.1учения новых образцов изделий с более 

высокими потребительскими свойствами, позволяет в значительной мере ре­

шить 11роблемы ресурсосбережения и мобилизации в11утреш1их ресурсов по­

тенциала республики . Для пред11риятий Ресnуб,1ики Беларусь острота проб. е­

:'.iЫ усугубляется противоречис:-.1 :-.1ежду необходимостью экспорта продукции и 

конкуренцией на мировом рынке, с одной стороны, а с другой - отсталостью 

структуры и формы организации работ в среде технической подготовки nроиз­

волства новой продукции, устаревшими тех1юлогиями проектирования и изrо­

тов.1ения издепий, управ;1ения производством. 

Убежденность зарубежных экспертов в том, что в ближайшие годы невоз­

можно будет представить на внешний рынок продукцию без соответствующей 

международным стандарта~~ электрон.ной документации, приходит в лротиво­

ре'fие с составом и фор:-.1ой представления информаuии об объектах проектиро­

вания, выполненных в соответствии с действующими отечественны:-.1и стан,11ар­

тами . Такое положение делает чрезвычайно акгуальной задачу освоения САLS­

технологии на отечественных предприятиях , внедрения принципов и стандар­

тов САLS-технологии в процессы нроектирования, технологической 1юдготов­

ки производства, управления производством и предприятием в целом, сбыта 
продукции и гарантийного обс.1уживания . 
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Насущной задачей высшей школы является подготовка специалистов эко­

номического профиля, владеющих современными технологиями, позво.1яющи­
ми повысить эффективность управления предприятием , помочь менеджерам 
среднего и высшего звена в выборе вида продукции, востребованной рынком, 

обеспечить снижение себестоимости, повышение качества, надежности, выпо.1-

нение требований международных стандартов . Это требует включения в учеб­

ные планы их подготовки современных информационных техноногий, обеспе­

чивающих решение поставленных задач, одной из которых является освоение 

САLS-технологии . 

Учебной программой дисциплины «САLS-тех.нолоrию> на факультете ме­

неджмента БГЭУ, кроме изучения общих теоретических вопросов, предусмот­
рено выполнение ряда исследований, в частности анализ представления про­

дукции белорусских предприятий в lntemet-npocтpaнcтвe . В методических ма­

териалах 11редлагается выполнение следующих шагов : 

- знакомство с сайтом предприятия; 
· поиск сайтов предприятий (как отечественных, так и зарубежных), вы­

пускающих аналогичную продукцию; 

- разработка перечня показателей для сравнения сайтов и их оценка по раз· 
работанному перечню; 

- разработка предложений по улучшению представления продукции бело­

русских предприятий в Интернет пространстве. 

Для сравнения сайтов студентами были выбраны показатели, оцениваю­

щие время загрузки сайта; степень полноты информации о предприятии и его 

продукции, включая каталоги продукции, контактную информацию; наличие 

обратной связи для возможности интерактивного опроса потенциальных клиен­

тов; частоту обновления информации; наличие F AQ (часто задаваемых вопро­
сов) и др. 

Целью исследования являлся анализ работы сайтов бе.1орусских предпри­

ятий с выявлением их недостатков, с выработкой предложений по улучшению 

качества сайтов, а значит и качества рекламы и в какой-то части увеличения 

сбыта продукции . При выполнении исследований студенты анализировали ин­

формацию о технологических процессах, используемых при производстве про­

дукции, степень привлекательности выпускаемых изделий и их востребован­

ность на рынке, ,а также возможности учета пожеланий потребите:~ей при мо­

дернизации и улучшении качества продукции. Исследуемые предприятия были 

выбраны из различных отраслей народного хозяйства Республики (25 предпри­
ятий). Обобщение полученных результатов показало достаточно широкое пред­

ставительство белорусской продукции в Интернет-пространстве и на хорошем 

уровне. При этом в работах студентов приведены интересные идеи по улучше­

нию качества сайтов предприятий . Планируется ознакомить руководство этих 

предприятий с результатами работ студентов с целью их возможного практиче­

ского использования . 
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