
Die lexikalisch-thematische Charakteristik der Exotismen in der deutschen 
Sprache war die erste Etappe unserer Untersuchung. Sie hat uns geholfen, das 
ausgewiihlte Material zu ordnen, zu systematisieren und zu veranschaulichen, in 
welchen thematischen Bereichen man an die Exotismen stб/Зt. 

А.В. Дарашкегич 

УО БГЭУ (Минск) 

DVFГEINSATZ ALS ANREGUNGSINSTRUМENТ 
ВЕIМ EINКAUFSPROZESS 

Welche Wirkung haben Dlifte auf unser Benehmen? Mit unseren 125 Мlliionen 
Sehzellen pro Auge nehmen wir unsere Umwelt in allen Facetten wahr. Schon seit 
dem Altertum kannten die Menschen die fantastische Wirkung von Duftstoffen und 
Aromen fiir die Pflege der Sinne. Verschiedenartige Dilfte und Aromen tragen auch 
dazu Ьеi, dass unterschiedliche Stimmungen Ьeeinflusst werden kбnnen. Aus diesem 
Gnшd werden gegenwiirtig sogar auf wissenschaftlicher Grundlage Dlifte un'd 
aromatische SubstanZen auch im wirtschaftlichen Bereich verwendet. 

Das Ziel der gegebenen Arbeit ist die Aufdeck-ung der Rolle vom Dufteinsatz fiir 
die Einkaufsquotenerhбhung. 

Als praktisches Material wurden die statistischen Daten ilЬer die Wirkung der 
Dufte auf den Einkaufsprozess des Statistischen Bundesamtes Deutscblands 
[http://www.statistik-portal .de/Statistik-Portal] benutzt. Au13erdem wurde eine 
Umfi'age unter 50 ЬeJarussischen Mannem und 50 Frauen im verschiedenen Alter 
durchgefiihrt. 

Die deutschen Forscher haben untersucht, dass sich dic Verweildauer der 
Kunden im Verkaufsraum in DeuЩ:bland um 15,9% erhoht. Und dcr angenehme 
RAumduft erhбht die KaufЬereitschaft der Kunden um 6%, so das Statistische 
Bundesamt Deutschlands [http://www.statisti.k-portal.de/Statistik-Portal]. Die DUfte 
werden in Deutscbland in verschiedenen Bereichen eingesetzt: z.B. in Autohausem 
kann der oftmals vorhandene Gummigeruch durch einen klassischen Lederduft 
abgelбst wcrden. Wer das Reisebilro betritt - empfiлdet sofort den Duft der Sonne, 
des Sandes oder der Sonnencreme. [n einem Friseursalon und Spa schwebt ein 
Geruch von Lavcщdel, Кamille und Zitrone, der die Gehimaktivit!it dampft. Dagegen 
werden in den Universitaten die Dlifte von Jasmin, Rose, Pfefferminze und Nelke 
verwendet, die die grauen Zellen so stark, wie eine kriiftige Tasse Kaffee anregen. ln 
Biickereien soll das Aroma von Vanille Appetit machen. ln Kau.fhauscm regen dic 
Blumendiifte die Kunden zum Кaufen an. Und es ist wissenschaftlich nachgewiesen, 
dass der Duft von Orangen die Angst der Patienten in den Arztpraxen verringert. 

Was Belarus betriffi:, wurden hier auch viele Untersuchungen durcbgeftlhrt, und 
es war bewiesen, dass die Beduftung in einem Lebensmittelgescblift die 
KaufЬereitschaft mehr als um 30% hebt. Au/Зerdem lockt der Duft von Cцppuccino 
mehr Kunden an, 1nfo\gedessen steigt das Einkomrnen eines Cafes um 15-20 % an . 
Noch Ьesonders interessant ist, dass der Oeruch des frischgem!iliten Rasens eine 
gro/Зe Rolle als Neutralisator des Gestankes spielt, z.B. in einer Fischabteilung. 
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Einer gro/3en Beliebtheit erfreuen sich in belarussischen Geschiiften folgende 
Diifte: Der Geruch von Kaffee und Cappuccino passt ganz gl.it f\ir die 
Gebiickabteilung. Der Duft von ErdЬeeren ist in der Milchabteilung sehr populiir, die 
Gurken- und Wassermelonendilfte- in Gemiiseabteilung. 

lch finde es sehr interessant, dass die Gertiche so stark die Menschen 
Ьeeinflussen konnen und dass Duftmarketing so wirksam ist. Deshalb habe ich meine 
kleine Untersuchung gemacht und eine Umfrage durchgeruhrt. Die Ergebnisse der 
Umfrage sind folgende: 81 % der Befragten ( davon 72% der Miinner und 85% der 
Frauen) Ьehaupteten, dass sie mal die Diifte in Geschiiften oder Cafes bemerkt hatten, 
und са .. 86% (davon са. 78% der Miinлer und 890/о der Frauen) sagen, dass es 
wirklich wirkt, und die Diifte sie sehr Ьeeinflussen . 

Fazit. Man kann scblie/3en, dass fast 83% der Be&agten glauЬen, dass der Duft 
wirklich die Einkaufsentscheidung beeinflussen kann. Aul3erdem zeigen die 
Ergebnisse, dass die Frauen hinsichtlich der Dilfte mehr empfindlich als die Мiinлer 
sind. Das zeugt von der Effizienz des Duftmarketings rur die Kuлdenanziehung, von 
der schбnen Atmosphiire ffirs Einkaufen und -von den anderen positiven 
Mбglichkeiten des Dufteinsatzes. 

Meiner Meinung nach konnte diese Methode in der Zukunft in vielen 
verschiedenen Bereichen ganz erfolgreich eingesetzt und verwendet werden. Die 
Konkurrenzfahigkeit eines Untemehrnens wi.lrde auf solcher Weise gesteigert. Die 
indirekte Werbung wtirde durch die bedufteten Waren ausgeiibt. Auch die 
Arbeitsfahigkeit der Мitarbeiter wtirde gehoЬen, indem man abwechslungsreiche 
Diifte filr die Gehirnaktivitiit und Konz;entration verwenden wilrde. 

К.Ю. Дерябина 

УО БГЭУ (Минск) 

DERIV ACI6N SEмAN11CA СОМО MODO DE DENOМINAR LAS 
FLORES (EN RUSO У ESPANOL) 

Para estudiar la lengua, el pensamiento у la realidad objetiva en su correlaciбn el 
proЫema de Ia nominaciбn es de gran importancia. En Jas obras cientificas la 
nominaciбn puede ser interpretada como Ia formaciбn de palabras nuevas con е\ fin 
de denominar fenбmenos у nociones nuevos. Un papel importante en Ia nominaciбn 
de Ias flores desempena Ia derivaciбn semantica que pertenece а la nominaciбn 
secundaria, es decir, la aplicaciбn de Ias palabras que уа existen en una esfera nueva. 

EI objetivo de investigaciбn consiste en desriЬir las particularidades у los modos 
de nomiлaciбn en ruso у espanol basandose en las denominaciones de las flores. 
Entre ·Jas clasificaciones de la derivaciбn semantica un puesto relevante esta ocupado 
por las de G.Stem у G. lЛman а base de las cuales nosotros creamos una nueva 
c\asificaciбn para tipificar 200 nominaciones de las flores examinadas. 

La deriv.rien semanrica mediante 1а aplicacioo de 100 rxxnЬres J:Щ)ioo (24%) esta rq:res:ntada 
JХЖ lm nomlxes de lm cientifica; que desculx'ieron las flores ( оопю ficsi.a а la que le ?JSim:n su 
mmЬre ел haxr ck:l Ьotinico) у р.х loo oomlres de 1оо heroes de leyeлdas mitic;a& La histo:1a de la 
tkr de юrciso afiпna que 1а dia;a de 1а veщmza Nemesis ~ф а un muchadю Narciю por su 
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