
Einer gro/3en Beliebtheit erfreuen sich in belarussischen Geschiiften folgende 
Diifte: Der Geruch von Kaffee und Cappuccino passt ganz gl.it f\ir die 
Gebiickabteilung. Der Duft von ErdЬeeren ist in der Milchabteilung sehr populiir, die 
Gurken- und Wassermelonendilfte- in Gemiiseabteilung. 

lch finde es sehr interessant, dass die Gertiche so stark die Menschen 
Ьeeinflussen konnen und dass Duftmarketing so wirksam ist. Deshalb habe ich meine 
kleine Untersuchung gemacht und eine Umfrage durchgeruhrt. Die Ergebnisse der 
Umfrage sind folgende: 81 % der Befragten ( davon 72% der Miinner und 85% der 
Frauen) Ьehaupteten, dass sie mal die Diifte in Geschiiften oder Cafes bemerkt hatten, 
und са .. 86% (davon са. 78% der Miinлer und 890/о der Frauen) sagen, dass es 
wirklich wirkt, und die Diifte sie sehr Ьeeinflussen . 

Fazit. Man kann scblie/3en, dass fast 83% der Be&agten glauЬen, dass der Duft 
wirklich die Einkaufsentscheidung beeinflussen kann. Aul3erdem zeigen die 
Ergebnisse, dass die Frauen hinsichtlich der Dilfte mehr empfindlich als die Мiinлer 
sind. Das zeugt von der Effizienz des Duftmarketings rur die Kuлdenanziehung, von 
der schбnen Atmosphiire ffirs Einkaufen und -von den anderen positiven 
Mбglichkeiten des Dufteinsatzes. 

Meiner Meinung nach konnte diese Methode in der Zukunft in vielen 
verschiedenen Bereichen ganz erfolgreich eingesetzt und verwendet werden. Die 
Konkurrenzfahigkeit eines Untemehrnens wi.lrde auf solcher Weise gesteigert. Die 
indirekte Werbung wtirde durch die bedufteten Waren ausgeiibt. Auch die 
Arbeitsfahigkeit der Мitarbeiter wtirde gehoЬen, indem man abwechslungsreiche 
Diifte filr die Gehirnaktivitiit und Konz;entration verwenden wilrde. 

К.Ю. Дерябина 

УО БГЭУ (Минск) 

DERIV ACI6N SEмAN11CA СОМО MODO DE DENOМINAR LAS 
FLORES (EN RUSO У ESPANOL) 

Para estudiar la lengua, el pensamiento у la realidad objetiva en su correlaciбn el 
proЫema de Ia nominaciбn es de gran importancia. En Jas obras cientificas la 
nominaciбn puede ser interpretada como Ia formaciбn de palabras nuevas con е\ fin 
de denominar fenбmenos у nociones nuevos. Un papel importante en Ia nominaciбn 
de Ias flores desempena Ia derivaciбn semantica que pertenece а la nominaciбn 
secundaria, es decir, la aplicaciбn de Ias palabras que уа existen en una esfera nueva. 

EI objetivo de investigaciбn consiste en desriЬir las particularidades у los modos 
de nomiлaciбn en ruso у espanol basandose en las denominaciones de las flores. 
Entre ·Jas clasificaciones de la derivaciбn semantica un puesto relevante esta ocupado 
por las de G.Stem у G. lЛman а base de las cuales nosotros creamos una nueva 
c\asificaciбn para tipificar 200 nominaciones de las flores examinadas. 

La deriv.rien semanrica mediante 1а aplicacioo de 100 rxxnЬres J:Щ)ioo (24%) esta rq:res:ntada 
JХЖ lm nomlxes de lm cientifica; que desculx'ieron las flores ( оопю ficsi.a а la que le ?JSim:n su 
mmЬre ел haxr ck:l Ьotinico) у р.х loo oomlres de 1оо heroes de leyeлdas mitic;a& La histo:1a de la 
tkr de юrciso afiпna que 1а dia;a de 1а veщmza Nemesis ~ф а un muchadю Narciю por su 
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vanidad, hacieroo ~ se eлamomse de si mismo. Ac;i, cuando Narciю vi6 un dia reflejada su imagen 
m \а s.ipeificie de ш~ rio se laтD а1 rio ~:ат а1rюшiе а su "атаОО" у muriO alюgOOo. SegUn 1а leyerЩ 
en \а ОО11а naci6 la flor de rюrciro. Е1 modo de norrunacioo mis difundido es е1 uso de 1а me!Afom que 
es \а ncminopoo de JWiЬrns nuevas <XI1 е1 wo de asocUriooes. El uso de la rretiftr.l µJede ser 
deteпninada p;r los motivoo de par3rnetrщ locales, tempcra1es у~ 

Е1aspectoext.eriororigim45% de oominociooes de las floces. La flor de me1arrJrio (~ m 
ruю) i:xm:: tal rпnlxe p;r lacaim de su щ:шiеООа marchita. l.oo siguen las flores que arectari de algUп 
modo а1 homm: о mimales m cзn!idad de 8,2%. P<r ejemplo, 1а IЮIIlinaciOO de !а flor de zamia 
(xzw.ui en ruso) deriva del griego у significa "daro" grncia<> а sus peniliaridades tOxicas. 7°/о foonan las 
1Jaes соо ·et Iat1l:re re~ сан:! tieщx> 'de su floox:imierto оопю p-irnavcra (nepooцsem) о 
апеrrию (ветрепица) ~ significa "hija del via11D" del griego, рС1' florax:r m p:imavcm a.saOOo hare 
viemo. 

EI ' uso de la metafora geografica goza de la menor popularidad entre los motivos 
de la derivaciбn semantica de las flores(4,7%). La flor de nitraria (селитря11ка en 
ruso) crece cerca de lagos amargosalinos que fue el motivo de nominaciбn. La 
analogia forma sбlo 5% de totalidad de las flores examinadas. Por ejemplo la flor de 
грушанка en ruso deriva de la forma de las hojas parecidas а las del peral. Unos 7% 
de la totalidad de \as nominaciones de las flores estan compuestos por las de origen 
funcional . De este modo la flor de aspidistra significa "ind.icador de serpiente", las 
hojas de esta planta ondulan cuando una serpiente repta bajo la flor, advertiendo del 
peligro. 

Pero ro ~ las oorni.ra:icn:s ocn del misno ООgел en amlm lenguas. La derivaci<'n de las 
fkns en canlidad de У/о se distingue en nro у еsрзбо1. [д jlor de Pasr:ua 1iеще1 h:x;ior de derocir 
~ ~ en Pa!nJa de Navidad paque leymdas mexicanas dicen que &JS lm::teas se pirect'Jl а /а jfor 
de Веf!п. Pero la roninaciOO de 1а misma fkr tifre otro origen en IUSO. Se demminaмanoчaй segUn 
su especialidad fiюciooal de despicliar <XI1 jugo IЗcteo. ~ floces соою silene (~) \)СQП'1 
diversas \6'Skns de derivaciOO que coirriden en ~ knguas. SegUn \а µimcrn versi{n, lanoorinaciin 
de esta fl<r Ьеое origen griego у significa "resina" IXX' all1as ~ SegUn ОО'а, en hcnor del dioo 
Sileoo; quien fue g;xdo сопю ~ de esta flor. Una versioo mis amiste еп origen griego у 
µJede ser inlezp'etJda cxmo ''luna'' JXXЧJe fkrece p;r \аоосЬе. 

А1 e"1UI!inar las nominaciones de las flores en espaiiol у ruso hicimos una 
inferencia que unos 80% poseen un origen semejante en ambas lenguas. El modo de 
derivaciбn semantica mas d.ifundido es !а meta.fora cuyos motivos principales son los 
de · parametros ( 45% ). Los modos pragmaticos, temporales у geograficos gozan de 
menos popularidad (8%, 7%, 4% respectivamente). EI segund'1 lugar esta ocupado 
por !а derivaciбn de nombres propios (24%). Los siguen !а analogia con el metodo 
funcional 5% у 7% respectivamente. 

М.В. Дубовик, Н.Ю. Максименко 

УО БГЭУ (Минск) 

ТНЕ PECULARIТIES OF CORPORATE CULTURE IN GERМANY 

When doing business with Germans, for sure, one should Ье acquainted with the 
basic knowledge aЬout Geпnany and Geпnan cultural peculiarities. Here it's 
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