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DIE РRОВL'ЕМАТIК DER PRODUКT- UND MARКENPIRATERlE АМ 
BEJSPIEL DER VOLКSREPUBLIК CНINA 

Das Phiinomen der Produkt- und Markenpiraterie liisst sich heute iл a\len 
Bereichen der Wirtschaft antreffen. Es handelt sich hierbei um еiл global auftretendes 
Phanomen, welches durch die ErscblieBung neuer Mark.te weiter wachst und als 
eigene lndustrie auftritt. ОЬ Uhren, Кleidung, Smartphones oder lndustriemaschiлen 
- gefalscht wird, was erfolgreich ist und sich gewinnl;>riлgend weiterverkaufen \iisst. 
ОаЬеi ist der materielle und immaterielle Diebstabl so weitreichend, dass der 
volkswirtschaftliche Schaden kaum vorstellbar ist. Die Liste gefiilschter Produkte, 
welche Marken aller Hersteller umfasst, ist lang. Allein der Wert der in Deutscbland 
beschlagnahmten Waren im Jahr 2012 wird vom Zoll auf mehr als 127,4 Millionen 
Euro Ьeziffert.2 Das Ziel unserer Arbeit ist daher die Aufdeckung der ProЬ\eme, die 
durch die Produkt- und Markenpiraterie verursacht siлd. 

Die Analyse der Literatur hat gezeigt, dass die .VolksrepuЬ\ik China in diesem 
Zusarnmenhang eine herausragende Rolle spielt. Мit Blick auf die Herkunft der 
gefalschten Produkte liisst sich feststellen, dass fast drei Vierte\ aller 
Produkt:fiilschungen aus China kommen.3 Als Exportnation haftet dem Land somit 
das Image eines "Kopierweltrneisters" an, was in westlichen Kбpfen und 
Kulturkreisen auf Unverstiindnis stбBt. ln China jedoch hat die Fahigkeit des genauen 
Kopierens eine sehr hohe geseUschaftliche Anel"kennung genossen uлd wurde stark 
durch Chinas Geschichte gepragt. Aus dieser einst traditione\len Denkweise hat sich 
die heutige Foпn der Produkt- und Markenpiraterie entwickelt, we\che i:ias Kopieren 
zu einem Geschaft gemacht hat. 

Die Produkt- und Markenpiraterie bezeichлet Erzeugnisse, welche unerlaubt 
hergestellt, kopiert, nachgeahmt oder gefalscht werden und hierЬei die Schutzrechte 
der Urheber verletzen.4 Im Vordergrund stehen hiiufig бkonomische TreiЬer, welche 
dem Ziel dienen, mit geringem Ressourceneinsatz hohe Gewinne zu erwirtschaften. 
Beim Betrachten des Vorgehens der lmitatoren ат Beispiel der VolksrcpuЬ\ik China 
konnte festgestellt werden, dass sich lmitatoren als Unternehmen an 
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Originalherstellem und deren erfolgreichen Marken orientieren. Der AufЬau eines 
langfristig und legi-J nachhaltigen Geschiiftsmodells ist dcn lmitatoren nicht moglich. 
Wiihrend die Abhiingigk.eit von Originalmarken als sehr gro/3 cingestuft werden kann, 
ist die lnnoyationskraft durch Produktpiraterie eher gering zu bewerten. 

Die Auswirkungen von Produkt- und Markenpiraterie treffcn alle am Markt 
beteiligten Akteure negativ. Wiihrend Verbraucher schlechte Qualitiit oder 
gesundheitliche Risiken iti Кauf nehmen, verlieren die Untemehmen Umsiitze und 
Marktanteile. Dem Staat, also der VolksrepuЫik China, konnen Steuereinnahmen 
verloren gehen und es kann zudem zu einem Vertrauensverlust von lnvestoren in den 
Staшloп fiihп:n. Letztendlich tragen PrOdukt- und Markenpiraten dazu bei, dass 
Marken cntwertet werden, was ihrer eigenen Geschiiftsgrundlage schadet. 

Die Piraterieindustrie ist von hoher Komplexitiit, welche einem stiindigen 
Wandel unti:rliegt. ln der Prax.is kann es selbst fur die Originalhersteller schwierig 
sein, eine klare Unterscheidung zwischen reguHirem Мitbewerber oder illegalem 
Produkt- und Markenpiraten festzustellen. Das Vorgehen der lmitatoren erfolg1 
branchenunabhiingig und liisst darauf schlie13en, dass grundsiitzlich alle Untemehmen 
Opfer der PrOduktpiraterie werden konnen, solange diese Gber entsprechendes Клow
how verfi1gen. Fur Untemehmen Ьesteht also die Herausforderung, der wachsenden 
Bedrohung durch geeignete Schutzmafinahпн:щ entgegenzuwirken. 

PrOdukt- und Мarkenpiraterie ist kein Phiinomen, welches spezifisch fur China 
ist, sondem sollte im Kontext der globalen Wirtschaft als weltweit wachsendes 
Phiinomen betrachtet werden. Der VolksrepuЫik China kommt aufgrund ihres 
geschichtlichen Нintergrunds und der rasanten wirtschaftlichen Entwicklung in den 
letzten Jahren eine zentrale Rolle im Bereich der Produkt- und Markenpiraterie zu. 
Die Ursachen dafiir sind vielschichtig und lassen sich durch gesellschaftliche, 
sozialkulturel\e, politische und бkonornische Faktoren erkliiren. 

Mit Blick auf Chinas Ziel, eine eigenstiindige, von Exporten und westlichem 
Клow-how unabblingige Wirtschaftsmacht zu werden, kann die Nachahmung als 
Werkzeug der Re-I.nnovation verstanden werden. 

Das Land hat einen enoпnen Nachholbedarf in der wirtschaftlichen Entwicklung 
und steht vor der Herausforderung, sich vom reinen PrOduktionsland zur 
Volkswirtschaft mit innovativem Charakter zu entwickeln. Eine spannende Frage 
wird seiл, welche Rolle die Produkt- und Markenpiraterie hierbei spielen wird. So 
verandem sich die Anforderungen an die chinesischen Untemehrnen mit dem Gewinn 
von eigenen Schlilsseltechnologien zusehends. Um zuki.inftig nioht Opfer der eigenen 
Produktpiraten zu werden, bedarf cs des Schutzes der Eigenturnsrechte auch in der 
Vol.ksrepuЫik. 

Dabei ist festzustellen, dass die Rechte an geistigem Eigentum in China, ebenso 
wie in westlichen Liindem, per Gesetz geschUtzt sind. Entgegen der allgemeinen 
бffentlichen Meinung existiert also ein Rechtssystem, dessen sich Originalherstellcr 
bedienen konnen. Lediglich die Durchsetzung wird in einem Land mit 1,3 Milliarden 
Einwohnem erschwert. Meist folgen viele Chinesen der traditionellen Denkweise, in 
weleher das Kopieren nicht als Unrecht empfunden wird, sondem als Wertschiitzung 
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von Originalen und der alten Meister. Diese Einstellung wird von professionellen 
Produkt- und Markenpiraten missbriiuchlich verwcndct. ~ 

Vor diesem Нintergrund ist die ProЬ!ernatik der Produkt- und Markenpiraterie in 
China vielseitig uлd sollte in ihrer Betrachtung nicht auf einzelne Stereotypen 
reduziert werden . Vielrnehr miissen die Marktakteure in Zeiten zunehrnender globaler 
Netzwerke ein Yerstii.ndnis fUr das Umfeld entwickeln, in dem sie agieren wollen. 

Das chinesisches Spricbwort "lm selben Bett schlafen, аЬеr unterschiedliche 
Traume haben" 6 (tongchuang yimeng 0 000) beschreibt di.e Problematik treffend. 
Auf dieser Бasis sollte die фinesische Mentalitiit von westlichen KuJturkтeisen 
intensiver erkundet werden, Ьesonders von Untemehmen, die ein Engagemcnt mit der 
VolksrepuЫik anstreben. 

М.А. Аминова, Т.И. Сидоренко 

УО БГЭУ (Минск) 

INTERNATIONAL МA.RКF.TING: 
ONE PRODUCT IN TWO COUNTRJES 

Over the recent years, there has Ьееn conducted а consideraЫe amount of 
research dedicated to the way marketeers in different countries adapt to cultural 
peculiarities in order to increase sel\ing. Тhе present rescarch aims to reveal the 
methods that help multinational corporations to keep running smoothly in the.modem 
over-saturated market оп the examplc ofthe Coca-C~la Company. Тhе rescarch Iooks 
at the ways Coca-Cola advertisements exploit human unconsciousness and creates 
associations of its product with this or that way of life. То achieve this aim, the 
promotional videos ofCoca-Cola in Russia and Cblna wcre analyzed. 

Advertisers frequently attempt to associate а product or service with the 
lifestyles, values and people featured in an advertisement; for examplc, а group of 
young people with perfect teeth may Ье used to advertise toothpaste. Тhе primary 
function of advertising is to persuade people to buy something; consequently, 
understanding how advertising influcnces people is an exercise in understanding how 
persuasion techniques are used in advertising to encourage buying dccisions. 
Persuasion techniqucs сап Ье either rational, irrational -or а combination of both. The 
most notaЫe techniques used in advertisemcnts are the following: 

• The manipulator offers you а number of choices, but the choices all lead to the 
same conclusion. 

•Тhе same idea or phrase is frequently repcatcd to make sure it sticks in your 
brain. 

• lntense intelligence-dampening is perfom1ed Ьу· providing you with constant 
short snippets of infonnation оп various subjects. This trains you to havc а sbort 
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