
СОДЕРЖАНИЕ 

АЛЬХ1l11108UЧ Е.И. 

Ценовые стратег11и в комплексе маркет1111га "" .•.• ". ". """ ••••.• ""." ...• " •. "... 5 
Белокрtткtщ В.Д. 
llр111щ11пы формирова1111я с11стем управлен11я маркетингом предприят11ii ... " 7 
Бобровская О.А. 
Сооерше11ствова1111е структуры управле1111я торгового предпр11-

ят11я ..•••..••••••..••. " ••.•••. •.•.• .••• ••. .••••. •..••••. .•. ••• ..•• .•••. ... •••.•.. .. . .••••...•.. ..•••.•.. 11 

Бука С 
Те11де1щ1111 разв11п1я обуче11ия на русском языке в Латвии........................... 13 
Васильева Г. 
Стратегическое планирова11ие на nредnрият1111 ..•.••.•...•...•.•.•. "................... 15 
Велесько Е.И., Логинов П.П., Не11равский А.А. 
lle•1eткиii (FUZZY) качественный аиалю альтер11атив при выборе маркети11-
говой стратегии предприятия.................................................................. 19 

Де.Аtче11ко Е.В., Акулич И.Л. 
М:~ркеnшговые исследования ценовой пол11п1ки •..••••••••.••••••••••.. " ... ... .. ... . . 25 
Де.л1че11ко Е.В. 
Методологические аспекты приияпrя маркетинговых решений в услов11я~ 

р11ск:~ ................................................................................................... 28 

Дрощщ А.М. 
Цел11 11 пр11иц1шы маркетинга .•.•••.•..•.•.....•.....••.•• ".................................. 30 
ДубраЭ. 
Аспекты Европейской конвергенщ1и 11 интеграции Латвии в Европейский 
Союз................................................................................................... 33 

Дурасов А. С 
Основные тенденц1111 совершенствования тов.ародв11жеиия •••.....•...•...........• 41 
Жил~тская Н.Н., Зорина Т.Г. 
Ко11курентные преимущества ф11рмы «Мtsлав1ща>> ...••••..•••.•.•••.....•••.•... "... 45 
Зеиьков В.С., Разу111ова С.В. 
Теорет11ческое модел11рован11е уnравле1111я маркетн11гом .••••...•.••••.•..••• "...... 48 
Зеиьков В.С. 
Оuе11ка вероятности форм11рова1111я случайной 1111формащ111 в управле11и11 

маркет1111гом .•.•.•.••••.•••••••..•••••..••.....••• " .•..•..•..•.....••... · •• ••· · ·· ··•• ····· ··· · · · · ·· 53 
Зорина Т.Г. 
Сегментац~1я рьшка топливно-энергетическ11х ресурсов .•.....••..•... "............. 59 
Карачуи О.Р. 
И11ст1пуr фина11сового посредничества: становле1111е и развитие •.• "............. 66 
К11селева С.В. 
Особе1111ост11 маркет1111га в банке ••......•.•...•..•.. " ••••.•.••..•. " •••.•.•.••. " .. • .• . •. . .. 70 

Кл11111чен.я Л.С. 
Товарная сnецналнзацня как фактор, обеспечивающий коикурентоспособ-

11ость розн11чного тортового предпр11ятия •••••••••••••.•.• ".............................. 74 

192 



Королеиок Г.А" Круzляков К.П. 
Ра1оит11е специалы1ых эконо11шческ11х 1011 в Китае •• " ••.................. . " •... . .. " 78 
Коротчикова И.В. 

Особе1111ост11 спрос.а н торгового обслужнвання сельского населен11я . ... . .• . .. . .• 80 
Косаревскшi И.Л. 
И11тер11ет как 1111струмент маркетш1га . ...... •.. . .. ...........••.. •... .. •..... •.. . . . ........ 87 
/(а111а11ская И.П. 
Проблемы фу 11кцно1111рооа1111я картофелепродуктового комплекса РБ .. ......... 90 
Маклакова О.М. 
Совершенствование рекла~шой деятелы1остн в Республ11ке Беларусь .... . . . . .... 93 
MtL'(OЛa11 С.В. 
Орга11111ац11я подготовк11 11 учnстня ф11р~1ы в работе выставки (ярмарк11) 

············ ········ ······· ·· ········ ··· ·············· ······ ··· ·· ··· ···· ········ ················ ········ ··· 96 
М11шкев11ч М.В., Эльфер Ж.-П. 
Управление человеческими ресурсам11 как обя1ательный компонент страте-

г1111 совреме1111ого предпр11ятия . •..... ..... .•............. ••••.•.. •••..•. •. ••. . . •. . . .•• ....... 104 

Пра11ев11ч А.А. 
Форм11ровnн 11 е конкурентной среды предпр1111имательства ..•••••.••.•• .. ...••...... 110 
Протасеия В. С. 
Опыт 11 проблемы становле1111я маркетинга в промышленном секторе рес-
публнк11 ... •...............••.....•..••••... .. .. .. .. .. .. . ...........•.•.........•...•.... . .. .. ......... 114 

Разу.111ова С.В. 
И11новац11011110-маркет11нговая стратегия как средство решения продовольст-

венной проблемы ................... . . . . . ...... . ............ ... .. . ...... .. ................ . .. .. .... 117 

Ре1111111а Г.А. 
И11струме11ты монетарной полит11к11 Бnика Латв1ш .•.• .• .• ••. . .. ......... . ... . . . .. .. .. 120 

Рата11ова И. С. 
Обеспечен11е качества товаров как составляющая часть маркет11нговоii дея-

тел ЬllOCTll . . . . . . . . . . . . . . . . • . . . . . • . • • • • . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . • .• • . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . .. . . . . . . . .• . . . . .... 123 

Стасюкевич С.В. 
Маркеnшговые 11сследова1111я потреб1пелей ......•.•......................•.....• •. ..... 127 

Сте1(е11ко И.П. 
Ра1в11т11е процессов н1ггеграци11 в Европе •.... . ........•.•.•....••. •.. .•. ........ . .. .. . .... 131 
Стрельче11ок В. Ф. 
Методология оцеик11 эффекn1в11ост11 внедрения 1шформациониых систем 

(ИС) ·· •· ••· •··· ••••••••·· ••· · · •••·•• · ·· ·· ••••••·· ··••··•· •••• ·· ······ · ·· •· •··· · ·•·•••• · ·• · ·• · ·•··•·· · · ·• 134 
Т11хо11е11ко Т.П. 
Государственное регул11рован11е рекламной деятельности ... •• ••• .......•.... .. .• .. . 139 

Удовенко В.М. 
Лоп1стическ11й подход к товародв11же1111ю ••••......•.••••.••..••••..•..• •• ....... •....•• .. 143 

Ус11111.ме11ко О.В.,Дурасов А.С. 
Концепц11я формирова1111я товарной политики как следствие эволюци11 тех-

нолог11и маркетинга ........................ . .. . . . . .. ............................. . .... . .. . .. .. ... 148 

193 



Флерко С.Л. 
Обеспе•1е1111е качества товаров по стад11ям жизненного цикла •.••.........•.•....... 152 
Цъrгаиков А.А. 

Соверше11ствован11е ценообразова11ия в Республ11ке Беларусь .••....•......•••..... 157 
Чертtк Н.10. 
Обеспе•1ен11е правовой охра11ы товар11ых з11аков .. .•. .. . ... ... .. .•• . .. . ... .. ..• . •.. .. . .. 160 
Чериенко О. 
М11огоуров11евый маркеn1нг 11 возмож11ост11 его разв11т11я .•.•.•.••..•.•......••...... 165 
Шалковская Е.И. 
Ры11ок алкоголы1ых напитков: социально-эконом11ческ11е проблемы ....•....... 169 
Шалковская Е.И. 
Разв11т11е маркеn1нговы:1 коммуникащ1й как следствие ра.зв11т11я сети И11тер-

11ет .•••...•..•••.•••••..•.•.•.•••..•.••.••.•.••.•..•.••••••...••.••.....•.....•.••......•.....•.........• 172 
ШеврукС.В. 
Интеграционная полит11ка 11 глобализащ1я м11ровой эко11ом11к11 ••••.••.•.•.....••• 174 
Шy,ttCКllX И. С 
Орга11изац11я маркеntнговой службы 11а предприяmи .••••..•.•••••.••••.•...•.••...•. 179 
Щерб11ч Г.А., Анох1111а Н.Н. 
Оце11ка эффективuост11 маркет1шговой деятельиост11 .•.•.•..•....••.•..•••........... 183 
ЯичукА.Л. 
Методы проn1оз11рован11я в маркетинговой деятельности ..•••••••.•••..•...••••••... 187 

19.i 


