
результатов определяется предполагаемая эффективность, причем данную оценку же
лательно проводить по максимально возможному числу факторов: прквлечение внима
ния, быстрота восприятия, запоминаемость рекламноrо объявления и т.д. Точные фор
мулировки целей рекламы и их удачное воплощение в реклам11ые сообщеН11Я значи

тельно облегчают оценку эффективности рекламы. 
В численном выражении успех рекламной камлании можно оценНТ'Ь с помощью 

широко применяемых коэффициентов внедрения и вовлечения. Данные коэфициенты 
обычно определяются после проведения опросов представителей целевой группы по 
результатам проведенных рекламных кампаний. В области рекламы невозможно полу

чить такую же точность измерення эффективности, как например. при определении от
дачи от перенасьnцекия производства новым оборудованием. Вместе с тем, существу

ют мето~. которые могут бьпь использованы для оценки рекламного процесса прак
тически ка каждом его этапе, которые позволяют рассчитать объем необходимых до
полнительных ассиmований на рекламу, а также корректировать ее направленность : 

• систематическое накопление и использование в работе писем и замечаний о 
реализации товара; 

целенаправленный учет полученных после рекламной кампании запросов на 

поставку товара или дополнительную информацию о нем; 

• анализ публикаций , появившихся в результате кампании по организации по
зитивного общественного мнения или выставочных мероприятий; 

• обращение к исследовательским организациям, которые устанавливают чис
ло потенциальных потребителей, ознакомившихся с конкреnюй рекламой , степень ее 
запоминаемости и понимания. 

Коммуникативная эффективность рекламной кампании в общем виде определя
ется как отношение чис:~а рекламных контактов, достигнутое в результате рекламных 

мероприятий, к сумме затрат на рекламу. Следовательно, основной задачей, решаемой 
при проведении оценки коммуникативной эффективности рекламы, является выясне
ние чис.:tа рекламных контактов с представителями целевой группы воздействия, обес

печенное демонстрацией рекламы. 

Выбор метода определения эффективности обусловливается целями рекламы. 
Каждый метод, как правило, позволяет оценить только один ю аспектов воздействия 

рекламы. Но так как ни один ю данных аспектов не проявляется обособленно, то при 
необходимости комплексной оценки рекламы комбинируют различные методы, кото
рые позволяют взаимно контролировать результаты исследований. 

Л.Д. Зариnо•а 
ГГУ нм. Я .Купалы (Гродно) 

КУ ЛЬ ТУРНО-ЭТНОГРАФИЧЕСКИЙ ПАРК НАРОДОВ БЕЛАРУСИ КАК 
ЦЕЙТР СОХРАНЕНИЯ И РАЗВИТИЯ ОБЩЕЧЕЛОВЕЧЕСКИХ ЦЕННОСТЕЙ 

Культурно-этнографический парк в общем виде представляет собой участок тер
ритории, образуемый для сохранения природных комплексов, имеющих особую эколо
гическую, историческую и эстетическую ценность в силу благоприятного сочетания 
естественных и культурных ландшафтов, и используемый как в рекреационных и про
светительных, так и культурных целях. Это одна из наиболее перспективных форм ор
ганизации познавательного туризма. 

Мировой опьп развития такого рода объектов весьма значителен. К таковым от
носятся. например, историко-архитектурный и этнографический музей-заповедник 

<<Кижи». культурно-этнографический Парк истории «Быль и Былина>>, открывающийся 
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в городе Москве, где по замыслу разработчиков будут воссозданы в образах все основ

ные эпизоды россиl!ской истории. 

Соэдание этнопарка позволит решнть целый ряд не только частных , но н общих 
проблем сохранения и развития общечеловеческих ценностей : 

• • воспитание общества в условИJ1х поликультурализма, искоренение прояв
лений и их губительных последствий дл.я государства; 

• •формирование этнокультурного знания и гармоничной духовной граждан
ственности; 

• •приобретение знаний в вопросах взаимоотношений с окружаюшей средой, 

жолоrическое просвещение; 

• • научное наполнение Программы исследований культур народов Беларуси и 
подготовки Фестиваля национальных культур; 

• • соэдание материально-технической базы для размещения и функциониро
вания этнических общин; 

• •создание уникального рекреационно-образовательноrо туристического Цен
тра нового уровня; 

• •повышение привлекательности Гродненского региона и Респуб.1ики Бела

русь в сфере международного преш~ринимательства, стимулирование притока в нацио

нальную экономику иностранного капитала. 

При всей общности принципов организации этнопарка в данном случае предлага

ется реализовать ряд новых идей, охватывающих более .широкий спектр общечеловече
ских. ценностей. Это, прежде всего : 

1. Возрождение и вовлечение в современное функционирование нас.1едия ма

териальной и духовной культуры народов, населяющих Республику Беларусь, связы

вающих современные поколения с далекими пре.11<а.\lи; раскрытие полиэтиической ис

тории заселения принеманского региона, полиморфной мозаики культурного единства 

и связей с народами Прибалтики, Европы и Азии; 

2. Создание соuиодуховного простаиства ассоциирующегося с Отечеством. ис
торией Беларуси, национальной культурой нее полиэтническим потенциало~• как части 

обшечеловеческой культуры; 

3. Включение в блок общеобразовательных и научио-исследовате.1ЬСкнх дис
циплин в рамках высшей школы ряда новых предметов; 

4. Включение в программу деятельности этнопарка блока детской тематики по 
воспитанию, а так же физическому, умственному и .:~уховному оздоровлению подрас
тающего поколения. 

К ряду частных, но не менее важных особенностей следует оrnести сти.\lулирова

нне развития территории, ее социально-функционального статуса на основе увязки ин

тересов населении, потребителей-рекреантов, предприятий, органов местного само

управления, коммерческих структур и т.д. ; создание модели идеального хозяйствова

ния на основе сочетЗния полифующиональных процессов. 
Михрообьектом этнопарка выбрана территория лесопарковой зоны «Пышки» го

рода ГродИо. Данный выбор предпочтителен по нескольким положениям: 

• территория расположена в черте города, уникального по многим параметрам 

не только для Беларуси, но для всего заnадИоrо региона Европы; 

• стратегическое положение Гродненщины на стыхе нескольких государств: 
Польши, Литвы, Украины, Росси.и; 

• наличие развитой транспортной сети : автомобильного, железнодорожного. 

воздушного, в перспекrиве - водного сообщения; 
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• наличие комплексов бывших оздоровительных пионерских лагерей (тек

стильщиков, завода карданных валов, предприятий торговли), турбазы, лодочной стан

ции . 

В рамках идеи архитектурный проект предполагает последовательность его реа

лизации, включающую три этапа: 

Первый этап: включает создание Центра национальных культур Республики Бе

ларусь на основе существующей базы отдыха тонкосуконного комбината, состояние 

которой носит бесхозный характер. Здания и сооружения на участке приходят в ветхое 

состояние, разрушаются и в настоящее время подвергаются определенному негативно

му воздействию извне. Почти полностью уничтожены ограждения участка, сети водо

провода, электричества. 

На втором этапе создается по существу сам культурно-этнографический парк. 

Треmий этап - доводит идею до полного воплощения замысла -создание этнопар
ка национальных культур народов мира с широким набором функциональных зон и со

оружений, крупномасштабных по объемно-пространственным пара.'.!етрам . 

Этнопарк может стать уникальным полигоном внедрения в архитектурную прак

тику сооружений, отвечающих новейшим достижениям мировой архитекrурно

строительной практики : экодома с полным автономным существованием, использую

щие альтернативные источники энергии (солнечная, ветровая), эффективные материа

лы и конС"Il'уктивные системы. Международное сотрудиичество в вопросах строитель

ства сJ.елает реальны~t осуществление многих передовых идей. 

В.С Зенько11, И.Е. Коз~ко, М.А. Лобанок 

БГЭУ (Минск) 

МОДЕЛИРОВАНИЕ ПОЗИЦИОННО-ДЕЯТЕЛЬНОГО ПОВЕДЕНИЯ 

СУБЪЕКТ А РЫНКА 

Общая схема поведения сложных систем яВЛJ1ется достаточно универсальной и 

состоящей из намерений и принятия решений. Колебания в ту или иную сторону явля

ются полностью обратимыми до тех пор, пока не принято окончательное решение. 

Склонность к тому или иному решению можно харакrеризовать некоторым параметром 

а, который имеет возможность изменяться , приближаясь то к = 1, то к = - 1. По сути, ко
лебания с приЮ1ТИем решения связаны с поворотом единичного вектора в двухмерном 

пространстве. Но если прииято решение, то тем самым дан старт развитию необраm

мых процессов, вплоть до коллапса вектора а либо в веnор { 1, О} либо в вектор {О, 1 }, 
с веj;оятностями а•, и а\. Это значит, что главной харакrеристнкой процесса превра

щения «намерениЯ>> в «решение» яВJ1J1ются модули компонент l•JI'· 
Рассмотрим поведение субъекта товарного рынка с рьшочной долей m, который 

может исm.пывать движение вдоль горизонтальной оси Х. Его намерения можно опи

сать комплексной функцией 'l'(x), имеющей следующий фи.зический смысл : вероят

ность нахождения субъекта в интервале (х,х+дх) равна l'P(x)l'дx. 

Коллапс намерений 'l'(x) при оценке внешним окруж_ением заведомо необрати

мый процесс : восстановить исходную функцию 'Р(х) не представляется возможным . Но 

до коллапса функция 'Р(х) может обратимо эволюционировать во времени, так что 

'l'='l'(x,t). Рассмотрим эту эволюцию исходя из представлений об управлении ках флук
туационно-диссипационном информ:щиониом процессе. Понятно, что эволюция 'l'(x.t) 
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