
Как показывает приведенный расчет, за 2013 год нужно было ре­
ализовать nродукцJ-tи на 4 J 98,2 млрд руб., чтобы покрыть только 

постоянные затраты . Факrически выручка со тавила 245,0 млрд 
руб., что выше крити•rеской суммы на 4 046,8 млрд руб., или на 

49,1 %. Общая оценка эффективности д ятельности и д1tнамичности 
разв11тия предприятия южет быть дана на основе сравнения ем­

лов р ста nрнбыJН1 от реализацш~, выручки от реализации продук­

uии без налогов) и аван нрованного в его дея е ьность капитала . 

На ОАО иБелшин~щ за 2013 год соотношение темпов роста прибы­
ли от реализации выручки о реализации продУкции (без налогов) 

и авансированного в его деятелы1ость капитала следующее: 90,2 % < 
93,6 % < 129 9 % > 100,0 %. При росте величины активов на 29,9 % 
выручка от реализации снизилась на 6.4 % а прибыль от реалнзаuии ­
на 9, %, т. е . оптимальное соотношение не достиrнуrо, поскольку 

экономический потенци11Л возрастает более высокими темпами, чем 

выручка от реаяи аuии и прибыль от реализации, что свидетельству­

ет о не'Jффективном использовании ресурсов . 

А . И. Пацкевич 

Научный руководитель - А , А. Носова, БФ БГ У (Бобруйсk) 

СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ 

АССОРТИМЕНТНОЙ ПОЛИТИКИ 
БУПЛ «ФАБРИКА У.дОЖЕСТВЕННЪJХ ИЗДЕЛИЙ» 

Асс ртиментнал политика - наиболее важный из всех инстру­

ментов. с помощью которых предприятие дейс вует на рынке. 

При нерациональной структуре ассортимента происходит снижение 

как потенциалы~ , так и реального уровня прибыли предприятия, 
лотеря конкурентных позидий на перспективных потребительских 
и товарных рынка . 

Особую nктуnльн стъ в настоящее время зада•tа совершенство­

вання методов построения ассортимента продукции приобрела для 

предприятий Республики Беларусь в условиях сохраняющегося тех­

нологического отставаиия , усиливающейся конкуренции со стороны 

зарубеж.'lfЫХ производителей, и необходимости удовлетворения за­

просов различных групп потребителей. 

БУПЛ «Фабрика художественных из елий>, входит в состав 

mто <Белхудожnромыслы» . В настоящее время фабрика является 
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специализированяым предлрнятием n выпуску швейных, строче­

вышитых изделий, сувениров из соломки, юделий художественной 

ковки мебели с элементами ковки, шарнирной етки. Одной из важ­

нейши ст рои маркетинговой деятельности пр дпрюrrия является 

осуществление и совершенствование ассортиментной политики. 

Насыщенность ассор .имента БУЛЛ «Фабрика худож ственных 

и делнй» составляет 628 а сортиментных позиций. Оценивая про­
дукци относительно гармоничности номен.клатуры, необходимо 

отметить. что предприятие является диверсифицированным. Товар­

ная номенклатура продукции вю1ю•1ает 4 ассортиментные группы -
од жда. строчевышитые изделия, сувенирная nродукuия, изделия 

художественн й ковкlt . Наибольшее зна"!ение показатели глубины 

имеют на насыщенном товарном рынке : блузы женские (6 ), rшатья 
женские (46), юбки женские (43), комплекты постельного белья (48), 
комплекты ст ловыt: (67), комплекты чайные 49), руш1шки (58), ска­
терти (55), сувениры и соломки 49). Наименъш11е значения глуб11-
ны : брюки мужские (3), полукомбинезон (4), простынь (2), рукавица 
(4 , декоративная ваза (5), корзкнка (2), головной убор (6), салфетха 

). Важно тмет~11·ь, riтo и елия удоже<..'Твенной ковки являются 

зnказными . 

В марке-rинге на11более востребованным >18J1яется АВ -анализа 

ассортимента, которыИ позволяет определить нерентабельные или 

низко-рентабельные группы товаров, своевре fенно улучшить и оn-

tмизировnть ассортиментный портфель. В результате проведенных: 

расчетов были получены следующие результаты: в груnпу товаров 

А (вклад продукции в ре8Лизацию О%) вхощrт ледующи ассорти­

ментны позиции - к мnлект \..-Толовый (16,3 %), комплект постель­
ноrо белья ( 11,2 %), комплект чайный ( 11, 1 %) костюм женский 

10,7 %) скатерть 8 2 %), платье (8,0 % , блуза женская (7,9 %). 
рушник (4,7 %) it сос uвляют 32 % от общего •1исла номенклатур­
ньrх групп ; в группу товаров В вклад продукции в реализацию 15 
%) входят следующие ассортимент1fые позиции - костюм мужской 

(3,7 %), куртка мужская (3,5 %), юбка женская 2,4 %), брюки жен­
ские (2,3 % , одеял (2,0 %), сувениры из оломки 1,9 %) и состав­
ляют 24 % от общего 'fИсла номенклатурных rpynn · в rpynпy товар в 

вклад продукции в реализацию 5 %) входЯ1' следующие позиции -
салфетка ( 1,6 %), сорочка мужская 1,2 %). кукла О 7 %), жакет же11-
ский (0,6 %), n лукомбннезон 0,5 %), брюки мужские 0,4 %) ру­

кавица (0,4. %), дек ративна.я ваза (0,0 %), головной уб р (0,07 %). 
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корзияка О,ОЬ %), простынь (0,01 % и составляют 44 % от общеrо 
чжла номенклатурных rpyпn . 

На сноваяии пр веденного анализа можно сформулировать 

следу щие предл жени.я по с верwенствованию ассортиментного 

портфеля фабри1СИ : 

• поиск н вых заказчиков для товаров группы В с целью ув~ли­
чеюн1 объемов продаж; увеличить лроизводство товар в группы А с 

целью формирования определенного резерва на складе, чтобы удов­

летв рятъ лотр бности покупателей в :этих товарах в максимально 

короткие сроки; 

• производство товаров rpynnы С организовать в основном под а­

ЮlЗ i:rroбы и бежать неоправдан11оrо накомения осrотков продукции; 

• необ одимо постоянно контролировать динамику реализации 
продукции, особ е внимание уделяя С<Проблемкъ1 м)) товарам, повы­

шать качество и конкурентоспособность данных товаров; контроли­

ровать и учитывать се1онные колебания потребностей потребителей . 

В. В. Лолякович 

Научный руководитель - Ю. Н. Андросuк, БГТУ (Минск) 

ПРИМЕНЕНИЕ ПРИНЦИПОВ УСТОЙЧИВОГО 
РАЗВИТИЯ НА ТРАНСПОРТЕ: ЗАРУБЕЖНЫЙ ОПЪП 

Термин <~зеленая логи тика» появился в 90-е rоды прошлого сто­

летия. 

Мы определяе t «зеленую» логистику как систему мероприятий, 

пред сматривающую применение ресурсо- и энергосберегающих 

теutологий логистики и современного оборудования во всех звеньях 

цепи поставок товаров с целью м~нu1мнзации негативного воздейст­

вия на окружающую среду и повышения совокупной потребитель­

ской ценности продукции для потребителей . 

На данный момент многие европейские страны при ерживают­

ся принципов «:J леной логистикю>. Основной нормат11вной б ой 

для них служит принятая в 2011 году «Белая Книга-2011 . К единому 

европейскому транспортному пространству - чере оздание ко вку­

рентосnособной и ресур но- ффективной транспортной системы>>, 

на основе которой Е определяет политику развития европейского 

транспорта [ 1 ). 
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