
но-конкурентной моделью  и во многом ее отрицаю щ ей. Следовательно, 
недостатки (если не сказать  провалы ) в процессе ф орм ирования и ннова
ционной эконом ики в больш инстве постсоветских стран обусловлены 
тем, что Беларусь, Россия, У краина и т.д . ориентированы  н а заведомо 
неконкурентную  в условиях эконом ики знаний  рыночную  модель р аз
вития, в то время к а к  сегодня актуальн а модель инновационного разви 
ти я , основанная н а  соверш енно ины х законом ерностях и принципах  
взаимодействия. По крайней  мере, эта проблема, н а  наш  взгляд , заслу
ж ивает тщ ательного и глубокого изучения.

Кроме того, в процессе вы полнения Н И Р вы явлено, что негативное 
воздействие на процесс ф орм ирования инновационной эконом ики в 
странах, не пользую щ ихся благосклонностью  Запада, оказы ваю т сущ е
ственны е (в разы ) отклонения от общ еприняты х норм параметров ф унк
ционирования их монетарной, кредитно-денежной и ф искальной систем.

Н априм ер, по инф орм ации директора НИЭИ М инэкономики Р ес
публики Б еларусь С.С. П олоника, при  оптим альном  значении  коэф ф и
циента м онетизации эконом ики 60— 100 % , пороговом — не менее 50 и 
кризисном — не менее 30, его реальное значение в наш ей стране в 2003 г. 
составляло лиш ь 9 ,5  % (см. «Проблемы прогнозирования и государ
ственного регулирования социально-экономического развития»: Матер. 
У М еж дунар. науч. конф . (г. М инск, 21— 22 окт. 2004 г.)). Этот и ряд не
которы х других весьм а важ ны х параметров и по сей день остаю тся в 
несколько раз хуж е своих оптим альны х значений, что оказы вает угне
таю щ ее воздействие н а научно-технологический и инновационно-про- 
м ы ш ленны й секторы  национальной эконом ики.

В связи  с этим нами разработаны  инерционны й и инновационны й 
сценарии ф орм ирования инновационной эконом ики в постсоветских 
странах, вклю чая Беларусь, Россию , У краину и др., н а  среднесрочную 
(до 2015 г.) перспективу. П ри этом подробно характеризуем ы й в докла
де инновационны й сценарий развития вполне м ож ет быть рассмотрен 
в качестве програм м ы  мер по преодолению  ук азан н ы х  проблем и про
тиворечий.

И.М. Баско, доцент 
БГЭУ (Минск)

Р Е А Л И ЗА Ц И Я  К О Н Ц ЕП Ц И И  М А РК ЕТИ Н ГА  
В ИННОВАЦИОННОМ  ПРОЦЕССЕ

И нновационны й процесс — слож ное комплексное организационное 
м ероприятие с информационно насы щ енны м и этапам и п ри н яти я  са
м ы х разнородны х реш ений. М аркетинг инноваций представляет собой 
составную часть процесса планирования и реализации  инноваций, 
вклю чаю щ ую  систем атизированны й сбор и обработку инф орм ации о 
ры нке и рыночной среде нововведения н а стадии к ак  планирования и 
разработки инновационного проекта, так  и внедрения новш ества.
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К онцепция м аркетинга инноваций характеризует цель инноваци
онной деятельности производителя товаров, услуг, технологий н а  ры н
ке  и требует, чтобы этот вид деятельности был основан н а  знаниях  по
требительского спроса н а новые продукты , н а знаниях  законов разви 
ти я  ры н к а , особенностей ф ункционирования р ы н к а  данной иннова
ции . П ри этом необходимо учиты вать интересы  производителей и по
требителей.

П роизводитель вы пускает новые товары , технологии с целью  их 
бы строй продаж и , т.е . в расчете н а  конкретного покуп ателя  (потреби
теля). Эта продаж а позволяет ему не только получить прибы ль, но и, 
главное, усилить свой им идж , поднять рейтинговую  оценку, укрепить 
финансовое полож ение и, наконец, четко вы явить  и удовлетворить по
требности своих покупателей.

П окупатели имею т различны е интересы , потребности, обладают 
разны м и объемами к ап и тал а  (или свободными денеж ны м и средствами) 
и по-разному относятся к  риску. Следовательно, у них разны й спрос 
н а  инновации. Спрос н а инновации — это потребность в новы х продук
тах  и операциях (технологиях). Вот почему производитель или  прода
вец, предлагая новый продукт или  операцию  к  продаж е, долж ен четко 
представлять, н а  какую  группу покупателей (потребителей) рассчита
ны  эти новые продукты  или  операции и сколько м ож ет бы ть потенци
альны х покупателей с учетом цены  н а эти инновации и платеж еспособ
ности покупателей.

В связи  с вы ш есказанны м  мож но определить, что м аркетинг инно
ваций  — это целевой м аркетинг, которы й основан н а  выборе определен
ного сегмента р ы н ка с последую щ ей разработкой инноваций и ком 
плексов м аркети н га прим енительно к  данному сегменту. Х арактерной 
чертой целевого м аркетинга является  направленность его не н а  весь ры 
нок и не н а его отдельные звенья , а  н а  его отдельные части (сегменты), 
которы е заранее вы бираю тся н а  основе сегментации ры нка. Это позво
ляет сосредоточить вним ание и сконцентрировать м аркетинговы е ис
следования н а  конкретном  сегменте ры нка, обеспечивающ ем наиболь
ш ую  прибы ль для производителя, продавца и покупателя инноваций.

П ланирование м аркетинга начинается с разработки его стратегии, а  
заверш ается разработкой такти ки . С тратегия м аркети н га — процесс 
ан али за  возможностей хозяйствую щ его субъекта по вы пуску продукта 
(или операции), определение цели вы пуска продукта (операции), обо
снование инновации и ее характеристика, обновление м аркетинговы х 
исследований инноваций. Т ак ти к а  м аркетинга представляет собой кон 
кретны е прием ы  для достиж ения цели п лан а м аркетинга, которые 
вклю чаю т реклам у, продвиж ение продукта н а ры нке, организацию  р а
боты пунктов по его продаж е (или покупке) и др.

М ноголикость м аркетинга и его всепроникаю щ ий характер  хорошо 
просм атриваю тся, если совместно рассмотреть инновационны й и ж и з
ненны й ц и клы  какого-либо товара. П ри этом оказы вается , что н а  ста
ди ях  появления идеи, проведения Н ИОКР и создания опы тны х образ
цов преобладает стратегический м аркетинг, определяю щ ий его судьбу
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и рыночную  перспективу. Н а стадиях  внедрения и организации  массо
вого производства и нициатива переходит к  оперативному м аркетингу, 
обеспечиваю щ ему сегментацию  потребителей и поиск новы х ры ночны х 
ниш . А  когда товар достигает ф азы  зрелости, то реш аю щ им  становится 
прим енение тактического м аркетинга, использую щ его таки е инстру
м енты , к ак  сниж ение цены , соверш енствование логистических схем и 
усиление поддерж иваю щ ей реклам ы .

М.Г. Бойко, канд. экон. наук 
КНТЕУ (Киев)

Ф О РМ И РО ВА Н И Е ИННОВА Ц И О НН О Й  М ОДЕЛИ 
ЭКОНОМ ИЧЕСКОГО Р А ЗВ И ТИ Я  

Н А  ОСНОВЕ КЛАСТЕРНОГО ПОДХОДА

В условиях трансф орм ации эконом ики и перевода ее н а инноваци
онную модель развития исклю чительное значение приобретаю т устой
чивое взаимодействие субъектов научно-технического и производствен
ного процесса, ф орм ирование единой инновационной инф раструктуры , 
обеспечение эффективного использования национального научного и 
технологического потенциалов. Одной из форм соверш енствования тер
риториальной организации  субъектов хозяйственной деятельности, по
лучивш ей ш ирокое распространение в экономически развиты х странах, 
является  кластерная ф орм а организации . К ластерная теория основы ва
ется н а исследованиях интеграционны х процессов, сетевых структур, 
проблем конкурентоспособности в условиях глобализации и развивает 
теорию многоуровневой эконом ики , обосновывая м еханизм  привлече
ни я  качественны х ресурсов н а  основе м еж отраслевы х взаимодействий.

К ластерная ф орм а организации  н а  основе устойчивы х связей м еж 
ду всеми его участникам и приводит к  созданию  особой формы совокуп
ного инновационного продукта, которы й концентрирует разнообразные 
научны е и технологические достиж ения, трансф орм ируя их  в иннова
ции , ком м ерциализация которы х обеспечивает достиж ение конкурент
ны х преимущ еств предприятий , отрасли, региона и страны  в целом.

Таким  образом, кластерны й подход предполагает, что для иннова
ционной модели разви ти я  эконом ики превалирую щ ее значение пред
определяю т не отрасли или  предприятия к а к  объекты  экономического 
управления, а  территории, что приводит к  повыш ению  конкурентоспо
собности региона. Д анны й подход заклю чается в создании региональ
ной вертикально-интегрированной системы.

Основополагаю щ ими принципам и построения кластеров являю тся: 
географический, технологический, качественный, горизонтальный, вер
т икальны й, фокусный, латеральный. П редставляя собой совокуп
ность секторов эконом ики, где основой инновационного разви ти я  я в л я 
ется наличие связи  м еж ду способностью одного сектора развиваться и 
обеспечивать прогресс в другом, кластер становится одной из форм ор
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