
Привциnиальво вовы:ни характеристиками протекания большин
ства экономических процессов, привносимыми глобализацией в эко'Но
мическую жизнь отдельных стран, являются подвижность И объемность. 
Быстро перемещаемые колоссальные объемы капит8..лов, информации, 
технологических возможностей, трудовых ресурсов и культурно-психо
логических ценностей и состояний способньi разрушить национальные 
экономики, государства, судьбы наций и личности людей, их психику и 

здоровье. Всестороннее изучение глобализационвых проявлений и выра
ботка адекватных механизмов их контроля и адаптации к вим являются 
одной из важнейших задач современной экономичес1~ой науки. 
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ИНФОРМАЦИОННЫЙ АСПЕКТ РЫНОЧНОГО 
ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ В УСЛОВИЯХ ГЛОБАЛИЗАЦИИ 

В условиях глобализации мировой экономики, формирования меж
государственных экономико-политических объединений происходит 
объективное изменение роли и функций рыночной цены товара. Цена 
перестает. быть только лишь мерилом соотношения спроса и предложе
ния, текущей конъюнктуры рынка. Основное предназначение свобод
ных рыночных цен смещается в сторону информационноrо ·обеспечения 
экономической, прежде всего инвестиционной, деятельност~ хозяйс_тву
ющих субъектов. 

Значение информации о будущих возможных ценах на факторы 
производства возрастает, становится во многом определяющей при при
нятии инвестиционных решений. Если цены окажутся неверными, то и 
инвестиционные решения будут иметь серьезные О'l'J>ИЦательные пос
ледствии. 

Возникают вопросы: как использовать рыночную цену при приня 

тии инвестиционных решений? какую информацию извлеч~ из цены 
товара? Теории цены, получившие наибольшее распространение в эко
номической науке и практике, не позволяют дать достоверный ответ на 

эти вопросы по следующим причинам. Источником цены в теории трудо
вой стоимости является меновая стоимость товара, ко·rорая, в свою оче
редь, определяете.я затратами труда - живого и овеществленного и отра

жает прошлые произведенные затраты на создание продукции. Таким 
образом, информативность цен, рассчитанных на основе затрат, сводит
ся к полноте отражения в них особенностей технологии и организации 
управления хозяйственной деятельностью конкретного субъекта. 

Подходы, предлагаемые теорией предельной полезности и развива
ющими ее теориями цены, не дают информации о будущих рыночных 
ценах. К тому же учитыва·.я субъективность категории "полезность", 
применение численных, фактографических критериев проблематично. 
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Не отражает современной специфики международных экономиче
ских отношений и теория рыночного равновесия, в соответствии с кото
рой категория "цена" многозначна: цена предложения, цена спроса, 
равновесная цена. В частности, равновесная цена, по определению, ха
рактеризует соотношение спроса и предложения, складывающееся на 

определенный момент времени на ограниченном рынке и отражает из
мевение этих веJJичин постфактум. 

Таким образом, возникает вопрос об инфоры:ациояной составляющей 
рын.:>чной цены, возможности ее использования для принятия инвести
ционвых решений в будущем. 

Рассматривая информацию как один из факторов современного про
изводства, следует отметить, что адекватное понимание рыночных цев 

позволяет рационально исполъаовать дРугие факторы производс·rва -
труд, землю, капитал . Характерной же чертой данного эта.па развития 
экономкки Беларуси является ограниченность инвестиционных ресур
сов , вызванная в немалой степени и нерациональным их размещением. 

Получение ценовой информации в отличие от технической, органи
зационной обходится фирме гораздо дешевле, но ее неверная интерпре
тация может привести к нерациональному использованию других фак

торов и иметь долгосрочные неблагоприятные последствия при приня
тии инвестиционных решений-

Освовная проблема при анализе ценовой рыночной информации 
заключае'ГСЯ в выделе11ии в цене конкретного продукта внутренних и 

внешних факторов, обусловливающих ее, а также направления и степе
ни их воздействия на цену. 

На наш взгляд, для того чтобы решить указанную проблему, необ
ходимо установить точки соприкосновения стоимостных и полезност

ных подходов применительно к категории цены, учитывая неоднознач

ность толкования последней. 

Подобные точки соприкосновения можно выделить, сопоставИ11 це
ну товара, формирующуюся на рывке, его потребительским свойствам. 

Состав и численное значение показателей качества товаров (в том 
с11учае, если их можно выразить количественно), объективно выража
ющие их- полезность, конкурентоспособность, в то же время непосред

ственно формируют их стоимость (поскольку требуют затрат труда на 
свое создание), а реализация на рынке происходит благодаря способнос
ти удовлетворить определенные потребности покупателей. Для продук 

ции производственного назначения удовлетворение потребностей поку

пателя происходит путем получения определенной экономической вы

годы от реализации потребительских свойств, заложенных в продукции, 

процессе ее использования в бизнесе. Таким образом, и цену, и показате

ли качества, и степень удовлетворения потребностей покупателя приме

нительно к продукции промышленного назначения можно выразить 

численно, что предоставляет достаточно широкие возможности для ста

тистического, в частности, факторного, анализа для установления ха

рактера связи междУ ценой и потребительскими свойствами продукта. 
Информационная нагрузка, которую несут цены потребительских 

товаров, гораздо выше и сложнее поддается формализации, а следова-
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телъно, и методам численного анализа, в силу влияния значительного 

числа иррациональных факторов nокупательского поведения. Тем не 
менее экономическая целесообразность в принятии покупательских ре

шений также имеется. Удовлетворение одной и той же потребности мо
жет быть осущес·rвJJено различными способами и различными товара
ми. Значимость каждого конкретного показателя качества, потреби

тельских свойств продукта определяется самим потребителем и в слу
чае приобретения продукции промышленного назначения, и в случае 

потребительской продукции. Разница состоит в том, что у покупателей 
продукции производственного назначения схожая целевая функция -
извлечепие прибыли от использования потребительских свойств, зало

женных в товаре. 

Конечные потребители, приобретая тот или иной товар, могут 
иметь различные целевые функции, а следовательно, значимость каж

дого отдельного показателя качества в цене будет различной для каждо
го потребителя или, по крайней мере, для целевой группы потребите
лей. В связи с этим возрастает роль маркетинговой сегментации потре

бителей и выделение целевых рынков с тем, чтобы достоверно устано
вить перечень потребительских свойств товара и степень их влияния на 

цену для данного сегмента потребителей. 

В случае промышленной продукции подобная сегментация также 

имеет 3начение, однако рациональность поведения покуnателей позво

ляет ее провести относительно легко. Базовыми критериями выделения 

сегментов являются платежеспособность заказчиков и степень доступ

ности рынка. 

Таким образом, рыночные цены продукции производственного наз

начения и потребительских товаров несут в себе различную информаци
онную нагрузку, что, безусловно, должны учитывать белорусские про
изводители при поставках своей продукции на внешние рынки, прежде 

всего промышленно ра3внтых стран. 

Одними из важнейших факторов, оказывающих влияние на уро
вень цены как промышленной продукции, так и потребительских това
ров, на рывках стран ЕС являются нормативвые, в частности, сертифи
кация международными и национальными органами с-rепеии безопас
ности товара для потребителя и окружающей среды, а также сертифика

ция прои3водственвых процессов изготовителя. Так, сертификация сис
тем менеджмента качества позволяет с большей достоверностью гово

рить о реальном соответствии декларируемых потребительских свойств 
цене товара, что, в свою очередь, повышает информативную составляю

щую рыночной цены. 
В отличие от рынков ЕС, рынки стран СНГ менее требовательны к 

эр1'0номике, эко110гическим свойствам продукции,- прежде всего про

мышленного назначения. Нормативные требования либо носят фор

малъныit характер, либо менее жестки, чем в странах ЕС. Это позволяет 
производителям манипулировать указанными потребительскими свой

сТвами продукта по своему усмотрению, затрудняя анализ связи между 

ноказателями качества и ценой товара. 
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