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А каде.мия у"равления 11р11 Президе11те Республ11ки Беларусь 

Е. В. Коляда, УО «БГЭУ>>, г. М1111ск (Беларусь) 

МОНИТОРИНГ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ПРЕДПОЧТЕНИЙ 
ПРОДУКТОВ ЗДОРОВОГО ПИТАНИЯ (Г. МИНСК) 

0 11ремс:1-111ос состо111111с продовольственного рынка Беларуси требует ре111сния 

ряда 11роблем . Сс рr,сз ное вмеш:пельспю в традиционно сложившуюся структуру 

11и· 1 ан и я чс: ~овска 11родиктов:::но объективными юменс:ннями в образе жиз1111, наборе 

пpoJtytrroв nнтаr111я и их пищевой цс1шости . 

l lа11равл 1::нис раз11ития потребител ьско го рынка и трансформация модели шпа· 

111111 ян:rяются отп равной точкой мо11итори 11 rа 1ютрсбнтс.111.скцх прсд11очтений . Необ· 

холимую качественную информацию можно 11олучит1, в рсзуш.татс интервьюирова· 

11и я потрсбителс:й . Маркст1н11 ·овыс иссJ 1с1юваr-1и11мо1 ·ут011pc11cJ111Th 1н:лесообрюностъ 

разработки обогащенных. фу11книо11а: 11,11ых 11родукто н, r ·отовно~п. рынка к их noяn· 

ле11ию и рс:<U1иза11ии. Соединение научных исследований с маркети11 овr.rми rюзволяет 

выявит1.. rrреимущсства д;~нной группы тов<1ров . 

Для rюлучения объсктшнюй 011снки с 11снью ю •rсния от110111ения rютребителсй к 

nроюrюдству нролуктов здор,1вого (фу11кцио11алыюго) пит~1н1я нровсле11ы исследо· 

ванш1 в 2006 r: Рсс1rо1111снты предL'Тавляли все слои населения . Отбор pcc1ro1111c1rтon в 

2011 г. п роходил в соот11стств 11 и со связными квотам 11 по возр<~сту, социа rыю 1у ста· 

тусу. rюлу. В 11ал~,нейшем это 11oз1IOJ I И JIO rюлучит1.. коррсk·т11ыс да11ные. сегментиро­

ватr, потребитеж:й и учесл. их 11ожсJ1аr1ия при со11ср11 1 с11ст11011ании н разработке новых 

1.111 1юв проду1пов здоровоr·о п ита11ия . 

Как rюказьшаст анализ проведс:нного опроса, большинство населения высказы­

вает crюt> м11ст1е •rерез собстве11111.1/:1 жизненный уровенr •. зарплату. цс11ы . Опросные 

лис·1ъ1 включашt такие вопросы, как : что. 11рс11ставняют 11ро; 1у к1ы здорового (фу11к-

11ионмыю1 ·0) питания, какими качестве1111ыми характеристиками должны обладап. хлс· 

бобу очные изделия. ы11осящиеся к группе функциональных, предпочтения по ассор­

тименту, частота уnотрсблс1111я , информированность рынка, соотношение цена/ю11 1е­

ство но потре611тельск11м откликам, О'111011 1 с 11 ис к 1 юви11кам и рекомс 11дации потребите­

лей (дл я 2006 и 20 11 rг. воп росы формулировани од1шако1ю ). 
Наибо се многочислс1111ую группу рсс110 1 ще11тов прсдсташшrи служашие - 30, S %. 

р::1бочие - 22,6 %, студенты (учащисся) -22.3 %; 11с11сио11сры . безработные. прс:дnри· 

ниматс.~и. друг11 с - 7 %, б 2 %, 5, 1 %. и 2. 7 % соответственно . Среди 011ро111с1111ых доля 

женщ11н сосп111иш1 79,6 % и мужчи11 - 20,4 %. 
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КоJJичество опрошенных респондентов в 2006 r: -с uысшим образованием соста­
вила 25,5 %. средним с11с11иа.rш1ы 1- 41.3 %, средним - 28.8 %, нспошrым сред11им - 2.3 
%. В 2011 г. количество рсс1ю11лентоn с высurим образованием оказалось 21, 7 %, 
сре1111им специальным - 42,6 %. средним - 30,9 %, с 11еnол~.1ым средним -4.8 %. 

На ос 11 ооа11ии результатов опроса об освс;1ом 11с11 1юсти респонде11тов о том , что 
11рсдсташ1яют 11ролукты здорового (функционалыю1·0) 11ита11ия варианты 1юзинио11и­
рова11и11 рас11рсдслиJJись следующим образом (рису11ок 1 ). 

6. Друrое 

5. Jко110rи11ескн 'IИС ГNе rrрОдУКТЫ 

4. Бнoлorw1ect0t u1.:нныс npoдYКThl с физиолоmчr.ской 

:Jk1И"llOC1ЬIO 

3. ПnоцуК'1Ы с бно110rм•1ескн а1о..111 аными доб1:1вк11мн 

2. l lpU.Ц)' tl."lЪI с .oci68&.-f'IC:HHCM витам ю1ов и ми1 1ералов 

n IH 15 20 2i 311 3.~ JO 4~ SO 

Рис. /. Qсqедо.мленность респо11детпов о продуктах здороqого 
(функцио11аль11ого) 1111тт111я 

В 2011 г. поку11атс1111 стали бoJJcc осведомленными о функннона.r11,ных 11ро11 ктах 
111па11ия по всех возрастных категориях, чем в 2006 r. Больше стано аньтер11атив11ых 
ответо11. Среди них появились ответы . не у11ом и11ающисся ра11се -« 11родукrы , в кото­
рых содержится клет•штка, отруби» (2 ,2%), (<С нмнчнс 1 антиоксидантов» ( 1.5%). 
<<11роду1<1ы без искус(.,1венных добавок» (1, 1 %) и 11р . 1 lсобхо;1имо отмет11ть, что колн­
чсст110 11равит,ных ответов («биологически ценные 11ро11укты с физиологической ак­
т1111ностью» и <шродукты с биологически uктивными добавками») состаи11ло - 25 , 7% 
(в 2006 г. - 18.3%). 

Анализ распределения рсс11онле11топ 110 rioлy я 2UU6112011 rr: оыяв11л болhШ)'Ю 
11нформированность женщин 11ри 011редс11е11ии 11родукто11 злоро11оrо г~итаf1ия: их 11оля 

в каждом ваrианте ответа была п 1,2-2.5 раза боm.в rс лони i)'ЖЧ1tн. •1то свидетсл1, ­

ствует о 1ювы111с1111ом и1пересе женщин к собственному здоровью. Среди тех, кто 
достаточно 1111формиро11а~1 , а также имеет пред<.1авление о продуктах здорового пнта­
ния - молодсж~, 11 возрасте до 30 лет, имеющие среднее специальное 111111 высшее обра­
зо11а11ис, а также респонденты от 40 до 50 лет. 

При оnределе11ии качественных характсрftстик фу11к11ионалы1ых хлебобулочных 
изде.1ий в 2011 r. мнение 11отрсб11теJ1сй нзмс11и 11ось не:н1ачительно : 42,6% респонден­
тов (в 2006 r. - 36,6%) ответили, •по 11с донжнh1 отличаться от традиционных сортов: 
11а выраженность вкуса и запаха указани 25.7% (11 2006 г. - 22,7%. мужчин нз них 
32.7%, тоr;ца как жс11щин - 24.3%). 28.6% опрошенных соrласиJ1ис1. с мнс1111ем. ч 1·0 
должны обладать физиологически выражен11ым действием (в 2006 г. - 30,5%, из ннх 
58.0% мужчин). Среди ал~.тсрнатиш r ых ответов 11ри исследовании в 2006 и 20 11 гг. 
бы ;1и указа11ы : «дОJ1жны быть всегда свежими» , « имеют минимальный срок хра11с11ю1». 
« ОТС)'ТСТJJис консср11а11·гон» и лр . Количество рес11ондеН1'0В у которых задаваемый 1юп­
рос 1J1.1з1ш1 затру;111с11ия с отпетом 11 2011 r. сократилось на 7,2%. Также необходимо 
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отметить что требования полезности для здоровья продукта более важны для потре­

бителя, чем состав ингредиснтоt1 (рисунок 2). 

4. Друюе 

Должt1hl обладать фи1нологн•1сскв вырitженным 

действ11ем 
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Рис. 2. Предпочтительные характеристики, которым11 дол.жны обладатп 

продукты здорового (функционального) питш111я 

УJ1ОDJ1етворе1111остыо ассортиментом хлебных и зерновых продуктов высказали 

78,3 % r1окупателей (в 2006 1·. - 75,-i %): з11ачитслы1ая част~. респондентов, котоrые 

ответи и отрицательно. нсдо1ю111,стно 11ыражЗJн1111tслом о хнсбобулочных изделиях­

постоинно обновляющийся ассортимент нс нозволяст отслеживать происходящие из­

менении в данной груп11с тонаро11 . 

При ананизе предпочтений хлебобулочных изделий выяш 1с110. что 11аибольшеli 

популярностью 110 ; 1ьзуются традиционные сорта хлебобулочных издспий. ла1111ую 

гру11пу вылел и J1и практически uce сониалы1ь1 с сл ои нассне1шя . В структуре потреб­

~ения хлебобуночных изделий в 2011 г. бо11ьшинспю ресг101щс11то11 - 39,4 % не заду­

мываются о том , какие продукты они покупают - здорового питания ини традицион-

11ь1с сорта. ориентируясь, nрежлс всего на свои вкусовые пристрастия, привычки (в 

2006 г - 42.8%). Такой ответ дали н ос1101111ом мужчи11ы 11сзависимо от возраста 11 

образования . Диети<1еские сорта потребняют незначитсньн .:я часть респондентов -
10.3% (в 2006 г. - 14,8%). значительную долю составили. как и в 2006 r. пенсионеры н 
возрасте от 60 лет. Хлеболродуt\ТЫ, относящиеся к группе здорового питания. отмс­
тили 44.3% респонлс11тов. тогда как в 2006 г. - 38,0%. Не употребляют хлеб в 11ищу-
4,0% опрошенных ( из них 6,4 %давших альтернативный ответ). 

Частота ПС'lтрсблс11ия футщиональных продуктов питания в 20 11 r. измениJ1ас1. 

по ср31mению с 2006 r. Умеренное употребление данных продуктов свидетещ,ст11уст о 
том. что у населения 1-1ст системы, так как нет про11а1'анды и достаточности информании 

о функциональных продуктах тпания. 

В целом . потrеблят1, проJ1укты ЗJlOpo1юro 1 1 ита1 111я стали больше - 82,3% рес-
110ндентов ответили о каждод11с1111ом 11рисме ини нсско 1ько раз в неделю. но реже -
62.9% уГ1отребляют 11ескш1ько раз в неделю (в 2006 1~ - только 66,2% и 39,2% соотвст­

<."Твенно). 

Цена при поку1 1кс хлебобуло'l ных изделий , как 11 в 2006 r" играет 11емало1шжную 
роль . По тому при увеличении цены на 10-20% 110купать их будут только 48,6% (в 
2006 1'. доля рес110ндентов в их общем коли•1естве составила 58,9 %). Отрннатсльный 
оп1ст датr 2-1 ,3%; затруд.нилисr, сп1спп·1, 27, 1% спрошс1111ых (и 20061: 1 4 , Э 11 29.0% 
соответственно) . Срсли респондентов давш11х отриш1тельный ответ указывалос1, на 

беспонс·Jность. фат,шивостh и неопраRданно завышенную цену данных продуктов . 
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А11алю источников информа11ии о :щоровых продуктах питания показал в струк­
туре вариантов ответа - основными каналами распростра11е11ия, как и в 2006 г., явлJ1-
ются СМИ - 64,3% из числа опрошенных указали на данный вариант ; друзей и знако­
мых отметили - 14.0%; родственников - 15, 1% респо1ще11тов . 1 l аиболсе часто упоми­
нающийся из других вариантов был отвt:Т - « ИЗ и111 ·срнстан - 6,6% (о 2006 г. таких 

респо1111е11тов было ли1111, 1,2 %), врачей и мс;1ици11ских работников нс )'Каза11 11и кто . 
В то же время респонденты, как и в 2006 г. указыватt на 11елостаточность, иногда 

нротинорсчивость информации. что вызывuет путаницу в по11яТ11J1х « био11ро;tукт1.т. 
юко11родукты» , «обоr·ащснныс)). « t\>ункнионеiльные>> и т.д .. на отсутствие должно~ о 
внимания со стороны торговли к дан11ым 11ронуктам нитания . На :пи недостатки ука­

зывали респоменты различных возрастов и социальных 1 ·ру11п. 

Таким образом. нроведенные исследования в 2() 11 г. еще раз подт13Сl>JlИ .' IИ 11 
уто'lнили исследования 2006 г. о неоfiходимости и актуаншости р~пработок обогащен-

11ых , фу111щиональных хлебобуло•1ных изделий . Однако. 111ювсле11111М\ анал из 11 ознол ил 

onpcщшrr1" ч 1·0 на рынке 11 ело<..1аточно функциональных продуктов 11и1 а1111я . произ­

неде11111>1м 1ю 1;о11ей111им разработкам. это связано с тем, что процесс псрсхола 01 11ри­
клаJt111.1х иссJ1с;tо11:111ий к 1111сдрснию и инноваuионной диффузии осущсстnл ястся 11ри 

нслоста·1 оч1ю организо11а1111ой совместной работе р<1.1работчика новаций (вузов , 1 IИИ 
и т.д. ) и их 1ютрсбителей , в том числе производственных прсд11ри1пий . 

Более того nотенциальн~..1й потребитель фу11к11ио~rат.11ых и 1юва11иu1111h1Х г~ро­

дупов питания (рЫН()К) не информирован об Jтом , а значит. 11 е имеет знаний для 

обеспечения nотреб11те 1..ского спроса . Такая ситуащ1я создаст разрыв 11 служит глнв­
ной ПрИ'IИIЮЙ недОСТ<tТОЧНОf'О ИСПОЛИОl!аllИЯ 1"10НСЙ11111Х отечестnенных разработок в 

LICJIOM и ф 11к11ионалы1ых 11родуктов 11111 ания. в •~астности. Именно .Jто составл J1е· 1 

причину того, 'ITO в сфере фу 11 к1 1ио1~а11ы 1ы х про;1укто13 питания нау ка, образоRанне и 

nотрt:б111ельдействуют локально, а следоuате111..1ю их 11отрсб 1с1111е с1tсржи11ас-1 ся . 

А. В. Ханкевич, магистр экономических наук 

ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ МИРОВОГО РЫНКА IPO 

1 l a'la.1ю развития ры11ка IPO с11яза 11h1 с noя1111cmte 1 первы акuионерных общсстn 

н ухо;1я·1 1111а•1ало XV ll nека. когда английские и голландские акционерные компании 

предложили свои акuии нu бирже . Первой публичной продажей акций считать ю1l111нг 

aщ1ti1 голл:~ндской Ост-И1щской комn;111 11 и 1111 АмстерJtамской б11рже . За 11сй последо1ш­

ла бр11танская Ост-И1щс1шJ1 ком11а11ик , также 11рС.'lJЮЖИl3Ш<iЯ свои акни11 1ra биrжс . 
Ост11ндские компании были аl\"ТИВно вовлечены в торговые отношения. хот11 онн также 

11cnoлi.зonam1c1. как инструмент внс::шней политики госулар<:тn . 

1 /а фоне раз13нтия торговли и ус11с 11111ых ра:Jмещсний ряла акu1юнсрны · 06111сстn 

появлялось значительное число « нс11чур11ых ком11:11111й ». которые привлекал и сред­

С1 Ва •~астных инвесторов под амбициоз11[,l е проскт1,1. м11огие из которых имели откrо­

в~нно 10шенни•1еекий хара1'""Тер. Начало XVl\l века ознаменnвалось «мы 1ы1ыми 11уз1,1-
рямю• в Англии и Франции, наиболее известны~ш нз котоrых L'Тали « Ком11а11ия юж11ых 
морей>• и ~< Миссисипская компания». А . А11ики11а nриnолит примеры обществ, кото­

рые 111.1т 1ис1, работатh 1ra;1 со1;щ11исм 11сч110 1 ·0 ю1и 1 ·а1·сля. 11рою1101tет1юм бумаги из 

01111 Jroк , 11срссене11исм тро11ичсских обсз 1,н1111 А1щ1ию и Jtp . 
Эпоха «мыльных пузырей» и великих 1 ·сографи•1ески открытий , расцвета тор­

говш1 и начала становления финансовых рынков сменилась nромhlшленным бумом 
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