
изучения всего арсенала средств борьбы возм ож ны х конкурентов, что
бы, во-первых, хорош о знать и х  сильны е и слабые стороны и учиты вать 
эти ф акторы  при разработке экспортной политики , во-вторы х, эф ф ек
тивно использовать то полож ительное, что им еется в конкретны х фор
м ах и методах их деятельности.

И зучив развитие коммерческой деятельности в торговы х организа
ц и ях  Республики Б еларусь, мож но сделать определенные выводы и 
дать реком ендации по повыш ению  конкурентоспособности. В подавля
ющ ем больш инстве организаций  Республики Беларусь невы сокий и 
средний уровень организации  коммерческой деятельности, и , следова
тельно, сущ ествую т резервы  повы ш ения уровня организации  м арке
тинговой деятельности. Уровень организации  в аспекте м атериального 
стим улирования ниж е, чем в аспекте информационного обеспечения, 
которы й, в свою очередь, ниж е, чем уровень организации в аспекте ор
гструктуры .

Рассматривая возможность и целесообразность прим енения совре
менных конкурентны х стратегий в условиях отечественной экономики, 
следует отметить, что в наш ей стране использую тся пока отдельные при
емы и методы маркетинговой работы. С развитием ж е ры нка в Беларуси 
формируются условия для целенаправленной и комплексной м аркетин
говой деятельности. П рименение принципов и приемов современного 
м аркетинга с учетом особенностей отечественной экономики позволит 
использовать зарубеж ны й опыт удовлетворения общ ественных потреб
ностей и соверш енствования м еханизм а товарно-денежных отношений.

А.Н. Саевец, канд. экон. наук, доцент 
БГЭУ (Минск)

ДЕНЬГИ КАК РЕГУЛЯТОР РЫНОЧНЫХ 
И СОЦИАЛЬНЫХ ОТНОШЕНИЙ

Одним из основных регуляторов ры ночны х отнош ений является  
спрос, поним аем ы й к а к  ф орма вы раж ения потребности, представлен
ной н а ры нке и обеспеченной соответствую щ ими денеж ны м и средства
ми. Л ичны е (преимущ ественно денеж ны е) доходы, их  уровень и ста
бильность определяю т потребление человека и, соответственно, его по
ведение на ры нке. Чем вы ш е финансовая самостоятельность, тем ш ире 
будут спрос и границы  выбора предлагаем ы х товаров.

Деньги — особый товар, призванны й служ ить всеобщим эквивален
том, условным изм ерителем  стоимости любого товара, вы ступать в фор
ме самостоятельной меновой стоимости и м еры  труда [1, с. 556]. С уг
лублением ры ночны х отнош ений, глобализацией и стрем ительны м  р аз
витием  инф орм ационны х технологий роль денег сущ ественно расш и ря
ется и изм еняется. С пециалисты в области психологической эконом ики 
вы деляю т следую щ ие социальны е ф ункции  денег:



• статусную, которая отраж ает влияние денег н а социальны й ста
тус личности к а к  интегрированны й показатель полож ения человека 
в обществе;

• социально-стратификационную, отраж аю щ ую  неуклонную  со
циальную  дифференциацию  по уровню доходов и качеству ж изни ;

• регулятивно-поведенческую, регулирую щ ую  социальны е и м еж 
личностны е отнош ения людей в зависим ости от уровня их обеспечен
ности и обусловливаю щ ую  выбор личностью  той или иной модели по
ведения;

• конф ликт ную, когда деньги выступаю т причиной возникнове
н и я  социальной напряж енности  и конф ликтов в обществе [2, с. 58— 59].

В условиях углубления интеграции и создания в 2012 г. Беларусью , 
Россией и К азахстаном  Единого экономического пространства (ЕЭП) на 
основе свободной торговли товарам и и услугам и и с учетом норм и п ра
вил  ВТО эти ф ункции  приобретаю т особую актуальность, так  к а к  дохо
ды населения Республики Б еларусь и их структура сущ ественно отли
чаю тся от стран-партнеров. Т ак, средняя заработная п лата в декабре 
2011 г. в России бы ла 981 дол. СШ А, в К азахстане — 621 дол. СШ А, а 
в Б еларуси всего 341 дол. США. К тому ж е в наш ей стране относительно 
других им ели место вы сокие инф ляционны е ож идания, которы е к  кон
цу 2012  г. даж е несколько возросли, несмотря на определенную  эконо
м ическую  стабильность в течение года. В структуре доходов преоблада
ют заработная п лата и социальны е вы платы  населению  (85 % ) и только 
4 ,4  % принадлеж ат доходам от собственности (экономического благо
состояния). Т ак ая  диф ф еренциация потребителей ЕЭП не способствует 
налаж иванию  конструктивны х ком м уникаций , развитию  взаим овы 
годной торговли и углублению  интеграции.

Д ля вы страивания равноправны х партнерских отнош ений в рам 
к ах  ЕЭП целесообразно не только уравнивать цены  н а товары  и услуги, 
но и стим улировать спрос н а  отечественные товары . Необходимо более 
активно использовать систему интегрированны х м аркетинговы х ком 
м уникаций , повы ш ать уровень и соверш енствовать структуру доходов 
населения Б еларуси путем акти ви зац и и  их предприним ательской дея
тельности. П ри этом денеж ная м отивация и цели потребителей долж ны  
бы ть не абсолю тизированы , а  вы раж ать  устремленность и направлен
ность н а  получение необходимого и достаточного для повы ш ения уров
н я  ж изни  количества денег, адекватного затраченном у труду.
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