
стоят противоположным образом: в настоящее время республиJ<а 
испытывает острейший недостаток иностранных капиталовложе

ний, nричём инвес·1·иционный климат страны ухудшается едва ли 
не с каждым годом. Такому неблагопр11ятному сложению обстоя
тельств в области иностранного инвестирования во многом содей
ствуют различные правовые, институциональные и зЕtконодатель

ные особенности развития р1еспублики. В целях устано11;1ения бла

гоприятного инвестиционно·го климата в РБ, настоящим докладом 
предлагается ряд тактических мер, способных содейс1•во11ать не 

только увеличению объемон притока иностранных инвестиций в 
республику, но и достижению стабильного эконом11чес1<ого роста 
страны. 

AHVERTISING 
(PEKJIAMHOE ДЕЛО) 

О.И. Ceptueвu-i, 

студентка БГЭУ (Минск) 

А common hoнsewife, а brШiant writer, а successful entrep1·e
ne11r, а handsome student ... Is there anything similar in thei:r lives? 
Yes, there is. All of them are ruled on their everyday life Ьу advertis
ing шarket. What is that therL? Is this secto1· on whicl1 millions of dol
lars are spent every day, а monster with thousands of beautiful faces 
which шakes you buy а certain kind of spray, eat crisps of а <Lefinite 
brand, support а particular campaign? То some extent it is right, but 
iп the real life advertising is just one of tJюse veins witblп tЬ.е econ
omy which connects consumers of all kinds with products on the mar
ket. The aim of my report is to analyze the state of advertisement mar
ket in Belarus. 

Nowadays, just like yester·day (а year nnd five years ago), agencies 
representing the most famou:; network groups set the fashion on tl1e 
advertising market. But the fi.eld for their activity had grown нarro"v . 
This is explained Ьу tl1e fact t;hat foreign advertisers curtail their ac
tivity in the repuЬ\ic, while new investors do not make massive invest
ments into our есоnошу. Accor·ding to the words of the directors of 
leadin·g Belarusian advertisin,g agencies, there are alnюst по advertis
ers left on which sucl1 agencies can count on as active clients. The dif
ficult economic situatio11 шау explaiп much, Ьнt not all. Enterprises 
are cautious now - - they know lюw to calculate their щоnеу, апd have 
already learned what the sharp increase in the tariffs and rates mean. 
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Tl1e agencies now receive incomes which are 2-3 times less than before, 
ho1A1ever the cost of rent анd other overhead costs have not lessened. 
As а result, many of tl1e full-scale agencies have become specialized, 
the others are either shut-down, or are engaged in some other busi-
11ess. There are also age11cies that attempted to reach а principally new 
level. "Forte", for instance, managed to find foreign custoшers. It suc
ceeded because of the access to modern advertising technologies. Such 
technologies сап help опе become t~1e first in aпything, and in case ten
ders are announced, increase chaнces for additional business. 

One of the distingнishing features of the Belarusian advertising 
market nowadays is that it Jiad divided into two sectors. The full-scale 
agencies executing all kinds of works act in one of them, specialized 
companies - in the other. The latter }1ave а right to place advertise
ments in press, on the TV, radio, make outdoor advertisements and 
business-cards. So, it i.ч not worthwhile talking about the advertising 
market disappearance in Belarus. It would Ье more constructive to day 
that а process of quality improveшent is taking place here. It is obvious 
that at the present moment Belarusian commercials, which are not Пias
terpieces of human creativity, chaнge customers' behavior. That is why 
many people lacking inforшation do not trust national producers and 
are not willing to support them. They prefer to рау more for imported 
welJ advertised goods. Tllis situation can easily Ье call "а lack of eco
nomic patriotism", tl1at in turn worsens functioning of the economy. 

So, as we can see, advertising market has а great social and eco
nomic effects. It links any of нs with the economy of the country. 

Ситуация на белорусском рекламном рынке оставляет желать 

лучшего. Недостаток средств и клиентов, тяжелые условия на ме

дийном рынке вынуждают агентства становиться узкоспециализи

рованными, а многие и вовсе сменили сферу деятельности или оста

лись за бортом. Но по мнению ведущих специалистов в этой облас-

1·и, мы имеем основания быть оптимистичными. Так как многим 

компаниям удается пе только ос·rава1•ься на плаву, но и совершен

ствоваться. 

Такая ситуация на рынке рекламы не дает потребителю доста

точно информации, в первую очередь, о товарах белорусских про

изводителей. Это влияет н11 экономическую, политическую и соци 

альную сферы, усложняя условия дл.я производителей, отсутстви 

ем: эконQмического патриотизма, и дл.я потребителей, которые пла

тят больше за хорошо разрекламированные товары. 
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DAS SOLARE ZEIT ЛL TF.R 
(ЭПОХА СОЛНЕЧНОЙ ЭНЕJ•fИИ) 

Fossile Energietriiger sind der Treibstoff der Weltwirtsclшft. Docli die 
Nutzung von Kohle, 01, Gas uпd Uran ist nichts weiter als eine Um\\1andlung 
und Vemichtong von Ressourcen - 1nit katastrofalen Auswirkugen auf 
Menschen und Umwelt. Die neuc Okonornie setzt aut'die unerschбpfliche Кraft 
der Sonne. Und auf emeubare Energien als Basis f\ir ein zukunftsfahiges 
Zivil isationsmodell. 

Mit dcr industriellen Revolution entstand die konzentrierte Energie- und 
Rohstoffwirtschaft. Die fossile Wirtschaft w11rde geboren, von der alsbald die 
gesamte lndustrialisirung abhing. Bald reichten die regionalcn Ressourcen 
nicht mehr aus, neue Liinder mt1ssten erschlossen werden. Und weil die fossile 
Ressourcen prinzipell erschбpflich sind, globalisierte sich die 
Ressoнrceпwirtschaft in schnelleшTempo. 

Die fossilc Weltwirtschaft J1at drei Me1·kmale. Erstcпs : Die fossilen 
Ressoнrcen sind crscl1бpflicl1. Gemessen аш heutigen jahrlichen 
Energieverbraucl1 gehen dic Erdvorko1nrnen -- mit einem Anteil von 40 
Prozent an der Weltencrgievcrsorgung --- in et\va 40 Jahren zur Neige. Damit 
wachst mittelfristig die Gefalir von wirtsc!Ja.fllichen Krisen durch weitere 
Olpreiserhбbungen und von politischen Spannungen bis J1in zu Energiekriegen. 

Zweitcns: Die Emissionen aus der Uinwandlung fossiler Energie habcn zu 
ciner бkologischen Weltkrise gefuhrt, die sich Yon Jahr zн Jahr mehr zuspitzt. 
Allein im vergangenen Jal1r lзaben sich nind 700 бkologische Grosskatastrophe 
ereigoet, von denen die meisten ihre Ursacl1e in den Energic-Komissionen 
hatten. 

Drittens : Die 'Reserven der fossileп Ressot1rcen lagern an nur wenigen 
Pliitzen der Erde, аЬеr sie werden iiberall dort gebraucht, wo Menscben arbeiten 
und \eben. Die fossile Ressourcenwirtschaft ist mit ihren lnfrastrukturen und 
Unternel1men zugeschnitten auf dic Fбrderuпg, den Transport, die 
Umwand\ung und die Verteilung von flossigen Ressourcen. 

Dic Altcrnative zu dicsen Rcssoнrcen siпd Erneubare Energien und 
Erneнbare Rohstoffe . Emeubare Energien sind die Sonnenwarme, das 
Sonncnlicht, die Wasserkraft, die Biomasse 1111d die Windkraft. Erneubare 
Rohstoffe sind Pflanzen, aus dcnen a\le Giiter prod11zier1 werden kбnnen, die 
gegenwartig von der chemischen lndustrie auf der Basis fossiler Rol1stoffe 
produziert weden. 
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