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РОЛЬ ТОВАРА В ТУРИЗМЕ 

Туризм в Республике Беларусь получает все большее право гражданства. Это дос
таточно перспективная отрасль народнохозяйственного комплекса республики. 

Туризм, по своей су1·и, предполагает оздоровление и удовлетворение познаватель
ного, духовного интереса людей . Человеком, кроме хлеба насущнсго, сегодня во мно
гом движет интерес. И это вполне естественно. Бесспорно, что туризм и прекрасная 
форма оздоровления организма. Все это в принципе подвластно туризму. Ну и ту
ризм, понятно, бизнес. Он определенным образом должен работать на экономику и 
социальную сферу республики, на ее имидж. Многие страны сегодня во многом жи

вут за счет туризма как доходной части государственного бюджета. 

Беларусь в целом имеет неплохие возможности для превращения туризма в до
ходную статью бюджета. Это в первую очередь удобное ее географическое расположе
ние, красивая природа, памятники истории и культуры, достаточно высокий образо

вательный уровень населения, его доброта и дружелюбие. Да и многие белорусские 
товары сегодня привлекают зарубежных туристов, могут стать хорошим сувениром 
на память. 

Именно на этой, так называемой, товарной стороне тур)'1зма следует остановиться 
несколько подробнее. Притом, имея в виду не только сувенирную, подарочную сто
рону вопроса, а в целом товарное обеспечение индустрии туризма. Без товара, как из

вестно, практически нет туризма, ни стационарного, ни подвижного, мобильного . 

По крайней мере, без надлежащего товара в определенной степени в туризме возмо
жен дискомфорт. 

Сегодня отечественная и зарубежная промышленность выпускает большое разнооб
разие товаров для организации туризма и активного отдыха, досуга. Современная ин

дустрия туризма требует все большее количество разнообразных товаров. Это оборудо
вание и товары для оснащения отелей, гостиниц, ресторанов, баров, офисов, туристи
ческих баз, кемпингов, кортов, бассейнов и другой инфраструктуры туризма - раз
личные непродовольственные и продовольственные товары. Это действительно широ
чайший ассортимент товаров. И чтобы не навредить общему делу туризма и здоровью 
его субъектов, эти товары на профессиональной основе кто-то дол.жен знать. 

С этой целью в Высшей школе туризма Белорусского государственного экономи
ческого университета организована подготовка менеджеров туризма. Специальность 

интересна.я, перспективная и бесспорно нужная в сфере туризма. Подготовка менед
жеров туризма ведется по дневной и заочной формам обучения. 

Для изучения товаров, необходимых в туризме, студентам читается специальный 

курс "Товароведение товаров для туризма" в объеме 44 ч. Подобная постановка воп
роса очевидна и оправдана - менеджеры туризма бесспорно должны пополнять свои 
знания о товарах, необходимых в этой достаточно своеобразной и пока экзотической 
отрасли народного хозяйства. 

Следует отметить, что кафедра товароведения непродовольственных товаров при

лагает все усилия к этому, чтобы должным образом подготовить менеджеров дл.я ту
ризма. Однако для подготовки специалистов по данному направлению желательно 
было бы рационально увеличить коли;чество читаемых часов и определить в качестве 

отчетной формы не только зачет, но и экзамен, что будет способствовать более серьез
ному отношению студентов к этой учебной дисциплине. От такого решения была бы 
только польза. 
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ИНВЕСТИЦИОННАЯ ПОЛИТИКА И ЕЕ РОЛЬ В РАЗВИТИИ ТУРИЗМА 

Достижению обозначенных в Национальной программе развития туризма на 
2001 - 2005 гг. параметров может способствовать целенаправленная политика и со
ответствующие действия Министерства спорта и •rуризма (МСиТ) по привлечению 
инвестиций. Следует отметить, что в туристском бизнесе практически отсутствуют 
примеры экономического стимулирования тех или иных видов деятельности, вложе

ния капитала. Исключение составляет примерно 1 % СП и ИП, инвестирующих 
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свой капитал в уставный фонд. С целью создания благоприятного инвестиционного 
климата и привлечения инвестиций в туризм необходимо, в первую очередь, разра

ботать Концепцию Национальной программы инвестиций в сферу туристской индус
трии. Цель программы - обеспечить максимально возможную мобилизацию внут
ренних и внешних инвестиций для развития туризма. Национальная программа дол
жна базироваться на основных принципах и положениях Концепции Инвестицион
ной политики Республики Беларусь и рассматриваться во взаимосвязи с другими ба
зовыми документами, устанавливающими основные параметры и приоритеты соци

ально-экономического развития страны и туризма. 

В Концепции Национальной программы инвестиций следует: 
- определить принципы и механизм привлечения инвестиций в туристскую ин

дустрию; 

- определить факторы, условия, составляющие, приоритеты с целью создания 

благоприятного инвестиционного климата, обратив основное внимание прежде всего 
на стабилизацию правовой базы; создание стимулов и государственной поддержки 
прямых инвестиций; предоставление гарантий инвесторам; содействие страхованию 

иностранных инвестиций (ИИ); создание эффективной системы урегулирования спо
ров на принципах международного арбитража и третейского суда; исключение двой

ного налогообложения на прибыль с фирм с ИИ; 
- разработать комплекс мероприятий по инициированию совместных инвестици

онных проектов развития туризма со странами-соседями (Россия, Украина, Прибалти
ка, Польша) путем создания объединенных комитетов, стратегических международ
ных альянсов по инвестиционному сотрудничес'rву и механизма его реализации; 

- провести анализ и определить возможность привлечения капитала в развитие 

инфраструктуры туризма Международных организаций и международных проектов 
(ООН, ВТО, МБРР, МАР, МФК, МАГИ, МЦУИР и др. ) ; 

- разработать ·методы привлечения отечественных инвестиций в туристскую ин
дустрию. Изучить и использовать возможности существующих свободных экономи

ческих зон; 

- составить перечень источников финансирования (внутренние и международ
ные) и способов привлечения этих источников для "эксплуатации" культурных, ар
хеологических и художественных промыслов. Дополнительным источником финан
сирования могут быть ценные бумаги, специально выпущенные для этих целей; 

- сформировать единый информационный банк данных инвестиционных проек
тов в туризме; построить рейтинг инвестиционной привлекательности их отдельных 

видов, определив тем самым приоритетные вложения инвестиций. Рассчитать сово

купную потребность инвестиций и эффективность инвестиционных проектов. 
Достаточно быструю окупаемость инвестиций за счет доходов от туризма обеспе

чит, на наш взгляд, целенаправленное вложение средств в восстановление памятни

ков истории и культуры в городах - перспективных центрах туризма, создание в 

них сети объектов сервисного обслуживания туристов; 
- создать эффективную систему управления и регулирования инвестиционной 

деятельностью, в том числе структуру управления, информационное обеспечение, 

подготовить кадры; 

- предусмотреть в инвестиционной программе и составить годовые планы мероп
риятий по ее выполнению. 

На разработку концепции Инвестиционной программы потребуется значительное 
количество средств и времени. Реально сегодня в рамках существующего законода
тельства создание Фонда развития туризма. Законом "О бюджете Республики Бела
русь на 2001 г . " разрешено министерствам образовывать инновационные фонды за 
счет отчислений в размере до 0 ,25 % от себестоимости товаров (работ, услуг), нахо
дящихся в их ведении юридических лиц, с отнесением начисленных средств на се

бестоимость. Эти средства могут быть одним из основных стабильных источников 
формирования этого фонда. 
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СОЦИАЛЬНАЯ НАПРАВЛЕНОСТЬ ТУРИЗМА УКРАИНЫ 

Целостный подход к определению роли, мес'га. и значения туризма показывает, 

что роль этой сферы можно представить в виде двух групп системообразующих фун-
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