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АНАЛИЗ СИСТЕМ РАЗРАБОТКИ МАТЕРИАЛОВ 
ПО ДИСТАIЩИОННОМУ ОБУЧЕНИЮ 

Дистанционное обучение - взаимодействие преподавателя и студентов 

между собой на расстоянии, отражающее все присущие учебному процессу 

компонеtпы (цели, содержание, методы, организационные формы, средства 

обучения) и реализуемое специфичными средствами интернет-технологий 

или другими средствами, предусматривающими интерактивность . 

Дистанционное обучение - это самостоятельная форма обучения, ин­

формационные технологии в дистанционном обучении являКУГСя ведущим 

средством. 

Современное дистанционное обучение строится на использовании сле­

дующих основных элементов: 

• среды передачи информации (элекrронная почта, телевидение, инфор-

мационные коммуникационные сети); 

• методов, зависимых от технической среды обмена информацией . 

Дистанционное обучение позволяет: 

• снизить затраты на проведение обучения; 

• проводить обучение большого количества человек; 
• повысить качество обучения за счет применения современных средств, 

объемных элекrронных библиотек и т. д. ; 

• созщпъ единую образоиrельную среду. 

За последние десятилетия численность обучающихся по нетрадицион­

ным технологиям растет быстрее числа студентов дневных отделений. Ми­

ровая тенденция перехода к нетрадиционным формам образования просле­

живается и в росте числа ВУЗов, ведущих подготовку по этим технологиям. 

Основные типы технологий, применяемые в дистанционном обучении, 

представлены в таблице 1. 
Таблица 1 

Ос11овные типы техноJ1огнй днста11цнонного обучения 

Технология Харакrеристи кн 

Аудио-визуальные носители • низках коммуникационнах икгерактивность; 

• С10имость производства линейно зависит от 
числа обучаемых; 

• хорошо известны методНки разработки учеб-

ных материалов ; 

• высокая долговечность; 
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Окончание таблицы 1 

TtXHOJIOГHll Характеристики 

Компьютерное обучение, электрон- • средюu1 степень интеракrиенос:тм; 

нair почта • наиболее развитая инфраструкrура в Ееропе ; 

• нюкая СТОИМОС"IЪ 

Видеоконференции по сети Intemet в • высока~r степень иtперакrменос:тм ; 

режиме реального времени • наиболее развитая е мире инфрасtрукrура 

сети; . использоеание широко распространенных 

платформ IСDМПЬКУrерое ; 

• нюкая СТОИМОС"IЪ 

Видеоконференции по цифровому • еысокu степень икrеракгивнос:тм . Хорошее 

еыделенному СnупlИN)ВОМУ каналу качеспо передачи иэображенИJ1; 

с ИСПОЛЬ3083НИем видео КОNnрессии • снижение более чем на два пор•дка требова-
ний к пропускной способности канала по срав-

нению с аиалогоеым телсеизиоиныN снntалом ; 

• 8ЫСОКU СТОИМОСТЬ 

Видеоконференции по аналоговому • еысокu степень юперактивнос:тм; 

спутииковому каналу • максимально еозможнос качество передачи 
юображе11ИJ1 с 111инимальной технологической 

задержml! передачи изображенИJ1 и звука; 

•высокая стоимость 

Дл• разработки материалов по дистанционному обучению анализирова­

лись среды Moodle.com, Busuu.com и Emba.ane.ru. 
Методы дистанционного обученЮ1 явл•ются эффективными так же дм 

заочной и дневной форм обучения. 
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ОСОБЕННОСТИ БИЗНЕС-МОДЕЛИ П-ПРОДУКЦИИ 

Бизнес-модель предназначена дм передачи основных аспектов бизне­

са, включu цель бизнеса, продуктовый р•д, стратегию, инфраструктуру, 

организационную структуру, способы продаж, операционные процессы и 

политики . Процесс разработки бизнес-модели является частью стратегии 

бизнеса. 

Появление новых технологий, позволяющих создавать совершенно но­

вые продукты или производить существующую продукцию качественнее 

и дешевле, возникновение неудовлетворенных желаний потребителей, от­

крытие новых рынков сбыта вследствие изменений экономических отно­

шений между странами и развития сети Иtrrернет - все эти факторы застав­

ляли задумываrься предпринимателей о своем бизнесе, что в дальнейшем 

приводило к изменениям бизнес-моделей. Некоторые бизнес-модели теря-
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