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направлений которой являются маркетинговые исследования. Одно из таких иссле

и . 
дований и было проведено в r. Гродно. Цель исследования - изучить рынок кожаной 
обуви, выявить существующие проблемы и предложить пути их решения. В соответ

ствии с целью исследования было найдено решение следующих задач: выявлены харак

теристики обуви, определяющие ее покупку; установлены трудности, возникающ·ие 

при выборе кожаной обуви; предложены мероприятия по совершенствованию размер

ио-полнотноrо ассортимента. 

На основе результатов исследования предложено следующее: 

• необходимо проводить периодические антропометрические обследования стоп 
населения, в тесном взаимодействии с производственными предприятиями с целью кор

ректировки размерно-нолнотных шкал выпускаемой обуви; 

• следует проводить опросы потребителей, в целях изучения состояния информи

рованности населения о характеристиках кожаной обуви, определяющих ее выбор: раз

мер, полнота, срок носки, качественное состояние; 

• необходимо обучение торгового персонала определять размерные признаки 
обуви (размер полнота) по основным размерным характеристикам стопы; 

• следует проводить просветительскую работу среди населения о размерных 
признаках обуви и последствиях ее неr1равильноrо подбора. 

Семиренко Е.П. 

УО БГЭУ (Минск) 

ИНВЕСТИЦИОННЫЙ РЫНОК И ЕГО ИНФРАСТРУКТУРА 

Для Республики Беларусь приоритетными являются инвестиции в реальный сек

тор, которые должны обеспечить подъем ее экономики. Поэтому отечественный инвес

тиционный рынок чаще всего определяют как совокупность рынков инвестиционных 

товаров (оборудования, машин, стройматериалов) и инвестиционных услуг (строитель
но-монтажных работ). 

Инвестиционный рынок следует рассматривать в широком плане как единство 

рынка объектов реального инвестирования и рынка объектов финансового инвестиро

вания. 

На инвестиционном рынке действует большое число посредников, формирую

щих его инфраструктуру: банки, фондовые биржи, инвестиционные и трастовые компа

нии, экспертные институты, консалтинговые фирмы, страховые, брокерские и дилерс

кие компании. Эrn учреждения обеспечивают фуню.1.ионирование инвестиuионного рынка. 

Среди них особая роль принадлежит банкам, являющимся источником удовлетворения 

инвестиционного спроса .. 
Все банки расширяют перечень осуществлемых инвестиционных операций. Кон

салтинговые фирмы и экспертные институты улучшили качество разрабатываемых биз

нес-планов и достоверность их оценки, что способствует отбору для реализации наибо
лее важных, быстро окупаемых про_ектов и эффективному использованию бюджетных и 

кредитных ресурсов. 

Дальнейu1ему усилению инвестиционной активности в республике будет способ

ствовать: 

• создание банка развития ; 
• создание специализированного инновационного банка; 
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• создание специализированного банка для финансирования малого и среднего 
бизнеса и предоставление ему определенных преференций и льгот, удешеw1яющих сто

имость кредита для клиентов банка; 

• активизация деятельности всех банков по привлечению долrосрочных ресурсов, 
в том числе от зарубежных фин~шсово-кредитных учреждений, и на11равне11ию их на 

финансирование ин11естиционных и инно11а1\ионных проектов и 11рограмм; 

•активизация работы банков по наращиванию собственного капитала, в том числе 

за счет пр1~влечения в уставные фонды средств иностранных инвесторов; 

•активизация участия банков в формировании финансово-промышленных rpynп, 
что позволит привлекать относительно дешевые инвестиционные ресурсы; 

• более активное инвестирование банков в уставные фо11ш1 других юр~шических лиц; 
• раз11итие банками проектного финансирования, консорциалыюго и си1щнциро

ванного кредитования крупных инвестиционных и инновационных проектов и программ, 

в том числе с привлечением зарубежных кредиторов; 

•наращивание объемов долгосрочного инвестиционного кред_итования и финан

сового лизинга. 

Сербул И. Т. 

УО БГЭУ (Минск) 

ЛОГИСТИЧЕСКАЯДЕЯТЕЛЬНОСТЬВРАСПРЕДЕЛЕНИ:И 

В современной экономической литературе нет единства взглядов на классифика

цию видов логистической деятельности. 

Не отрицая, безусловность классификации по таким видам деятельности как транс·

портировка, закупка, управление запасами, складирование и упаковка, информацион

ное обеспе•1ение, следует выделить такую функцию как организация продаж. Она не

посредственно связана с маркетинговой деятельностью предприятия и включает, в ча

стности, оплату маркетинговых услуг сторонних организаций, комиссионные сборы и 

вознаграждения, уплачиваемые сбытовым, посредническим организациям, расходы на 

рекламу. 

Закупка - приобретение материальных ресурсов, аренда, лизинг оборудования, 

помещений; мониторинг рынка материалов; выбор поставщиков, анализ деятельности 

поставщиков; приёмка товаров и материалов, их rрузопереработка. 

Производственная логистика - планирование потребности в материальных ре

сурсах, эксплуатация заводских складов по хранению продукции незавершённого про

изводства, обеспечение качества материальных ресурсов и готовой продукции . 

Складирование и упаковка продукции - это отправка материалов, сырья и гото

вой продукции на хране1ше и уход за ней до тех пор, пока они не будет востребованы 
производством, покупателями, обеспечение условий хранения, обработки и упаковки, 

необходимые для поддержания материалов и готовой 11родукции в требуемом состоя

нии, включая rрузопереработку. 

Управление запасами предполагает анализ хранения и контроль состояния мате
риалов, производственных и сбытовых запасов, определяет основную политику работы 

с ними. Эта политика учитывает характер сырья, материалов, готовой продукции нахо
дящихся на хранении, уровень обслуживания потребителей, перемещение материадь

ных ресурсов в процессе производства. 
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