
• системы обслуживания продуктов. Она состоит в том, что покупа­
тель платит за выгоду от продукта без необходимости владеть самим 
продуктом.

Международная компания PwC, оказывающая услуги в области 
консалтинга и аудита, проанализировала перспективы развития данно­
го направления экономики: «Сегодня мы полагаем, что пять основных 
секторов долевой экономики сгенерируют 15 млрд дол. глобальной вы­
ручки, что составит только 5 % от общего дохода, сгенерированного де­
сятью рассматриваемыми секторами вместе. Однако к 2025 г. эти же 
пять секторов долевой экономики смогут произвести до половины об­
щ их продаж этих десяти секторов, что составит 335 млрд дол. потенци­
альной выручки».

Существующие отрасли действуют зачастую неэффективно. В New- 
YorkTimes были написаны отличные строки о том, что «обмен будет для 
владения тем же, чем iPod был для кассет и солнечная энергия для 
угольных ш ахт». Идея долевой экономики продолжит расширять свое 
воздействие на современное общество.
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ОБЗОР РЫНКА ЮВЕЛИРНЫХ ИЗДЕЛИЙ
РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ

Потенциал ювелирного рынка Беларуси очевиден. Эта сфера дина­
мично развивается, увеличивается объем реализуемой продукции, рас­
тет число производителей и продавцов. Активное развитие ювелирных 
торговых сетей в нашей республике наблюдается с 2012 г., причем на­
метилась тенденция проникновения на площади крупных торгово-раз- 
влекательных центров.

В настоящее время на территории Беларуси функционируют такие 
ювелирные производства, как государственный ювелирный холдинг
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«КРИСТАЛЛ-ХОЛДИНГ», в состав которого входят ОАО «Гомельское 
ПО «Кристалл» (управляющая компания), ОАО «Белювелирторг» (тор­
говая сеть холдинга) и ЗАО «Белгран»; СООО «Ювелирный завод 
«ZORKA» (самый большой в Европе, его дизайн разрабатывал тот же 
архитектор, что и завода Tiffany & Co.); ювелирная фирма «Стиль»; 
СООО Ювелирный завод «ТерраГолд» и др.

Одной из лидирующих компаний на ювелирном рынке Республики 
Беларусь является сеть магазинов «ZIKO ». Новейшие технологии, при­
влекательные акции и современное оборудование позволяют произво­
дить широкий ассортимент продукции и творить стильные, уникаль­
ные, высококачественные изделия из золота и серебра.

Преимущества компании «ZIKO» перед другими ювелирными сетя­
ми: наличие собственного завода по производству украшений из серебра 
и золота, широкий ассортимент, уникальный дизайн, выгодные цены, 
изготовление изделий под заказ, высокий уровень обслуживания, сер­
висное обслуживание, дизайнерская упаковка, предоставление возмож­
ности обменять старый товар на новый, скупка драгоценных металлов. 
Данные преимущества в 2017 г. позволили компании «ZIKO» увели­
чить конверсию покупок по отношению к прошлому году на 20 % .

По данным Национального статистического комитета Республики 
Беларусь, удельный вес продажи ювелирных изделий отечественного 
производства в розничном товарообороте организаций торговли снизил­
ся с 37,3 % в 2014 г. до 29,8 % в 2016 г.

Экспорт из России в Беларусь товаров из группы «ювелирные изде­
лия и их части из драгоценных металлов» за период I квартал 2014 г. — 
II квартал 2017 г. составил 148 млн дол., общим весом 1,23 тыс. т. В ос­
новном экспортировались «ювелирные изделия и их части из прочих 
драгоценных металлов» (92 % ), «ювелирные изделия и их части из се­
ребра» (8 % ). В структуре экспорта товаров из группы «ювелирные из­
делия и их части из драгоценных металлов» для России Республика Бе­
ларусь является партнером № 4 с долей 13,5 % (на 1-м месте ОАЭ (49 % ), 
на 2-м месте Швейцария (19 % ).

Таким образом формирование устойчивого спроса на производимую 
продукцию как на внутреннем рынке, так и за рубежом обусловливает 
необходимость проведения системной работы по освоению современных 
отраслевых технологий и модернизации оборудования. Постоянное 
переоснащение и модернизация производства, внедрение современного 
оборудования и лазерных технологий позволят добиться высокого ка­
чества и производить ювелирные изделия, соответствующие между­
народным стандартам выпускаемой продукции.
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