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ПОДДЕРЖКА МАЛОГО БИЗНЕСА 
В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ

Развитие малого бизнеса в Республике Беларусь является не-
отъем лемой частью развития рыночных отношений на пути становле-
ния рыночной экономики. 

Данный сектор экономики является достаточно мобильным и лег-
ко адаптируется к часто изменяющимся рыночным условиям, поэтому 
развитие малого предпринимательства является фундаментом для 
возникновения условий интенсивного экономического роста.

Особенно важным аспектом является одобрение его развития и 
поддержка со стороны государства путем создания комфортных усло-
вий для его ведения.

К субъектам малого предпринимательства относятся зарегистри-
рованные в Республике Беларусь: 

– индивидуальные предприниматели;
– микроорганизации (коммерческие организации со средней чис-

ленностью работников за календарный год до 15 человек включи-
тельно);

– малые организации (коммерческие организации со средней чис-
ленностью работников за календарный год от 16 до 100 человек вклю-
чительно) [1];

Государственная поддержка малого и среднего предприниматель-
ства осуществляется государственными органами и иными государ-
ственными организациями в соответствии с их компетенцией.

Виды поддержки малого и среднего бизнеса в Беларуси:
– субсидия на открытие бизнеса в Республике Беларусь от центра

занятости населения;
– льготный кредит на развитие малого бизнеса в Беларуси;
– субсидия на создание рабочих мест от Государственного фонда

социальной защиты населения;
– безвозмездное получение земли в сельской местности для фер-

мерского хозяйства [2].
В приоритете госпрограммы развитие аграрного бизнеса и бизне-

са, связанного с инновациями, экспортом, импортозамещением, энер-
го- и ресурсосбережением. 

Основная тенденция развития малого бизнеса в Республике Бела-
русь — неуклонный рост числа предпринимателей. Причем их вклад 
в ВВП с каждым годом становится все больше.

Малый бизнес осваивает новые направления. Теперь это не прос-
то заключение сделок купли-продажи, но и собственное производство, 
оказание услуг с использованием предметов интеллектуального тру-

http://edoc.bseu.by:8080



31

да. Однако отрицательная тенденция складывается в сфере торговли 
со снижением числа индивидуальных предпринимателей и неболь-
ших компаний, хоть их и по-прежнему большинство на рынке. 

Спектр оказываемых услуг субъектами малого бизнеса очень ши-
рок: от ремонта обуви и пошива одежды до аутсорсинга и консалтин-
га, аудита и маркетинговых исследований.
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ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ В ТОРГОВЛЕ

Быстрое реагирование компании на появление новых информа-
ционных технологий (ИТ) и внедрение их в свою деятельность спо-
собствует достижению экономического превосходства над конкурен-
тами. Поэтому изучение системы устройства ИТ в торговле является 
весьма актуальным.

В торговле оперируют такие системы, как «бэк офис» и «фронт 
офис», которые тесно взаимодействуют друг с другом. Главной состав-
ляющей успешного ведения торговых отношений является удовлетво-
рение потребностей потребителя, что является задачей фронт офиса. 
Основное направление развития на рынке бэк-офисных систем — это 
расширение функций торговой программы для обеспечения полной 
автоматизации самых различных торговых предприятий. Автомати-
зация торгового бизнеса предлагает удобные инструменты для вво-
да и обработки информации и современные механизмы управления 
процессами деятельности предприятия, что существенно сокращает 
ошибки, при этом уменьшается себестоимость продукции и увеличи-
вается производительность всего предприятия в целом. Выделяют 
два этапа автоматизации торгового предприятия: на первом этапе со-
здается техническая инфраструктура, а далее следует программный 
комплекс. Немалое значение имеет уровень сервиса, который позво-
ляет уменьшить потери при выходе оборудования из строя.


