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в стране, что, в свою очередь, приведет к значительному оздоровле-
нию нации. 
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ЭЛЕКТРОННЫЙ АУКЦИОН 
КАК СРЕДСТВО ПРОТИВОДЕЙСТВИЯ КОРРУПЦИИ

Во время проведения аукциона участники конкурируют друг 
с дру гом за право приобрести определенный вид товара, услуги или 
производство каких-либо работ. Распространенными являются случаи 
сговоров участников аукциона, которые принимают разнообразные 
формы. При сговорах участников аукционов часто встречается кор-
рупция. В результате таких соглашений нарушается основная цель 
проведения аукционов — экономия денежных средств бюджетных уч-
реждений, получение прибыли частными аукционистами.

На аукционе чаще всего распространены следующие схемы сго-
воров:

1. Сговор участников аукциона:
– участники заранее договариваются между собой, поделив ло ты;
– участники собираются заранее и проводят свой аук ци он, оп-

ределяя свои цены лотов;
– участники аукциона не приходят на аукцион, за исключени-

ем одного, предлагающего максимальную или минимальную
цену, в зависимости от вида аукциона;

– аукционер подает заявку на участие в аукционе, которая содер-
жит недостоверные сведения о нем либо иные сведения, пред-
ставленные для создания видимости формального участия.

2. Сговор участника аукциона и заказчика.
3. Заказчик и участник аукциона одно и то же лицо [1].
Примером одного из таких сговоров является дело о коррупцион-

ных схемах, организованных работниками СЗАО «БелАВМ» во главе 
с генеральным директором, в которые были вовлечены представите-
ли государственных органов. При получении взятки от генерального 
директора СЗАО «БелАВМ» 15 декабря 2016 г. с поличным задержана 
управляющая Фонда социальной защиты населения (ФСЗН) Минис-
терства труда и социальной защиты Республики Беларусь. Незакон-
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ное денежное вознаграждение передавалось за оказанное содействие 
в признании СЗАО «БелАВМ» победителем аукциона по закупке обо-
рудования для нужд Фонда [2].

Решением проблемы сговора на аукционе является проведение 
аукционов в электронной форме. Электронный аукцион — аукцион, 
проводящийся посредством сети Интернет, на специализированных 
сайтах-аукционах либо электронных торговых площадках. 

Электронные аукционы имеют ряд преимуществ перед другими 
видами сделок. Они обладают открытостью и объективностью. Благо-
даря этому происходит снижение закупочных цен. Важным свойством 
является неограниченный географический охват [1]. 

Участие в электронных аукционах анонимно, снижается вероят-
ность сговора, упрощаются процедуры оформления документации. 
Кроме того, электронная форма проведения аукционов привлекает 
большее количество участников. С помощью данной формы аукцио-
нов участники экономят свои средства и время. Кроме этого, электрон-
ный аукцион действительно эффективный способ борьбы с коррупци-
ей и сговором участников. 
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СНИЖЕНИЕ ДОВЕРИЯ ПОЛЬЗОВАТЕЛЯ 
К КОММЕРЧЕСКОМУ САЙТУ 

И СПОСОБЫ ОПТИМИЗАЦИИ КОНВЕРСИИ

Каждый год количество сайтов растет. По состоянию на январь 
2018 г. их число превысило 1,3 млрд. Предприниматели, создающие 
рабочие места в режиме оффлайн, в последнее время составляют боль-
шинство новых владельцев сайтов. Например, количество малых пред-
приятий с их наличием выросло с 50 до 70 % в США и странах ЕС за пос-
ледние 7–10 лет. И их потенциал далеко не исчерпан, поскольку только 
около половины предприятий в мире имеют собственные сайты. 


