
лянных банок ставит вопрос о более совершенных материалах для рас
фасовки и хранения майонеза.

В то время как производители частных отечественных фирм уже ста
ли выпускать майонез в упаковках из полимерных материалов, крупные 
отечественные жирокомбинаты так и не переориентировали выпуск май
онезной продукции в стеклянных банках на полимерную упаковку.

В. В. Тарелко
Белорусская государственная политехническая академия

П р и о р и т е т н ы е  н а п р а в л е н и я  р а з в и т и я  н а ц и о н а л ь н о й

эконом ики
Скорейший выход республики из кризисного состояния и последую

щее развитие ее экономики во многом определяются правильным выбо
ром приоритетных направлений сфер производства и услуг, которым в 
первую очередь необходима государственная поддержка и инвестирова
ние средств. При этом создание конкурентоспособной продукции и вы
ход на международный рынок порождает фактор неопределенности, ко
торый усиливается по мере расширения производственной деятельности. 
Рынок может сулить заманчивые преимущества в краткосрочном перио
де, но иметь неустойчивые перспективы в долгосрочном. В данной ситуа
ции определяющую роль играет не столько наличие товаров, сколько их 
качество и высокие потребительские свойства. К производителю эта сис
тема предъявляет жесткое требование высокой эффективности производ
ства и использования новейших достижений научно-технического про
гресса, а ожидание эффективной отдачи инвестиций, зачастую, является 
отдаленным и неминуемо запаздывающим по сравнению с прогнозом. 
Преодоление трудностей в развитии производства тесно связано с реше
нием общих проблем развития национальной экономики. В ближайшие 
годы Беларусь вынуждена будет прилагать основные усилия для решения 
вопросов, связанных с изысканием средств для финансирования планов 
экономического развития, а так же улучшения экономического положе
ния страны. Сделанные нами прогнозы по отраслям материального про
изводства позволяют предположить, что на нынешнем этапе значитель
ных изменений в области экспортной политики не произойдет. Это связа
но прежде всего с нехваткой финансовых ресурсов и технических средств 
производства, ростом цен на энергоносители (нефть, газ, электроэнергия 
и др.), а так же влиянием ряда факторов внеэкономического характера.

Как показывает мировой опыт, в период экономической нестабиль
ности и поиска путей по выходу из сложившейся ситуации, приоритет 
должен быть отдан тем сферам производства, которые имеют наиболь
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шие резервы в плане получения доходов и увеличения их доли в ВНП. 
Такими резервами, в частности, обладают объекты придорожной инф
раструктуры автомобильных магистралей Беларуси. Укрупненные рас
четы, произведенные специалистами Белорусской государственной по
литехнической академии показали, что создание развитой придорожной 
инфраструктуры по результатам экономической эффективности соизме
римо с поступлениями, которые имеют место при взимании платы за тран
зит транспорта через территорию республики.

Приведенные факты указывают на исключительную важность про
блемы планирования, создания и развития объектов дорожного сервиса 
(автозаправок и станций технического обслуживания автомобилей, пло
щадок для хранения транспортных средств, гостиниц, кафе, столовых и 
др.) и требуют более пристального внимания к этому вопросу со сторо
ны государственных служащих, от которых во многом зависит решение 
данной проблемы. Развитие придорожной инфраструктуры позволит 
реализовать потенциальные экономические и социальные возможности 
Беларуси, увеличить рост доходов и занятость населения, повысить кон
курентоспособность транспортной отрасли.

В. В. Терешина
Белорусский государственный экономический университет

О с о б е н н о с т и  ц е н о о б ра зо в а н и я  на  т у р и с т и ч е с к и е

у с л у г и

Правильная ценовая политика — важнейшее условие реализации мар
кетинга туристическими фирмами. В значительной степени именно от 
цен зависят достигнутые ею коммерческие результаты, а эффективная 
ценовая политика оказывает долговременное и порой решающее воздей
ствие на всю систему. Цены свидетельствуют о конкурентоспособности 
туристических услуг и занимаемой фирмой позиции на рынке.

Существует ряд характерных особенностей, которые влияют на про
цесс ценообразования в отрасли в целом:

• высокая эластичность цен в различных сегментах туристского рын
ка (зависит от соотношения спроса и предложения);

• разрыв во времени между моментом установления цены и момен
том купли-продажи туристского продукта;

• невозможность хранения услуг вследствие их нематериальной при
роды, в результате чего розничные торговцы не разделяют с производи
телями риск, связанный с образованием нереализованных запасов;

высокая вероятность того, что цена может быть снижена конку
рентами;
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