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Следовательно, синтезируя результаты исследований, можно 
констатировать, что эффективному функционированию субъектов 
агроэкотуризма будет способствовать развитие информационно-кон-
сультационного обслуживания по следующим направлениям: подго-
товка обучающих программ, проведение семинаров, тренингов; про-
движение агроэкотуризма на международном и внутреннем рынках; 
продвижение услуг субъектов агроэкотуризма через интернет-портал 
и социальные сети; разработка и обоснование бизнес-планов для раз-
вития и диверсификации услуг субъектов агроэкотуризма.
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РЫНОК СРЕДСТВ РАЗМЕЩЕНИЯ 
ГРОДНЕНСКОЙ ОБЛАСТИ

В 2018 г. в Гродненской области насчитывалось 122 единицы кол-
лективных средств размещения, 65 из которых — гостиницы и анало-
гичные средства размещения, а 57 — санаторно-курортные организа-
ции и другие специализированные средства размещения. 

В 2018 г. въездной и внутренний туризм по количеству органи-
зованных туристов и экскурсантов опередили выездной, это связано 
прежде всего с развитием программы «VIZАFRЕЕ». Эта же програм-
ма внесла существенные коррективы и в распределение туристов по 
средствам размещения. Только в 2015 г. в статистике появилась от-
четность по индивидуальным средствам размещения, и они сразу по-
пали в лидеры, при том, что количество традиционных коллективных 
и специализированных средств размещения уже стабилизировалось.

Показателем, который интегрирует, может показать значимость, 
весомость каждого элемента туристической индустрии, с нашей точ-
ки зрения, является выручка. По этому показателю в лидерах тури-
стической индустрии Гродненщины находятся средства размещения, 
прежде всего санаторно-курортные, оздоровительные и специали-
зированные средства размещения; затем гостиницы и аналогичные 
средства размещения; замыкают тройку лидеров индивидуальные 
средства размещения (рис. 1, 2).
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 — гостиницы и аналогичные средства размещения; 

 — санаторно-курортные, оздоровительные организации 
и дргие специализированные средства размещения; 

 — индивидуальные средства размещения

Рис. 1. Численность размещенных лиц, в 2010–2017 гг., тыс. чел.

Источник: разработка автора на основании статистической отчетности [1].
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Рис. 2. Выручка от оказания туристических услуг, 
средств размещения, агроусадеб, млн. руб.

Источник: разработка автора на основании статистической отчетности [1].

Таким образом, мы можем наблюдать, что в последние годы инду-
стрия средств размещения в Гродненской области активно развивает-
ся. Количество коллективных средств размещения увеличивается, но 
их номерного фонда все же недостаточно для того, чтобы обеспечить 
размещение всех въездных и внутренних туристов, поэтому в инду-
стрии размещения преобладают индивидуальные средства размеще-
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ния, представленные сдаваемыми внаем квартирами, комнатами, 
коттеджами и усадьбами. 
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РАЗВИТИЕ ВИРТУАЛЬНЫХ РЕСТОРАНОВ 
В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ

Виртуальные рестораны — это вид концептуальных ресторанов, 
в которых используются технологии виртуальной реальности (VR), 
обеспечивающие создание эксклюзивной атмосферы. Чаще всего 
покупатели могут наблюдать вместо стен ресторана 3D панорамы, 
летающие блюда и меню. При посещении подобного заведения по-
купатель может получить определенные эмоции, прочувствовать 
необыкновенную атмосферу и, конечно, испытать гастрономический 
восторг.

Технологии виртуальной реальности стали использоваться в ре-
сторанах, ориентированных на последние тенденции, чтобы пред-
ложить уникальную кухню и привлечь новых покупателей [1]. Од-
нозначными плюсами такого заведения является то, что оно будет 
привлекать туристов со всех стран мира, у него практически не будет 
конкуренции со стороны сетевых структур, а также будет усиливать 
роль инноваций в экономическом развитии страны. Новые техноло-
гии используются для поднятия уровня гастрономии, подачи блюд 
и новых кулинарных впечатлений.

Мы исследовали опыт функционирования виртуальных ресто-
ранов на примере Японии. Можно сказать, что интерьер в ресторане 
играет большую роль. Например, в Японии открылся виртуальный 
ресторан с воздушной тематикой. Официанты одеты как стюарды/стю-
ардессы, покупатели сидят на креслах, которые вибрируют, как при 
полете, а в очках виртуальной реальности они могут увидеть 3D па-
нораму из кабины пилота. Виртуальные рестораны автоматизируют 
свою работу с помощью специальных систем (например, Jowi), забо-
тятся о комфорте посетителей с помощью правильного света и звука, 
а также используют дизайн-приемы в создании меню. В подобных 


