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На протяжении м н оги х  десят илет ий велась дискуссия об  
опт имальных разм ерах предприят ий, преим ущ ест вах и эф ф ект и в
ности м елкого  и крупного бизнеса. Но лиш ь практ ике удалось  
найти ответы на эт и вопросы.

С начала X X  в . крупное производст во доказывало свою  
эфф ект ивност ь и всевозмож ными мет одам и боролось с м елки м  
бизнесом. Но в 80-е гг . в государст вах с рыночной эконом икой  
начинается ренессанс м елкого  и среднего предприним ат ельст ва. 
П остепенно оно ст ановит ся органичным элем ент ом  
организационной ст рукт уры соврем енного общ ест венного  
производст ва и наряду с крупным превращ ает ся в один из 
факт оров повыш ения эф ф ект ивност и эконом ики.

В результ ат е в реальной дейст вит ельност и на смену 
альт ернат ивному выбору между крупным и м елким  производст вом  
приходит проблем а опт им ального сочет ания предприят ий  
различных разм еров, разреш ение которой позволяет  выпускат ь  
ш ирокий ассорт имент  продукции и быстро реагироват ь на 
изменения рыночной конъюнктуры.

РОЛЬ МАЛОГО БИЗНЕСА 
В ЭКОНОМИКЕ 

О возросшей роли мелкого и сред
него бизнеса в экономике свидетель
ствуют цифры.

В США 99 % всех фирм представ
ляют мелкий и средний бизнес. В Япо
нии из 10 млн. самостоятельных ком
паний, относящихся к средним и мел
ким предприятиям, 99 % принадлежит 
сектору малого бизнеса. На долю это
го сектора в США приходится около 
50 % ВНП страны, в Японии — свы
ше 50 %, в странах Юго-Восточного 
региона — 80 %. Кроме этого в США 
они дают 2/3 вновь создаваемых рабо
чих мест. В Японии на них занято 
91,7% всей численности работающих, 
в Италии — 8 %.

В ФРГ экономическое значение мел
кого и среднего бизнеса определяется 
ролью работодателя, сосредоточивше
го 2/3 всего занятого населения; произ
водителя продукции и услуг, составля
ющих почти половину ВВП; катализа
тора НТП, на долю которого приходится 
почти 2/5 всех валовых инвестиций и 
более половины зарегистрированных 
патентов; источника кадров, охватыва
ющего 85 % всех имеющихся в ФРГ 
мест производственного обучения.

Таким образом, практика показыва
ет, что мелкий и средний бизнес выпол
няет свои функции, предоставляя рабо
чие места и обеспечивая прирост ВВП.

Однако изменение роли и значимос
ти мелкого и среднего бизнеса в госу
дарствах с рыночной экономикой объ
ясняется прежде всего научно-техничес
кими процессами.

Во-первых, развитием специализации, 
которая позволяет крупным фирмам 
через “контрактные соглашения” ис
пользовать мелкие предприятия; 
во-вторых, внедрением малокапита
лоемких технологий, что более эф
фективно при небольших масшта
бах производства; 
в-третьих, развитием ряда новых 
отраслей, не требующих больших 
ресурсов;
в-четвертых, перемещением инно
вационного бизнеса в сферу мелко
го и среднего предпринимательст
ва, что привело к формированию 
рискового (венчурного) капитала, 
развитию венчурного финансирова
ния и предпринимательства. Здесь * 
крупные фирмы выступают финан
совым посредником, который в даль
нейшем контролирует внедрение на
учных открытий и изобретений. Рис

ковые компании инвестируют НИ
ОКР, создают рабочие места и эк
спортируют продукцию. Так, в США 
ежегодный объём средств, выделяе
мых на осуществление “рисковых 
проектов”, составляет 4 — 4,5 млрд. 
дол. Они преобладают в фармацев
тической промышленности, биотех
нологии, средствах связи, производ
стве электронно-вычислительной 
техники, непромышленном секторе. 
За 1985 — 1990 гг. 402 рисковые 
компании создали 58 тыс. рабочих 
мест для высококвалифицированно
го персонала. Расходы на НИОКР в 
венчурных компаниях составляют 
18,4 % (для сравнения: в 500 круп
ных компаниях ежегодно на эти 
цели выделяется только 7,5 % ак
ционерного капитала). Из 100 дол. 
акционерного капитала на пополне
ние основного капитала использу
ют 24 дол. (крупные компании — 
19 дол.). За 1986 — 1990 гг. они 
экспортировали товаров на сумму, 
равную 1,5 млрд. дол., инвестирова
ли в НИОКР 1,3 млрд. дол., выпла
тили налогов на сумму 610 млрд. 
дол. В целом среднегодовые темпы 
прироста налоговых поступлений со
ставили 233 %, экспорта — 133 %.
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ГОСУДАРСТВЕННАЯ 
ПОДДЕРЖКА МАЛОГО  

БИЗНЕСА
Естественно, что в государствах с 

рыночной экономикой процесс структур
ных преобразований является объектом 
регулирования. Правительства с целью ус
коренного развития мелкого и среднего 
предпринимательства создают соответ
ствующие условия и механизмы поддер
жки. Среди них: льготное налогообло
жение, порядок предоставления целевых 
субсидий, дотаций, финансовых гарантий, 
создание системы страхования и пр.

Налоговое стимулирование развития 
мелкого и среднего предприниматель
ства включает различные меры, среди 
которых наибольшее распространение 
получили: полное освобождение данных 
предприятий от налогообложения в те
чение первых лет существования, ис
пользование скидок по корпорацион
ному налогу и ускоренной амортизации.

Особое значение отводится ускорен
ной амортизации. Она рассматривается 
как мощнейшее средство, воздейству
ющее на экономику и определяющее 
инвестирование, научно-техническую 
активность, перевооружение и модер
низацию производства. Это объясняет
ся ее преимуществами. Ускоренная 
амортизация позволяет форсировать на
копление капитала, так как в этом слу
чае вся сумма скрытой прибыли идет 
на капиталовложения, ускорить обнов
ление основного капитала и обезопа
сить его от инфляции. Кроме того она 
является одним из легальных способов, 
позволяющих укрыть прибыли от на
логообложения .

Программы налогового стимулирова
ния мелкого и среднего предпринима
тельства разнообразны. Так, в Японии 
государство на национальном, региональ
ном и местном уровнях проводит поли
тику поддержки мелкого бизнеса на ста
циях его учреждения, становления, струк
турной перестройки. Система налоговых 
льгот предусматривает изъятие из под
лежащего налогообложению дохода ин
дивидуальной компании условной сум
мы на оплату труда самого хозяина и 
членов его семьи; более низкие ставки 
налогов для мелких корпораций (при 
ставке налога для обычных корпораций 
— 37,5 %, для мелких и средних ставка 
налога — 28 %). Компания может иметь 
дополнительные налоговые льготы, если 
она участвует в одной из приоритетных 
государственных программ (структурная 
перестройка, научно-техническое обнов
ление продукции и пр.).

В ФРГ используют три разновиднос
ти налоговых льгот: специальные нор
мы амортизации, создание резервов не
облагаемой налогом прибыли, инвести
ционные надбавки, выплачиваемые на
логовыми ведомствами. Так, специаль
ные нормы амортизационных отчисле
ний применяются ко всем инвестици
ям, вкладываемым на территории быв
шей ГДР, которые направляются на 
создание новых рабочих мест, охрану 
окружающей среды, выпуск техничес
ки передовой продукции, экспортные 
поставки. Вложенные средства списы
ваются за три года, в том числе в пер
вый год амортизируется 50 % вложен
ных средств, во второй — 30 %, в тре
тий —20 %. Создание резервов прибы
ли разрешено в ремесленном производ
стве, торговле, промышленности, сек
торе свободных профессий, сфере дея
тельности, связанной со сдачей имущес
тва внаем и аренду. Резерв может со
ставлять до 20 % от прибыли.

В США с целью стимулирования 
инвестиций в мелкий и средний бизнес 
(сферу услуг, переработку, посредни
чество, многие наукоемкие отрасли) ис
пользуются льготные налоговые ставки 
на доходы до 75 тыс. дол.(ставка 15 % 
на первые 50 и 25 %, на следующие 25 
тыс. дол.). Сверх этой суммы установ
лена максимальная ставка налога 34 %. 
Применяются также льготные нормы 
амортизационных отчислений и инвес
тиционный кредит, который представ
ляет собой форму субсидирования обо
рудования.

МЕЛКИЙ БИЗНЕС  
КАК ПРЕДПОСЫЛКА  

ФОРМИРОВАНИЯ  
РЫНОЧНОЙ ЭК О F  О МИКИ

Особое значение мелкий и средний 
бизнес приобретает в создании основ 
рыночной экономики. В этом аспекте 
функциональное предназначение мел
кого предпринимательства состоит в 
том, что оно обеспечивает необходи
мую мобильность, создает глубокую 
специализацию и разветвленную коо
перацию производства, обладает спо
собностью быстрого заполнения 
“ниши” в потребительской сфере, фор
мирует многочисленных субъектов хо
зяйствования, расширяет конкуренцию, 
позволяет преодолеть монополизм, со
здает рабочие места и рыночную инф
раструктуру.

Мелкое предпринимательство — это 
многообразие форм, быстро возникаю
щих и исчезающих, способность срав

нительно быстро окупаться, применять 
современное оборудование и технологии.

Более того, в периоды ухудшения 
хозяйственной конъюнктуры оно высту
пает своеобразным стабилизатором рын
ка. Практика государств с рыночной 
экономикой свидетельствует, что в пе
риоды спада именно малые предприятия 
обладают значительным потенциалом. 
Они быстро приспосабливаются к тре
бованиям рынка и реагируют на изме
няющийся спрос, предоставляют от 2/3 
до 3/4 рабочих мест.

Это приобретает особое звучание 
для Республики Беларусь, где необхо
димо развитие мелкого и среднего пред
принимательства с целью формирова
нии основ рыночного хозяйства, обес
печения устойчивого развития нацио
нальной экономики.

По статистическим данным, в рес
публике количество малых предприятий 
и обществ с ограниченной ответствен
ностью к концу 1994 г. составляло бо
лее 43 тыс., из них 30% — с частной 
формой собственности, более 60% — с 
коллективной, около 10% — с госу
дарственной и смешанной формами 
собственности. В 1995 г. на мелких и 
средних предприятиях было занято 6% 
трудоспособного населения.

Реструктурирование национального 
производства, формирование значитель
ного сектора мелкого и среднего пред
принимательства обусловлены развити
ем разгосударствления и приватизации. 
Однако данные процессы протекают 
крайне медленно. Среди факторов, так
же ухудшающих ситуацию по созданию 
малого предпринимательства: нехватка 
собственных денежных средств у насе
ления, неплатежи потребителей, неста
бильность правовых норм и налоговой 
политики, недостаточная развитость 
рынков сбыта, сырья и материалов.

Для быстрого и эффективного раз
вития мелкого и среднего предприни
мательства правительством принимают
ся меры, направленные на создание 
благоприятных условий и систем раз
нообразной поддержки и помощи. Так, 
кредитная поддержка малого бизнеса 
(216 предприятий) составила 11,6 млрд. 
руб. В ноябре 1994 г. Европейский 
банк реконструкции и развития на ре
ализацию проекта развития малого и 
среднего предпринимательства предос
тавил заем на сумму в 30 млн. дол. 
Кроме того, предполагается упроще
ние порядка регистрации данных пред
приятий, разработка региональных 
программ и т.д.
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НАЛОГИ
Определенную роль играет налого

вое регулирование, ориентированное на 
создание конкурентоспособного произ
водства. Правительство с помощью на
логового стимулирования пытается воз
действовать на структурную перестрой
ку, ускоряя процессы приватизации, 
образования новых субъектов собствен
ности, развитие мелкого и среднего 
предпринимательства во всех отраслях 
экономики. Этому посвящен и Указ 
Президента (от 19 июля 1996 г.) “О го
сударственной поддержке малого пред
принимательства”, в котором оговоре
ны возможные налоговые льготы ( о вве
дении упрощенного единого налога, о 
снижении налога на прибыль в первые 
два года, уменьшении налогообложения 
для тех, кто создаёт новые рабочие 
места и пр.)

С этих позиций необходимо подхо
дить к разрабатываемому Налоговому 
кодексу Республики Беларусь, в котором 
определенное место должны занять пол
ожения по малому и среднему бизнесу.

В связи с этим необходимо отме
тить следующее:

во-первых, требуется определить 
критерии, по которым предприятия 
относятся к сфере малого и средне
го бизнеса. Например, в США к 
малым относятся предприятия с чис
ленностью до 500 чел., к средним 
—от 500 до 1 ООО чел. В Японии при
числяют к средним — с числен
ностью от 30 до 300 чел. По мето
дологии ЕС к малым относят пред
приятия с численностью меньше 50 
чел. и годовым оборотом менее 4 
млн. ЭКЮ, к средним соответствен
но от 50 до 250 чел., менее 16 млн. 
ЭКЮ. В Республике Беларусь в 
нормативных документах приводятся 
различные показатели, но их необ
ходимо обосновать; 
во-вторых, максимально снизить 
ставки налогов и предоставить пред
приятиям право выбора: уплаты еди
ного налога или налога на прибыль 
и на процентные доходы, получае
мые инвесторами от операций с цен
ными бумагами. При этом исполь
зовать систему налоговых льгот и 
скидок: льготное прогрессивное по
доходное обложение прибыли, учи
тывающее абсолютную величину 
доходов; определение относительно 
высокого потолка доходов предпри
ятия для освобождения их от нало
гов; освобождение от уплаты нало
га на определенный промежуток 
времени; изъятие из налогооблагае

мого дохода индивидуальных ком
паний условной суммы на оплату 
груда самого хозяина и членов его 
семьи; введение льготной системы 
ускоренной амортизации.
Для стимулирования инвесторов на 

долгосрочное финансирование проек
тов, требующих вложения большого ин
новационного капитала, целесообразны 
введение налоговых льгот на весь ин
вестиционный период; освобождение 
дивидендов от обложения на опреде
ленный промежуток времени, получае
мых по данному проекту; дифференци
ация льгот по финансированию инно
вационной и инвестиционной деятель
ности, связанных с проведением НИ
ОКР и их внедрением; создание цен
трализованных инвестиционных фондов 
для аккумулирования сумм налоговых 
льгот и последующего предоставления 
собранных средств в виде ссуд тем пред
принимателям, которые осваивают но
вую технику и технологию;

в-третьих, определить налоговые 
поступления от мелких и средних 
предприятий в качестве базы фор
мирования местных бюджетов; 
в-четвертых, разрешить формирова
ние резервных фондов и отчислений, 
остающихся в распоряжении пред
приятий длительное время. По со
зданию резервных фондов интересен 
опыт ФРГ. В целом налоговая сис
тема Германии построена так, что 
предприниматели заинтересованы в 
увеличении финансирования за счет 
привлечения внешних источников 
предпринимательского капитала. В 
целом финансирование фирм осу
ществляется за счет, во-первых, со
бственных (внутренних) средств, 
включающих личные сбережения 
владельцев, прибыль, амортизацион
ные отчисления и резервные фонды. 
Из чистой прибыли формируются 
обязательные резервы, создание ко
торых диктуется законом, и свобод
ные (открытые) резервы, используе
мые для пополнения собственных 
оборотных средств и выплат диви
дендов в периоды спадов, во-вторых, 
инвестирования заемного (внешнего) 
капитала в виде кредитов, субсидий, 
“отчислений” — средств, резервиру
емых для покрытия вероятных буду
щих затрат и потерь, которые вклю
чаются в издержки производства. На
личие данных резервов способству
ет обеспечению высокой конкурен
тоспособности немецких компаний 
на мировом рынке,

в-пятых, создать реальные налого
вые льготы иностранным инвесторам; 
в-шестых, предоставить налоговые 
стимулы для банковской сферы. По 
статистическим данным 88,5 % кре
дитных ресурсов банков направляется 
на краткосрочные цели для исполь
зования в оперативном обороте. Для 
оживления кредитной деятельности 
банков правительство может исполь
зовать различные налоговые методы: 
осуществлять снижение ставки на
лога на прибыль банка в соответст
вии с долей его расходов, направля
емых на долгосрочное инвестирова
ние проектов, а также под кредиты, 
используемые на расширение пред
принимательской и инвестиционной 
деятельности, обновление производ
ства; освобождать от налогов про
центы на банковские депозиты и го
сударственные облигации в сочета
нии с низким процентом по креди
ту; введение налоговых премий; пред
оставлять налоговые льготы под кре
дитные операции по выкупу и акци
онированию государственных пред
приятий,
В этом плане интересен опыт Япо

нии. В 1963 г. правительство приняло 
решение об освобождении от налогов 
процентов на банковские депозиты, по 
сберегательным почтовым счетам, по го
сударственным облигациям. Это позво
лило резко повысить уровень сбереже
ний домашних хозяйств и соответствен
но расширить финансирование банками 
инвестиционной деятельности. С 1982 
по 1990 гг. норма сбережений в Японии 
держалась на уровне 17 % от дохода до
машних хозяйств (для сравнения во 
Франции — 12 %, в США — 4,2 %, в 
Великобритании — 3,1 %). Эта мера 
сочеталась с широкими возможностями 
получения кредитов и низким процен
том по кредиту, что позволило увели
чить кредитование предприятий.

Итак, для формирования процве
тающей рыночной экономики в Рес
публике Беларусь необходимо создание 
сильного малого бизнеса, который на 
сегодняшний день способен разрешить 
проблемы приватизации, занятости, 
формирования рыночной инфраструк
туры, оживить производственную и 
непроизводственную сферы, а следо
вательно, обеспечить прирост ВВП и 
увеличение налоговых поступлений в 
доходную часть бюджета. И  не надо 
забывать, что во все времена малый 
бизнес являлся зачатком и крупного 
предприн имательства.
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