
и улучшения экологического здоровья планеты; искусство: творческие 
мастер-классы, создание арт-объекта для улучшения ментального 
здоровья; развлечения: музыка, танцы, игры и мастер-классы.

В качестве предложений по применению диджитал в агроэко­
усадьбах возможно следующее: организация в агроэкоусадьбе кино­
театра под открытым небом с показом фильмов с национальной те­
матикой; проведение ночных экскурсий с применением технологий: 
создание легенды и прогулка с фонарями для выслеживания диких 
животных.

3-е место по итогам заседания секции 
СНИЛ «Тураналитик» 

П. А. Евмененко 
БГЭУ (Минск)

Научный руководитель — Н. В. Шутилина, канд. экон. наук, доцент

МАРКЕТИНГОВОЕ ПРОДВИЖЕНИЕ 
АГРОЭКОТУРИЗМА

В современных условиях сельский (агроэко-) туризм набирает 
стремительную популярность, тем самым занимая прочные позиции 
на рынке туристических услуг. Как показывает опыт стран Европы, 
данный вид туризма — один из наиболее перспективных. К примеру, 
каждый третий турист, выбирающий отдых во Франции, пользует­
ся услугами сельского (агроэко-) туризма, в Великобритании (10 %) 
и Германии (4 %) предпринимателей предлагают туристские услуги 
в сельской местности. Беларусь за счет обладания природным по­
тенциалом предлагает туристам возможность проведения отдыха 
в сельской местности в условиях национального колорита с предо­
ставлением местных блюд и проведением мероприятий, связанных 
с национальными традициями.

Формирование спроса на агротуризм осуществляется под воз­
действием следующих основных факторов: психологического (по­
пуляризация ЗОЖ); экономического (снижение платежеспособности 
населения: организация агротура выгоднее туров в стандартных го­
стиничных условиях).

Следует заметить, что на данном витке развития агротуризма 
в западных странах традиционные методы оценки степени удовлет­
воренности агротуристов от посещения тех или иных агродестинаций 
уже не представляются совершенными. Агротуризм, агродестинации 
на Западе научились в настоящее время предоставлять маркетинго­
вый продукт, основанный на удовлетворении потребности в новых 
впечатлениях. Если раньше все существующие модели и способы 
оценки качества не касались эмоциональной составляющей, то к на­
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стоящему времени отрасль агротуризма на Западе эволюционировала 
от производства услуг до производства впечатлений. Маркетинг впе­
чатлений необходим для того, чтобы проникнуть в суть потребляемо­
го туристом продукта и усилить впечатление потребителя от него как 
наиболее привлекательного.

Для агроэкотуризма могут быть применены такие маркетинговые 
идеи:

1. Счастливые клиенты — ключ к успеху. После путешествия они 
будут высказывать свои впечатления в соцсетях. Клиентская база по­
может составить картину предпочтений туристов для разработки но­
вых идей продвижения.

2. Развлечения. Разным категориям туристов интересны свои 
способы развлечений, поэтому необходим клиентоориентированный 
подход.

3. Сарафанное радио — крайне эффективный инструмент.
4. Общение с прессой. Пригласите журналистов бесплатно пожить 

у вас. Заинтересуйте их — а они уже заинтересуют всех остальных.

Я. В. Загребайлова
БГЭУ (Минск)

Научный руководитель — Т. М. Сергеева

ЗАМКИ, ДВОРЦЫ, УСАДЬБЫ 
КАК ОСНОВА МОДЕЛИРОВАНИЯ 

ПОЗНАВАТЕЛЬНЫХ ТУРОВ

На протяжении веков в Беларуси творили архитекторы, инжене­
ры, художники разных национальностей. Здесь работали итальянцы, 
фламандцы, французы, немцы, бельгийцы, поляки, литовцы, русские 
и др. В свою очередь выходцы из Беларуси, в том числе строители, 
мастера прикладного искусства, работая в России и во многих странах 
Западной Европы, искали там известность. В разнообразных стилях 
белорусских церквей, замков, дворцов и крепостей отражено влияние 
восточной и западной культур. Несмотря на сложную историю, пол­
ную войн и разрушений, некоторые архитектурные ценности Бела­
руси сохранились. Наиболее древние сооружения в Беларуси относят 
к Средневековью. Различные направления в искусстве и религии 
повлияли на формирование архитектуры Беларуси. В стране можно 
найти образцы романского стиля, готики, барокко, классицизма, мо­
дерна и эклектики.

Беларусь — страна, где переплетаются культуры Запада и Вос­
тока. Здесь жили польские шляхтичи, русские дворяне, белорусские 
знатные роды: Сапеги, Румянцевы, Паскевичи, Чапские, Тызенгау- 
зы... В их роскошных дворцах, богатых родовых имениях и усадьбах,
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