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Резюме. В предложенной статье представлены новые подходы к определению резервов роста при
были и рентабельности в организациях торговли. Резервы рентабельности и прибыли предлагается 
определять с учетом факторов второго порядка, оказавших негативное влияние на изменение рен
табельности продаж, а так же с использованием категорий «недополученная прибыль», «возможная 
прибыль», «возможная рентабельность». 
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Summary. This article submits for consideration пеw approaches to the definition of profit and profitabШty 
reserves iп trade enterprises. Profit апd profitabllity reserves are proposed to determine taking into ассоипt 
the secondary factors, having had а negative impact оп the change in profitabllity of sales, as well as using 
the categories of "loss of profits ", "possiЬ!e profit", "possiЫe profitaЬility". 

Введение. Особую актуальность в настоящее время приобретает изыскание резервов роста при
были , особенно в торговых организациях , где уровень рентабельности невысок относительно орга
низаций других отраслей экономики. Целью статьи является освящение современных методических 
подходов к определению резервов роста прибыли и рентабельности с учетом неиспользованных воз

можностей роста продаж и снижения расходов . 
Под резервом (фр. reserve запас ; от лат. reservare - сберегать , сохранять) понимается: 
1. Запас чего-либо на случай надобности; 
2. Источник , откуда черпаются необходимые новые материалы , сила ; 
3. Обособленная часть активов, которая концентрируется в резервных (страховых) фондах - как цен 
трализованных так и децентрализованных и предназначается для покрытия непредвиденных потреб
ностей , расходов для подстраховки рисков [1 , с. 838]. 

Таким образом, резервами роста прибыли и рентабельности в организациях торговли явля
ются упущенные возможности их увеличения в текущем периоде. 
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